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حقوق الطبع محفوظة 
الطبعة الأولى 
۳۱ - 1° 


التريية الإعلامية هي اتجاه عالمي جديد » يختص بتعليم آفراد الجمهور 
مهارة التعامل مع الإعلام » وذلك لاأن الإعلام ووسائل الاتصال الحديتثة 
أصبحت هى الموجه الأكبر › والسلطة المؤثرة » على القيم والمعتقدات 
والتوجهات والممارسات »فى مختلف الجوانب » اقتصادياً وثقافياً 
واجتماعياً . 

وتعد منظمة ( اليونسكو ) أكبر داعم عالمي للتربية الإعلامية › وتدعم 
الكثير من الأنشطة والفعاليات في هذا المجال »ووثائق أنشطة (اليونسكو) 
تعد التربية الإعلامية جزءاً من الحقوق الأساسية لكل مواطن › في كل 
بلد من بلدان العالم › وتوصي بضرورة إدخال التربيه الإعلاميه ضمن 
المناهج التربوية الوطنية › وضمن آنظمة التعليم غير الرسميه › والتعلم 
مدى الحباة . 

والتريية الإعلامية ليست " مشروع دفاع " يهدف إلى الحماية فحسب › 
بل هي " مشروع تمكين " أيضاً » يهدف إلى إعداد أفراد الجمهور لفهم 
الثقافة الإعلامية التي تحيط بهم › وحسن الانتقاء والاختيار منها› 
وتعلم كيفيه التعامل معهاء والمشاركة فيها › بصورة فعاله ومؤترة . 
وهذا الكتاب يمتل تجربة عربية آولى › ومحاولة تطبيقية مبتكرة › لبلورة 
مفاهيم التربية الإعلامية ضمن إطار منهجي › يهدف إلى تزويد القاريء 
بمهارة التعامل مع الإعلام » فهماً .. واختياراً .. واستهلاكاً .. وإنتاجاً. 


د المحتويات . 


ھ اقفتتاحبة . 


د مقدمة : لماذا التربية الاعلامية ؟ 


۴ اقفتا‎ #8 
mmr RHEE RHA a ê ê EMH HE di Bm E ا‎ 
ا‎ 


دة :لادا ا لر ا اقلا ا e SEEN‏ 
التريية والاعلام RSRRaSesGReeeenressnseaae esle Elo essa sesa ae‏ 
فا الحضوة با ئت وة غا ٩‏ و ا a‏ 
مراحل تطور مفهوم التريية الإعلامية EKEN REE ERK AOE ES‏ 
منظمة اليونسكو والتريية الإعلامية OOOO OOOO‏ 
تعريف التربية الإعلامية esaret E REET Se Ga‏ 
التربية الإعلامية فى دول العالم aes sae aE EKER‏ 


جهود وزارة التربية والتعليم فى المملكة العربية السعوديه TTT TT‏ 
أهمية التربية الإعلامية...... ASSES ieee aT ES ACO NSREeec‏ 


see AERTS aes se $ فاذا قشل التريتة آ5 اة‎ 
TTT TTT ê كفايات التعلم الناتجة عن التربيهة الإعلامية‎ 
SS ESS EE ET E EET OTE eT. مميزات التريبة الإعلامية‎ 


۹ 


الفصل الأول : الإعلام من حولنا PE mie te nteamiarank EEE. ESE‏ 
لماذا تستخدم وساتل الآإعلام ؟ O vee TTT‏ 
ما هو مصدر قوة وساتل الإعلام ؟ e E SERTE O EP EEE E‏ 
كم الوقت الذي نتقضيه أمام وساتل الإعلام 5 EOE ee‏ مات 
هل نحن مستهدفون من وساتل اعلام 5 EY Sare TEASERS‏ 
هل تؤثر فينا وسائل الإعلام ؟ 1 E SASON VEDE ORETEESEREA‏ 
هل الإعالام محابد ؟ ET NOSED E EOS iSeries ea ES‏ 
من الدي يتحكم في وسانل الإعلام في العالم ؟ EERE SEREKE EEE‏ و ss‏ 
أهمية معرفة ملاك الوسائل وأهدافهم 4 OE‏ 
" الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهبري BS O SR‏ 
تعربف الاتصال ا 
مستويات الاتصال 1 


التربية الإعلامية 


A ETO TT TE TTT TT TTT TTS REARS نمادج اللاتصال‎ 


مكونات عملبة الاتصال ....... N EE AEE PE CNPC CICERONE TRONS‏ 
وظائت ال تضال الجماهسيق 'وفقائل اغاغ ê aaa‏ 
الإعلام ... وأنواعه eT EER‏ 
" الفصل الثالث : تأثبروسائل الإعلام mn n‏ 
هل تؤثر وسائل الإعلام فى الأفراد والمجتمع ؟ i OCA IEICE‏ 
ما هي مجالات تآثير وسائل الإعلام 5 EASES GSS TTT‏ 
تغببر الموقف أو الاتحاه EW ARRESTS SHES rS‏ 
التغيير المعرفي OA cesar ESKERE IALEEPRAS NOS EDEB KKKEOREKMEAREREEERRS E‏ 
تغيير القيم عبر التنشتة اللاجتماعية a RTECS CPE TIE FÎ an LRA‏ 
تحبر السلوك ERS OESOAOARES ERRARRSSIGRSASSTOSSANNESETESSRSES VETERE SARK‏ 
العوامل المؤثرة في فعالية وسائل الإعلام E OOOO EEE EES ERE‏ 
ما هو المدى الزمني لتأثير وسائل الإعلام ؟ NERS SS AS Da‏ 
" الفصلالرابع : من أساليب إحداث التأثبر WY SESE IE EOE TSR‏ 
حارس البوابة الٺإeاامية E essere... (GATE-KEEPER)‏ 
وضع الأجندة وترتيب الأولويات E ieee ... (AGENDA-SETTING)‏ 
التأثير التراكمي طويلJ‏ إلٺٺمد O BEES EES (LONG-TERM EFFECT)‏ 


E Ea eames si SE الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلامية‎ 
o a e )آ2‎ o تند کار کی وكا‎ 
WY AERTS ERE EEA ESAS GSS تصنيع نشرة الأخبار‎ 
TOTO TRO OTTO TT TTT لصنيع الصحيفه البوميهة‎ 
OEE CEE OEE تصنيع البرنامج التسجيلي والوثائقي‎ 
E accra ieee IEENEETIKEVEEERETISSKS REARS RRA e تصنيع الدراما‎ 
النتيبحة . ا‎ 
OS OEE الفصل الثاني : الصورة وتأثرها‎ " 
N SRR OS KEES TT قوة الصورة فى إيصال الرسالة الإعلامية‎ 
0 EE EEE EOE الصورة التلضزيونية والتآثير‎ 


A orcas iE SENE KAR N EAD SAE AEE EERIE SROKA KEENE SEAN SEO ce aN الصورة رسالةه‎ 


Nl ESSERE GOES SESS E a من نتائج ثقافة الصورة‎ 


ET RRO PEE EEE OEE E الصورة بين التصديق والتكذيب‎ 
I essences KRESS Seh RoE ...... الصورة والاعلام الجديد‎ 
BE sag SY VE IOIOEE SEE TIOCEES الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النمطية‎ " 
E VESSELS SAREE ESE A SSSA الفرق بين التعحميم والقولية‎ 
NE gen ERS EKKER SSS ما هي القولبة والصورة النمطية ؟ .ء...........‎ 
AN RSet aE RR TCE 
E SEDEGKEN REISER EAS . القولبة والتتنميط في القوانين والمواثيق الأخلاقية الإعلامية‎ 
AN wae ERKEKE SERS ا‎ ile TS gg, maa خطو دة الوا و‎ 
ae الفصل الرابع : المصطاحات الإعلامية‎ " 
UT GrunaSSaSSGRGSKARSEERRRSE KESERAN EERE المصطلحات العلميهةه‎ 
OF SEAS DONORS ES SES خطورة المصطلحات الإعلامية‎ 
Nh ۹ OEE eee ما هو المقصود بالمصطلحات الإأعلامية ؟‎ 
E OEE EOE EEE مراحل تصنيع ونحت المصطلحات الإعلامية‎ 
Î sak UONASOARGOOVESEEGATESSSA LS RAR . اختلاف المواقف تجاه المصطلحات الإعلامية‎ 
E OES E Re E الفصل الخامس :الدعاية ( البروباجندا) ال‎ 
N REESE Î eK RSS OG) ت‎ jg 
N TEES ESS es ) تطور مقهوم (البروباجندا‎ 
i O REE swum SRE البروباجتدا الييضاء والسوداء والرماديه‎ 
i E ek EDA OSES ete ) عوامل فعالية (اليروياجندا‎ 
VEY SENC SEEKS 0 0 (البروباجندا) والوعي‎ 
fC i SEEN SEDIR ERD ATER القصل السادس : التضليل الإعلامي‎ " 
E eSATA EES من آنواع التضليل الإعلامي‎ 
a BSR SSRs N E EEC القوة الناعمة .. والوجه السلبي للإعلام‎ 
VN ecccasasrsciyEOSEIEERSERAKEAS  ES  O Jam 
e a SS eit ECELE مفهوم الأخلاقيات المهنية‎ 
1 POPPIES IEEE EEE ESERO فوائد المواثيق الأخلاقية‎ 
WEN amator . من يقوم بوضع المواثيق الأخلاقية الإعلامية ؟‎ 
0 نماذج من موضوعات المواثيق الأخلاقية الإعلامية‎ 
E E .. الالتزام بالمواثيق الأخلاقية الإعلامية‎ 


التربية الإعلامية 


E OOOO EEE وظائف الاعلان‎ 


iy, FP OREO ase ........... الأوتار الإقناعية فى الرسالة الإعلانية‎ 
ETE ava ERS SS nnn من إيحابيات الإاعاان‎ 
LR OPN من سلبيات الإ علان‎ 
IEF aac SEREK es الفصل التاسع : أخلاقيات الإعلان‎ 
E OOOO RE ...... الاتجاه السلبي في الإعلان‎ 
VT ems SS a Anقخخkملا:نىئاوقلا الإعاذن و‎ 
OY rei OEE EEK rae e irkoteosiataain ecient ast الإعلان والأطفال‎ 
NEY SERS ase EEE OEE ase اغلاق 1ة | ا ھا‎ 
e eG EARAN جهات تنظيم الاإعلان‎ 
asoya EES SERRE الإعلان التلفزيوني وتغيير القيم‎ 
EES الفصل العاشر :الثقافة الهابطة والإعلام السلبي‎ " 
N HERS EOE E نتائج انتشار الثقافة الهابطة والإعلام السلبي‎ 
WY raye ORES ns الانترنت .. والقنوات الهابطة فى الفضاء العربي‎ 
E saet yy دور الإعلام السلبى في الانحراف الأخلاقي‎ 
OOOO EOE OLE EEE EEE ما هوالحل ؟‎ 
RR o مسؤولية المشاهد فى الانتقاء‎ 
ITE SESSIONS GOES EEA RSET REESE مسؤولبة مؤسسات المجتمع‎ 
ha EROS EREEE EEE مسؤولية الأنظمة والقوانين‎ 
NE sxaauweka ٠... مسؤولية الأفراد في الحد من الثقافة الهابطة والإعلام السلبي‎ 
FS sececss a  aقااصلا مسو فة شركات الأقمان‎ 
ITY SERRE Smee SN E a 
EY eases EAREKE Ae manen مسؤولية شركات الاتصالات‎ 
i E E TRT ME 
ITE wesa ONEN ESE iro kerane O CotaEaAR EK a aarG aE من يعلق الحرس ؟‎ 
TN ee EOEOEMERSGSOSSETSASETREA KESKESOR 3 ما هى جمعيات حقوق المشاهدين‎ 
TE RES Eee eS ..... نماذج من جمعيات حقوق المشاهدين‎ 
EE aS جهود خليحية لمعالجة ظاهرة الفضائيات الهابطة والإعلام السلبي‎ 
I ees sae EYEE AE ....... حملة مناهضة القنوات‌الفضائية الهابطة‎ 


التربية الإعلامية 


# الفصل ۳ : مهارة التفكبر النافد WOVE‏ 


aaa EELEEEEEEIEEOES 


wm 


CECT TTT TT TTT LCT TE LTT ECT hh 


ETE LTCC TTT TTT TT TTT TET TIT TTT LCL TDD LL 


CCE TT TC TTT TT TTT TELL I TT CL DDT 


meng KEDGGOAEOEEEEOODKEEEDENEESET 


maada 


آنواع مهارات التفكير KSEE TESS RRS‏ 
O O‏ 
ا OEE! unenananaac ae A gS an‏ 
خصائص المفكر الناقد ay‏ 
الفوائد التي يكتسبها الإنسان من التفكير الناقد SEES e‏ 
e een SEER SARS SEES REE o AN ED‏ 
الفصل الثاني : الإعلام والتفكير الغاقام .ا e‏ 
قواند استخدام مهارة التفكبرالناقد مع وساتل الإعلام ... 

كيف نستخدم مهارة التفكير الناقد عبروسائل الإعلام ‏ 

O I coy ف‎ 

نقول ماذا ؟ SSAA ERE ESSERE‏ 
بايه وسىلة $ e‏ 
جن OCDE E‏ 
بأي تأثير ؟ yy‏ 
الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا ٠.‏ 
مهارة حسن الا ختبار SRS OETKER KENE‏ 

اة الوا فل ووج الق PEE near e‏ 
مهارة المشاركة التفاعلية في الحوار ... ee,‏ 

مهارة إنتاج المضامين الإعلامية ( المدونات نموذجاً ) 

القصل الرابع ارات اي 

O TT من ؟‎ 

aR SESS e © نفول مادا‎ 

E ERTS ANOR GEE 5 يأية وسبلة‎ 

Cees eR SESSA ٩ لمن‎ 

SEEN SELE EER eS EERE RS بأي تأثير ؟‎ 


١‏ الفصل الخامس : الأإعلام الجديد 
مرادقات الأإعلام الحجلديل م a REKES‏ 


RRR CAAODORER 


TEC SIT DST ECCLES TODI TTS 


mma REHEAT 


TET TTS TS EST ELLE CCC CLC LCT TTL TTL 


MaMa 


ibaa 


TTT TT TT TTT TT TTT TTT TEST TTT TT ECT TELET TD LT DG 


udm aicnrakhiaktamianmunaKRSRNKKGORRRERLRTREAKRERRSRREKGE EERE 


MRR HRH NEFERE Rib ê û û î bE i FE 


HERES تعريف الإ عام الجلديل  و‎ 
EERE DEE ETE EAR SIESTA SEES E a وسائل الإعلام الجديد‎ 


الظواهر التى صاحبت الاإعلام الجديد SERRE‏ ل 
مهارة التفضكبر الناقد والإعلام الجديد ESEN EOD Acasa ELE‏ 
الأعلام الحديد ... والفرصهة السائنحه EEE Ae ESE RNA‏ 


menses eranarereIETENRAANKGRGAGĞGbHEaIEEESEFEEGAIEREGAAGiKGaAGGESSGRREKSGEERhHEEL RL سمات المتحدت الناجح‎ 


OE OTT EEE TE OO EEE SORE مستلزمات الحدبث المؤتر‎ 
SOE EE EE DEED EDE GEE EERE ESSE المداخلة التلضزيونية‎ 


الفكزة خو ضر اÙتكJioa RR ROD OG aoe‏ ا 
أآنواع الأفكار 


wrerewrnmnannBaRaARREKRSGREESANEEERARLKkGAGKKESREEEGGGEEETEERRANEREKGAAREKAGGKĞ " 


mH FERE LL 


الفصل الثالت : نماذج من فنون الكتادة الصحفية EAGER REREAD‏ 


amet KEES EASES RTE SERAD sk الفصل الرايع : البرامج التلفزيونية‎ 


ES aeaensaseeresasesmenessasissces on gn مادا يحتوي التلقز‎ 


التربية الإعلامية 


۱١ 


۲ 


برتام الحدفك الاخ recesses‏ ا O TTT‏ 


برنامج المقابلة والحوار 


البرنامج الخاص eken‏ 


sSusunrmEKEsaaikKĞĞaĞibĞmaaRMkKbmARaMmMRmMaR ESHEETS 


nuntilsaaanbbaaidakbaĞaaaannaaaaanKmmRaKEHRRKRRRTRRHEGTRESGGRKEKGGDSERRLREANE 


meanrmnaianksianibiaĞûdûaĞĞkanakaĞKĞaKKRKKaAGKRRARHEENRRSTGREEKEGaAKERTRAOEEREET 


e الفصل الخامس : خطوات صناعة البرنامج التلفزيوني‎ " 
eT TT TY see مرحله ما قبل الإنتاج‎ 
SECS SIERO TT e 
a EE KeRéS aE eA a Ea nee مرحلة ما دعد الإنتاج‎ 


EOE ASSO eS hu SESE eS O e aa قرىق الإنتاج التلفريونتي‎ 


٣ niran ê ana ASRS ES SSeS E أنواع اللقطات التلفزيونية‎ 


SoS maa ere e eS an‏ تن 


۳ 


yy NO PP TTT TTT LL واقع آلعاب الفيديو‎ 
yy 55 قؤائف العاب القي د‎ 
E GURE OO CEOOEEOETS Vaea aRRRGRERE سلبيات آلعاب الفيديو‎ 
PEA ees بعض الظواهر الخطيرة في ألعاب الفيديق‎ 
E E Siena ee aaa GE ... 5 كيف نتعامل مع ألعاب الفيديو‎ 
N SERENE SERRATE eee الفصل الثاني : الانترنت والإباحية‎ * 
o ssa GE DOGS ...... الحتس والمدفاأة‎ 
a 0 0 GS a الانترنت والإباحية ي‎ 
WOE GEESE EEE EEE Oke مؤشرات انتشار الإباحية‎ 


التربية الإعلامية 


تآثير المواد الإباحية على الفرد والمجتمع .............. OE SASSO GSES SSS‏ 


i i EEE FNS UI EIEIO SAREE EEE KEANE RS REE ... مراحل إدمان الإاباحيسة‎ 
هل الجميع يمرون بهدد المراحل کو محرمين ؟ ا‎ 
TO Lae AS OS ERGE SASSO ass ۹ حجب المواقع الإباحيه هل يعد سا‎ 

تاج سن اعفاد اله جب اتمماقفسة قي مسد سن الدول . i TEENIE NEE‏ 
نموذح لصفحة حجب طريفة في دولة الإمارات العرييه المتحدة TOA eurserseeae saa‏ 
الرقاية الذاتية وتقوية الإرادة الإنسانية FR ema DES eS SEEKS‏ 
الفصلالثالث :أطفالناقی خاز ORE _ o‏ 1 
الطفولة أآمانة O REESE EERE ENES AK geran teatro‏ 
معظم وسائل الإعلام ووسائل التقنية الحديثة غير صالحة للآطضال a i OEE‏ 
بعض آثار التعرض للمحتوى القائم على العثف E ee EEE EEE‏ 
بعض آثار التعرض لمحتوى الإثارة الجنسية PU seid SERRE EEE‏ 
الآثار السلوكية والأسرية لإدمان وسائل الإعلام والتقنية الحديثة TE RSs‏ 
عواقب الإهمال TE SSSR ENES ARENSON EEE ESE SEE RSE ASA‏ 
المشكلة والحل TEE sama CERO EA E Seam e‏ 
الفصلالرايع :ساعد أباكوأمك i osama STARTERS‏ 
قواعد عامة لتوجيه الأطفال للتضاعل الواعى مع وسائل الإعلام ... i OO OEE‏ 
أدوات توجيه الأطضال للتفاعل الواعى مع وسائل الإعلام ووسائل التقنية الحديتثه . TT ean‏ 
بهحة أطفالنا .. آين تكون 5 O f ESSERE ERKEKE ERKEKE‏ 
RN Rk e am‏ اا قى 8الرا وىة TNE sesa‏ 
بعض إعلانات الحملة PE SSE Khare ea aac ESE‏ 
خاتمة E Os‏ 
هلكق - تموذج فم لتر ية الإ oa‏ 
المصادروالمراجع j TO POE OIECREPOREOC EES‏ 
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٤ 


سوا 


الحمد لله رب العالمين » والصلاة والسلام على سيدنا محمد وآله وصحبه أجمعين » 
إن التريية الإعلامية هي الحل الذي يحتاجه المجتمع لإعداد أبنائه للعيش فى عصر 
سيادة الإعلام في عالمنا المعاصر › والتعامل مع ثورة الاتصالات › والاستفادة من تطورات 
التقنية الحديثة . 

وقد جاءت فكرة هذا الكتاب من خلال اهتمام المؤلف المتواصل بالشأان الإعلامى» فضد 
شارك المؤلف في الإعلام هاوياً لمدة عشر سنوات (۱۹۹4-۱۹۹۰) » ثم عمل محترفاً عشر 
سنوات آخری (۲۰۰۹-۲۰۰۰) » وكان فيها يقوم بدور المرسل وصانع المحتوى . 

وخلال السنوات العش ر الآخيرة اكتمل بفضل الله مشروعه الإعلامى «قنوات المجد» وذلك 
بتأسيس وإطلاق باقة من القنوات الفضائية تبلغ ٠١‏ قناة فضائية » شاملة ومتخصصة ؛ 
مفتوحة ومشفرة › تلبي معظم الاحتياجات الإعلامية لقطاع واسع من الأسر المحافظة › 
عبر نظام للتلفزيون المدفوع هو الرابع من نوعه في العالم العربي» يشترك فيه أكثر من 
ريع مليون مشترك › كما حققت القناة العامة فى الباقة مراتب متقدمة ضمن القنوات 
الخمس الأولى الآعلى مشاهدة فى المملكة العربية السعودية » وذلك على مدى ست 
سنوات متتابعة وله الحمد والمنة والفضل . 

وفي یوم السبت ٠٤۳۰/۰۹/۲۱‏ ه الموافق ١۹/۵/۱٠٠۲م‏ قام المؤلف ببيع كامل حصته في 
مشروعه الإعلامي » وهي آأكبر حصص الملكية » وانتقل بذلك من مقعد المرسل إلى 
مقعد المستقل » ومن موقع صانع المحتوى إلى موقع المشاهد المستهدف . 

ومن هدا الموقع الجديد › وبالنظر إلى الخريطة الواسعة للإعلام المحلي والخليجي 
والإقليمي والعربي والعالمي › بكافة أبعاده وأطيافه » كان البحث والتفكير في السؤال 
الك " 

كيف نعد انفسنا وأبناءنا للتعصامسل مع ثورة الإعلام والتقنية الحديثة ؟ 

لقد كانت الإجابة جاهزة بفضل الله » وذلك من خلال دراسات وأبحاث وتوصيات المؤتمر 
الدولي الأول للتربية الإعلامية الذي عقد فى الرياض عام ٠٤١۸‏ ه - ۷٠٠۲م‏ برعاية كريمة 
من خادم الحرمين الشريفين الملك عبد الله بن عبد العزيز حفظه الله » حيث كانت 
الإجابة مختصرة في كلمتين وهما «التربية الإعلامية» . 


التربية الإعلامية 


وقد كانت التوصية الأولى للمؤتمرهي العناية بالتربية الإعلامية في جميع مراحل 
التعليم العام ؛ واقتراح مقرر( التربية الإعلامية ) بحيث يكون أحد المقررات التي تدرس 
في مراحل التعليم العالى »ومن خلال هذه التوصية بدأ المؤلف العمل على تآليف هذا 


الكتاب لتكون هذه المبادرة بمثابة خطوة جديدة في هذا المجال» ومحاولة تطبيقية مبتكرة 
لتزويد القاريء بمهارة التعامل مع الإعلام » فهماً » واختياراً » واستهلاكا › وإنتاجا. 
ونظراً لطبيعة الكتاب التطبيقية » المختلفة عن الصفة البحثية آو الأكاديمية » فلم 
يكن هناك هوامش أو عزو لكل سطر أو جملة أو مقطع في مادة الكتاب › وإنما تم سرد جميع 
المصادرالتى تم اللاعتماد عليها سواءاً كانت كتا أم آبحاثاً آم أوراق عمل آم مقالات 
ولك فى خاتمة الكتاب › تقديراً وشكراً وثناءاً وامتناناً لكل المؤلفين والباحثين › في 
تخصصاتهم المختلفة ومجالاتهم المتعددة التى شكلت بمجموعها مادة هذه المحاولة 
التطبيقية المبتكرة . 

وهذا الكتاب ماهو إلا عمل بشري لا بد أن يظهر فيه الخلل › ويطراً عليه الضعف ؛ 
وتبدو فيه الملاحظات . ولذلك تم إصدار هذه الطبعة الأولى على ما فيها من خلل 
وضعف وملاحظات لتكون ( مختبراً ) للتصحيح والتقويم والتصويب والمراجعة والتعديل 
والحذف والإضافة » وهذا هو الدور الذي ننتظره من كل صاحب رآي وتخصص واهتمام 
في هذا المجال » مع الشكر سلفاً لكل من يقدم لي رآياً آو ملاحظة أو توجيه أو اقتراح 
أو فكرة جديدة » تضيف قيمه آفضل لهذا الكتاب . 


نسأل الله تعالى أن يوفقنا جميعاً لما يحبه ويرضاه » 
وأن يكتب لنا الخير والتوفيق والسداد » 
والحمد لله رب العالمین › 


فهد بن عبد الرحمن الشميمري 

۲٠١۹۵ الریاض‎ - ٦۱٤۸6 صن . ب‎ 
mediaeducation.sa@gmail.com 
www.saudımediaeducation.org 


التربية الإعلامية 


1٥ 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


مقدمة : لماذا التربية الاعلامية؟ 


« التريية والإعلام . 

ما المقصود بالتربية الإأعالامية ؟ 

« مراحل تطور مفهوم التربية الإعلامية . 

ه منظمة اليونسكو والتربية الإعلامية . 

# تعريف التريية الإأعلامية . 

ه التربية الإعلامية في دول العالم . 

جهود وزارة التربية والتعليم فى المملكة 
العربية السعودية . 

أهمية التربية الإعلامية . 

ماذا تشمل التريية الإعلامية 5 

كضايات التعلم التاتحجه عن التريبه 
الإعلامية . 

ه مميزات الترنبة الإعلامية . 

مصادر الكتاب . 

د مصلحة الفرد والأسرة والمجتمع . 

ھ موضوعات الكتاب . 


التربية الإعلامية ۱۷ 


1۸ 


مقدهة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


مقدمت : لماذا الترييت الإعلاميت ؟ 


أولا: التربية والإعلام 


. لقد ظلت المدرسة المصدر الأول للمعرفة حتى بدايات القرن العشرين › وظل 


المعلمون هم المصادر الرئيسة لتوزيع المعرفة » وكان الناس قديماً يعتمدون 
على المدرسة كمصدر ( محتكر ) يستمدون منه معرفتهم بالعالم من حولهم . 


. لقد كانت التريية ( ممثلة في المدرسة إلى حد ما ) تعيش في نزاع مع المنزل 


للقيام بدورها › فتارة تتفوق المدرسة على المنزل › وتارة يحدت العكس › إلى 
أن برز الإعلام » وأصبح منافسا للمدرسة والمنزل معا » ليس في السيطرة على 
الطفضل فحسب » بل على والديه أيضاً . 

لقد آحكم الأغلام سيطرته على الحالم : سملا مرييا عتما موجها شاغاد مشغلد 
يظهر كل يوم بوجه جديد » وفي كل فترة بأسلوب مبتكر »› وفي ڪل مرحله 
بتقنية مدهشة » متجاوزاً حدود الزمان والمكان » مما جعل التربية بوسائلها 
المحدودة » وتطورها التدريجى الحذر تفقد سيطرتها على آأرضيتها » وأصبح 
الإعلام يملك النصيب الأكبر في التنشئة الاجتماعية ip‏ 
وتربية الصغار والكبار معاً. 


وما لم يكن الإنسان واعياً إعلامياً فان التيار الجارف سيكتسح كل معحعصوب 


التربية الإعلامية 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


ثانيا : ما المقصود بالتربية الإعلامية ؟ 


مهارة التعامل مع الإعلام «. 


ثالشا : مراحل تطورمفهوم الآربية الإعلامية 


.١‏ ظهر مفهوم التربية الإعلامية فى العالم فى آواخر الستينات الميلادية» حيث 
ركز الخبراء على إمكانية استخدام أآدوات الاتصال ووسائل الإعلام لتحقيق 
منافع تربوية ملموسة › « كوسيلة تعليمية». 

۲. بحلول السبعينات الميلادية بدأ النظر إلى التربية الإعلامية على أنها تعليم 
بشأن الإعلام» وأنها «مشروع دفاع» يتمثل هدفه في حماية الأطفال والشباب من 
المخاطرالتي استحدثتها وسائل الإعلام » وانصب التركيز على كشف الرسائل 
«المزيفة» ‏ «والقيم» «غيرالملائمة» › وتشجيع الطلاب على رفضها وتجاوزها . 

۳. في السنوات الآأخيرة تطور مفهوم التربية الإعلامية بحيث لم يعد «مشروع دفاغ» 
فحسب» بل «مشروع تمكين» أيضاً ‏ يهدف إلى إعداد الشباب لفهم الثقافة الإعلامية 
التي تحيط بهم » وحسن الانتقاء والتعامل معها ؛ والمشاركة فيها بصورة فعالة 


ومؤثرة . 


رابعا : منظمة اليونسكووالتربية الإعلامية 


|. تعد منظمة الأمم المتحدة للتربية والتقافه والعلوم ( البونسكو ) الداعم اللأكبر 
عالمياً للتربية الإعلامية . 

. تقرر مؤتمرات ( البونسكو ) أهمية التربية الإعلامية بعبارة مهمة : « يحب أن نعد 
النشسء للعيش فى عالم سلطه الصورة والصوت والكلمة 5 


التربية الإعلامية ۹ 


۲ ۰ 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


وهي بذ لك تشير إلى أن اعلام يملك سلطة مؤترة على القيم والمعتقدات 
والتوجهات والممارسات »فى مختلف الجوانب اقتصادياً وثقافياً واجتماعياً . 


۳. من خلال آنشطة اليونسكو المتعددة في هذا المجال »فإنها تعد التربية الإعلامية 
جزءاً من الحقوق الأساسية لكل مواطن » في كل بلد من بلدان العالم » وتوصي 
بضرورة إدخال التربية الإعلامية حيثما أمكن » ضمن المناهج التربوية الوطنية ؛ 
وكذلك إدخالها ضمن أنظمة التعليم غير الرسمية › والتعلم مدى الحياة . 


خامسا : تعريف التريية الإعلامية 


للتربيه الإعلامية تعريضات متعددة » ذات مضمون متشابه › ورؤية واحدة اس 
وک و ا و وی كمرك اال 
الإعلامية حسب توصيات مؤتمر فيينا عام ۱۹۹4م »الذي عقد تحت رعاية منظمة 
الأمم المتحدة للتريية والثقافة والعلوم ( اليونسكو ) » وشارك فيه ٤١‏ خبيراً من ٠۳‏ 
بلدا حول العالم » حيث تم تعريف التربية الإعلامية بما يأتي : 

: التربية الاإعلامية‎ ١ 

› تختص في التعامل مع كل وساثل الإعلام الاتصالى › وتشمل الكلمات‎ ٠ 
والرسوم المطبوعه › والصوت › والصور الساكنة والمتحركهة »التي يتم‎ 
. تقديمها عن طريق آي نوع من آنواع التقنيات‎ 

* تمكن أفراد المجتمع من الوصول إلى فهم لوسائل الإعلام الاتصالية التي 
تستخدم في مجتمعهم » والطريقة التي تعمل بها هذه الوسائل »ومن ثم 
تمکنهم من اكتساب المهارات فى استخدام وساتل الإعلام للتفاهم مع 
اخ 

: تضمن تعلم أفراد ا لمجتمع لاآتي‎ ٠ 

١‏ التعرف على مصادر النصوص الإعلامية › وآهدافها السياسية والاجتماعية 

والتجاريه والثقافيه › وكذلك السياق التي وردت فيه . 


التربية الإعلامية 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


٠‏ التحليل وتكوين الأراء الانتقادية حول المواد الإعلاميهة وإنناج الإعلاح 


. فهم وتفسير الرسائل والقيم التي تقدم من خلال الإعلام‎ ٠ 
. *ه الوصول إلى الإعلام › آو المطالبة بالوصول إليه › بهدف التلقي آو الإنتاج‎ 


اختياروسائل الإعلام المناسبة التي تمكن الشباب الصغار من توصيل رسائلهم 
الإعلامية أو قصصهم » وتمكينهم من الوصول إلى الجمهور المستهدف . 


التربية الإعلامية ۳١‏ 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


سادسا : التربية الإعلامية في دول العالم 


تختلف دول العالم في تعاطيها مع التربية الإعلامية حسب الآتى : 

.١‏ دول متقدمه في هذا المجال فيها رسوخ ونظامية في التربية الإعلامية ؛ 
حيث وضعت آأسس التربية الإعلامية وموجهاتها العامة ومناهجها » وأعدت 
المعلمين ودريتهم › ووفرت المصادر التربوية لتعليم التربية الإعلامية › مثل 
کندا » وآغلب دول آوروبا . 

. دول فيها تربية إعلامية مدرسية › لكنها غير منتظمة وغير مكتملة متل 
إيطاليا وإيرلندا. 


۳. دول ما ترال التربية الاآعلامية بها في مرنبه التعليم عير المدرسي»› 
حيت تقدم فى برامج الشياب › والحجماعات النسانيه › ودور العبادة » متل 
الولايات المتحدة الأمريكيةء ودول العالم الثالث . 


pe 


؛. من بين الدول العربيه فإن الجمهورية اللبنانية تقوم بتدريس الطلاب خمس 
حصص بعنوان ( التريية الإعلامية ) ضمن مادة التريية الوطنية والتنشتة 
اللاجتماعية فى الصف الأول المتوسط » كما تقدم لطلاب الصف الثالث 
الثانوي أريع حصص ضمن المادة نفسها بعنوان ( الإعلام والرآي العام ) . 


سابعا : جهود وزارة التربية والتعليم في المملكة العربية السعودية 


.١‏ لقد حرصت المملكة العربية السعودية ممثلة فى وزارة التربية والتعليم على أخن 
زمام المبادرة في نشر مفهوم التربية الإعلامية على مستوى قارة آسيا والخليج 
العريي » وذلك باحتضانها ( المؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية ) »الذي 
أقيم على مدى آريعة أيام بدءاً من ١٠/۲۸/۲١٤٠ه‏ الموافق ١/۷/۲٠٠۲م‏ › فى مدينة 
الريياض في قاعة الملك فيصل للمؤتمرات › تحت رعاية كريمة من خادم 
الحرمين الشريفين الملك عيد الله بن عبد العزيز حفظه الله ورعاه . 


۲۲ التربية الإعلامية 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


۲. لقد كان ذلك المؤتمر أكبر تظاهرة فى مجال التربية الإعلامية فى الشرق 
الآوسط سواءاً فى مستوى المشاركن الذين بمتلون قبادات تربونة واعلامية 
وثقافية من مختلف دول العالم » آو فى عددهم الذي تجاوز ٠٠٠١‏ مشارك . 


۳. قامت وزارة التربية والتعليم بتنظيم ذلك المؤتمر الرائد بالتعاون مع المنظمة 
الدولية للتريية الإعلامية › ومنظمة اليونسكو » وجامعة برشلونةه › ومركرز 
مزار للآبحاث » ومحور العاصمة الدولي لتنظيم المؤتمرات › وشمل العديد من 
السساور وأتجاسات وران اسل المتتخسسة بالإضافة إت سرش تصتيات 


اللاأتصال والتعليم. 


؛. لقد شمل البيان الختامى عدداً من التوصيات نختار منها ما يأتي : 


#التوصة الأولى : ضرورة العناية والاهتمام بمفهوم التربيه الإعلامية فى مراحل 
العملية التعليمية المختلفة › ويقترح اعتماد مقرر ( التربية الإعلامية ) 
بحيث يكون أحد المقررات التى تدرس فى مراحل التعليم العالي . 

#التوصية الرابعة :التآأكيد على أهمية إعداد ويناء خطط وبرامج متخصصهة فى 
التربية الإعلامية » وبما يراعي القيم الدينية والثوابت الوطنية والأخلاقية. 

٭التوصية السابعة : حث الجهات المعنية بالتريية فى القطاعين العام والخاص 


لے تشجع المبادرات العملية ذات الطايع الآإعلامي التربوي على المستوى 
الو طنی > والإفادة من التحارب العالميهة في محالات التربية الإعلاميهة 


المؤتمر الدولي الأول للتربية الإصلامية 


The First Intermatlonal Conference on Medla Educatton 


ا و مهارة اختیار 
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# شعار المؤتمر 


التربية الإعلامية 


A 


مقدمة : لماذا التربية الاعلامية ؟ 


صورمن المؤتمرالدولي الأول للتربية الإعلامية 


( المصدر : تقرير المنظمة الدولية للتريبة الأعلامىة 107 M€‏ ). 


۲٤‏ التربية الإعلامية 


FR 


مقدمة : لماذا التربية الاعلامية ؟ 


ثامنا : أهمية التربية الإعلامية 


. آول مؤشر على آهمية التربية الإعلامية أن اعتمادها (كمقرر) للتدريس هو 


التوصية الأولى للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية الذي عقد في الرياض 
عام ۸١٤۱ھ‏ » برعايه كريمةه من خادم الحرمين الشريفين سفظة الله ورعاد . 


. «التريية الإعلامية» جزء من الحقوق الأساسية لكل مواطن فى كل بلد في 


بلدان العالم» هكذا ترى منظمة (اليونسكو) أهمية التربية الإعلامية بسبب سلطة 
الإعلام المؤثرة فى العالم المعاصر . 


wê 


. قبل تلاثين عاماً لم تكن هناك مشكلة ملحة فى التعامل مع الإعلام › لأنه كان 


اعلاماً محلا محدود التآتير» باستتناء بحعض الإذاعات العالمية › أما اليوح هي 
عصر ثورة الاأعلام والمعلومات والاتصالات فان الأمر مختاف وأصبحت الحاجه 


إلى الوعي الإعلامي شيناً مهماً وعاجلا وملحاً وضرورياً ... إلخ . 


. بدون الوعى الإعلامي سينشاً كثير من آبنائنا وهم معصوبي الأعين »في عالم 


تتحاديه الصراعات والأهواء والمصالح ولا يرحم الضعفاء . 


. هناك أشياء كثيرة لا يضر الجهل بها ... والوعى الإعلامي ليس واحداً منها . 


. نحن نتحدث كنيراً عن أهمية الوعي الإعلامي › ولكن كيف نزرعه في أبنائناء 


E 


ونجعلهم يكتسبون هذه المهارة » إنها ببساطة التربية الإعلامية . 


. ان الوعى الإعلامى مهارة ترافق آأبناءنا طوال حياتهم وليست مادة دراسيه 


دتنساها الطالب بمحرد انتهاء الامتحان :أو عندما يختار تخصصاً علمياً في 
مجال بعيد عنها . 


آفاعلى المستوق المحلى فان الثربية الإعادسية تعد عاملا قمالا قى اتشر 


(ثقافة الحوار) فى المجتمع › وتساعد المتعلم أن بكون إيجابياً » يشارك بفعالية 


قى تنمية مجتمعه وتقدمه وينانه . 


التربية الإعلامية 


۲0 


عمقدمة : لماذا التربية الاعلامية ؟ 


آبرز حوانب آهمبه التربيه الإعلامية » بحيث نشجع آبناءنا على إنتاج المضامين 
الإعلاميه ونشرها وبتها » بما يعبر عن وطنيتهم وثقافتهم وحضارتهم . 


تاسعا : ماذا تشمل التربية الإعلامية 


. القدرات والعمليات العقليه › بالمعرقه والفهم والتذكر › والتحليل والتركيب 
والتقويم » لمساعدة المتعلم على فهم البينة الإعلامية »وتحليل المضامين 
والحكم عليها. 

. المجال الوجداني › والمشاعر والاتجاهات › والتذوق والقيم › ودلك بإتارة فضول 
المتعلم وجذب انتباهه لهذا الموضوع المهم فى حياته » ومساعدته فى تكوين 
الاتجاه الإيجابي للتعامل بفعالية مع الإعلام . 

. المجال السلوكي » بالممارسة والإتقان والإبداع » وذلك لمساعدة المتعلم 
على المشاركة العملية فى الإعلام عبر الحوار »والتعبير عن الذات ›وإنتاج 
المضامين الإعلامية وبثها . 


عاشرا : كفايات التعلم الناتجة عن التربية الإعلامية 


. القدرة على فهم الوسائل الإعلامية وتفسيرها › واكتشاف ما تحمله مضامينها 
من قم 

. القدرة على تقديم آراء نقدية للمضامين الإعلامية سلباً أو إيجاباً . 

. القدرة على الاختيار الواعى لوسائل الإعلام والمضامين الإعلامية . 

. القدرة على التواصل مع وساتل الإعلام للتعبير عن الرآي . 

. القدرة على إنتاج المضامين الإعلامية وإيصالها إلى الجمهور المستهدف . 

. القدرة على توجيه الأسرة للإستفادة المتلى من وسائل الترفيه والتقنية الحديثة. 


التربية الإعلامية 


مقدمة : لماذا التربية الاعلامية ؟ 


حادي عشر : مميزات التربية الإعملامية 


: تعردزالدافعميه للتعلم‎ .١ 
تتمتع التربية الإعلامية بخصائص تعزز الداقعية للتعلم › وذلك بسبب خصوصيه‎ 
موضوعها ومجالها » فهي تبحث في شيء محسوس يتصل مباشرة بحياة المتعلم‎ 
اليوميةء فيكون آدعى لاثارة انتباهه وتحفيزه لأاكتتاف هذا المحال ومعرفة أسراره.‎ 

.١‏ واقعية هدا المجال والجاجة البه: 
إن التعامل مع الإعلام يستغرق جزء كبيراً من حياة الإنسان فى العالم المعاصرء 
ويرافقه طوال حياته › وهذا يتير لدى المتعلم الشعور بآهمية امتلاكه لمهارة 
التعامل مع الإعلام من خلال التربيه الإعلامية . 

۲. وضوح تانج التعام : 
إن وضوح نتاتج التعلم بشكل بارز على شخصية المتعلم هي الحياة اليوميه 
تزيد الدافعية وبذل الجهد › لأن الوعي الإعلامي يمكن بسهولة أن يلاحظ 
على شخصية الإنسان في الحياة اليومية › بخلاف قدرته على حل أعقد مساتل 
الرياضيات على سبيل المتال . 

؛. مهارات التفكيرالعليا: 
إن التريية الإعلامية تساعد المتعلم على اكتساب مهارات التفكير العليا › آو 
على الأقل إحساسه وشعوره بأهميتها » لأن الإعلام مجال خصب جداً لتفعيل 
مهارات التفكير » وهو يستدعي تعلم المهارات الاتية: 

أ. مهارة التفكر النافد : وهى مهارة آساسية فى التربية الإعلامية . 


ب. مهارة التفكبرالإبداعي : وهي ترتبط بشكل وتيق بأحد مخرجات التربية 
الإعلامية» وهو إنتاج المضامين الإعلامية . 


ج. مهسارة اتخاذ القرار :وهي ترتبط بآحد مخرجات التريية الإعلامية » وهو اتخاد 


قرار التحعرضص الانتقاتي وحسن الا ختار . 


التربية الإعلامية ۲۷ 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


د- مهارة حل المشكلات : وهي ترتبط بصناعة الإعلام بشكل عام » لأنها تعاني من 
واقعية لتكون ميداناً لاستخدام مهارة حل المشكلات » بالإضافة إلى مشكلات 
التعامل مع الإعلام داخل الأسرة . ) 

۵. تعزيز الثقة بالنفس والروح الإيجابية : 


إن التريية الإعلامية تقدم للمتعلم صورة شاملة عن البيتة الإعلامية » وتكشف 
له الكثير من أسرار صناعة الإعلام لمباديء التربية الإعلامية » وتساعد على 
تمكين المتعلم من استخدام آدوات ومهارات التعامل مع الإعلام » وهذا بدوره يؤدي 
إلى تعزير تقه المتعلم › وامتلاكه الروح الإيجابية للقيام بسلوك إيجابي . 
. التعلم الذاتي والتعلم مدى الجياة : 
إن التريية الإعلامية تضع البذرة الأساسية » والخطوة الأولى التى تتيح للمتعلم 
مواصله التعلم في هدا المجال بصفة ذاتيةه » ضمن منهجيات التعلم الداتى › 


والتعلم مدى الحياة . 


۲۸ التربية الإعلامية 


مقدمة : لماذا التربية الإعلامية ؟ 


ثاني عشر : ماهي الأسس التي تم اعتمادها لانتقاء موضوعات كتاب التريية 


الإعلامية وطريقة معالجتها ؟ 


أهم الأاسس التي اعتمد عليها المؤلف فى الانتقاء والمعالجة كانت على النحو 


فقد تم اختيارالموضوعات لتكون تطبيقاً علمياً لأاسس التريية الإعلامية 
ومقومانها: كما قررتها المنظمات الدولية المتخصصة فى هدا المجال . 


۲. الواقعية ؛ 


حيت تم انتقاء الموضوعات ومعالحجتها بنظرة واقعبة د 


نتا اعا صلی 


آخر المستجدات في تورة الإعلام والاتصال العالمية » وبالتالى فهى بحاجة إلى 


التحديد خلال سنتين على الآأكثر . 
.الوزن ؛ 


حيث عولجت الموضوعات بطريقة متوازنة تذكر الإيجابيات والسلبيات . 


: ىناجنالا.٤‎ 


Hg  #FHR F 


إن المنطلق الأساسي في تأليف هذا الكتاب هو أن تكون جميعاً جزءاً من ( الحل) 


بدلا من أن نكگون جزءا من (المشكلة). 


اتك تح تاينقت ا 
الأدوات اللازمة والمهارات المطلوية | 
لستاعةالشخصية الواسيةإعاذسيا ات ` 
المساهمة الإيجابية في ثورة الإعلام | 
والاتصال العالمية » وزرع الإحساس | 
بالمسؤوليه لدى آبناء المجتمع تجاه 


هدا الموضوع . 


التربية الإعلامية ۹ 


مقدمة : لماذا التربية الاعلامية ؟ 


ثالث عشر : مصادرالکتاب 


. المراجع العلمية فى مجال الاتصال والإعلام والتربية » ومهارات التفكير وتطوير 


الذات . 


. الدراسات الحديثة والمقالات المنشورة فى وساتل الإأعلام وشبكة الانترنت . 
. الأبحاث وأوراق العمل المقدمة للمؤتمر الدولى الأول للتربية الإعلامية المنعقد 


فی الرياض عام ۸ هAهھ‏ = ۷ھ ¢ باشرافک وزارة التربيه والتعليم . 


الآنحات وآوراق العمل المقدمه للمۆتمرالدولى الآول لتقنبات الاتصال والتخر 


اللاجتماعی المنعقد فی الریاض عام ۰١٤۱ه-۹٠٠۲م‏ » بإشراف جامعة الملك 
سعود - كلبة الأآداب . 


. الأبحاث وأوراق العمل المقدمة لمنتدى الفضائيات والتحدي القيمى والأخلاقي 


الدي يواجه التشباب الخليحى »› بعنوان «نحو قضاء إعلامى مسؤول » :الذي عقد 
في الدوحه بتاریجح ۳-۲ نوفمبر ۲۰۰۸م . 


. إاصدارات منظمة البونسكو » والمنظمات الدولية المختصة بالتربية الأعلاميه. 
. الخبرة الشخصيه للمۆلف فى محال التدربب الأعلامى متدرياً› ومدرياً ومعدا 


للحقائب الندرييبة . 


وادارة شبکه من | لقنوات ا١‏ لفضاتيهة › تب دناه ۲ هناد فقضاتة شاملة ومتخصصهة › 
علی مدی عشر ستوات ۱۹۹۹د > ۲۰۰۹م . 
۱ السىرة الذاتية فى الغخلاف اللاخير ا( 


التربية الإعلامية 


: لعاذا الثربية الإعلامية ؟ 
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التربية الإعلامية ا 


مقدمة : لماذا التربية الاعلامية ؟ 


رايع عشر : مصلجحة الفرد والأسرة وا لمجتمع 


إن كتاب التربية الإعلامية ينحاز إلى مصلحة الفرد والأسرة والمجتمع» وذلك 

للآأسباب التالىة : 

.١‏ لأن التربية الإعلامية لا تمثل وجهة نظر صانعى الإعلام » وملاك الوسائل 
الإعلامية بل هي تمتل وجهة النظر الأخرى › وهي وجهة نظر المتلقي › المتمتثل 
في الفرد والأسرة والمجتمع › وأفراد المجتمعات فى كل مكان . 


۲. لأن الإعلام الذي نتفحصه عن قرب عبر منهج التربية الإعلامية › ونكتشف 
أسراره » ونتعرف على أدواته » ونستوعب وسائله في التأثير » ليس إعلاماً معيناً 
بذاته فى دولة ما أو منطقة إقليمية معينة » بل هو الإعلام الشامل المتنوع فى 
كل مكان فى العالم . 
إنه الإعلام الذي يتحدث بكل اللغات والمفاهيم والمصالح والاستقطابات » ويكل 
ما فيه من سلبيات وإيجابيات › وبكل ما فيه من صراعات وآجندات خاصهة» الإعلام 
الذي تفجر مع الثورة الرقمية وتيار العولمة الذي يصبغ هدا العصر »› فهذه هي 
البينة العالمية للإعلام التى ينبغى أن نعد أبناءنا وبناتنا للتعامل معها بنجاح . 


مقدمة : لماذا التربية الاعلامية ؟ 


E 


الأول الإعلام من حولنا 

الثاني الإعلام والاتصال الجماهيري kkk‏ 
الثالث تأثيروسائل الإعلام xXx‏ 
الرابح ٠‏ فمن أساليب إحداتث التأثير KAK‏ 


التربية الإعلامية ۰ 


۳٤ 


الأول مهارة التفكير الناقد 
الثاني الإعلام والتفكير الناقد Kx‏ 
التالث السلوك الواعي إعلامياً kxkxxXxxkxxk‏ 
الراب كيف تكون منتجاً للمحتوى الإعلامي ؟ XXxxXxxxk‏ 


الخامس الاعلام الحدبد xXx‏ 


الأول مهارة الحديث 
التانى مهارة الكتابة KK‏ 


الثالث ٠‏ تماذح من فنون الكتابة الصحفية * 


الرابع ‏ اليراسج الفزيوية Xokk‏ 
الخامصس خطوات صناعة البرنامج التالفزيوني X‏ 


الشادس فن التصوير KxXxxk‏ 


الثاني الانترنت والإباحية 


الثالت 1 أ - 


التربية الاعلامية 


ns‏ الباب الأول 
الفصل الأول : الاإعلام من حولنا كيف تفهم الإعلام؟ 


الفصل الأول : الإاعلام من حولنا 


" لماذا نستخدم وسائل الإعلام 5 

۴ ما هو مصدر قوة وسائل الإعلام ؟ 

" كم الوقت الذي نقضيه أمام وسائل الإعلام ؟ 
هل نحن مستهدفون من وسائل الإعلام ؟ 

۴ هل تؤثر فينا وسانل الإعلام 5 

هل الإعلام محايد ؟ 

من الذي يتحكم فى وسائل الإعلام في العالم ؟ 


" أهمية معرفة ملاك الوسائل وأهدافهم ؟ 


التربية الإعلامية 5 


الباب الأول 
كيف نفهم الإعلام؟ الفصل الأول : الاعلام من حولنا 


الفصل الأول : الإعلام من حولنا 


› إن الإنسان المعاصر في عالم اليوم يعيش فى بيئة مشبعة بالمواد الإعلامية‎ .١ 
. تتميز بالتعدد الهاتل › والتنوع الكبير » في وسائل الإعلام المختلفة‎ 

1. لقد اتسعت دائرة الإعلام فى هذا العصر › وأصبحت تشمل أنواعاً عديدة ومختلفة 
من وساتل الإعلام » المرئنية والمسموعة والمقروءة » ومن هذه الوسائل على سبيل 
الھقال ‏ 

أ. التلفزيون والقنوات الفضائية » عبر البث الأرضى والأقمار الصناعية 
والانترنت وكوابل الألياف البصرية . 

ب. المحطات الإذاعية » الأرضية والفضائثية والرقمية . 

ج . الصحف والمحلات » الشاملة والمتخصصة » المحلية والعالمية . 

د. مواقع الآنترنت › الشخصيه والحكومية والتجارية . 

ه. المتنتديات والمدونات والصحف الالكترونية . 

و . مواقع الشبكات والتواصل الاجتماعى والشخصى والمجموعات البريدية . 

ز. مواقع الإعلام الإجتماعي والمحتوى المنتج بواسطة المستخدمين . 

ح. جميع من سبق من آنواع الإعلام المتنقل بالهاتف الجوال › المتصل بالاأقمار 
الصناعية » أو الشبكات اللاسلكية . 

۳. لقد آصبح عدد وساتل الاعلاد ا 
من الكثرة بحيث يكاد يستعحصي 
على الحصرء ووساتل الإعلاح 
لا تزال فى ازدياد وتنوع » ونمو 
وتضخم » كمياً » ونوعياً » يوماً 


بعد يوم. 


۳۸ التربية الاعلامية 


الباب الأول 


الفصل الأول : الاعلام من حولنا كيف نفهم الإعلام؟ 


أولا : لماذا نستخدم وسائل الإعلام ؟ 


نحن نستخدم وساتل الإعلام لأغراض عديدة ومتنوعة » تختلف من شخص إلى 
آخر » وكتير من هذه الأغراض تحدث أحياناً بدون وعى من الشخص,» آي أنه يتابع 
وسائل الإعلام ولا يعرف على وجه التحديد لماذا يتابعها؟ 
ومن هذه الأغراض التى تدفعنا لمتابعة وسائل الإعلام ما يأآتى: 
١.لحصول‏ على المعلومات : فنحن نحصل على كميات شاسعة من المعلومات عبر 
وسائل الإعلام » سواءً كنا نرغب فيها آو لا نرغب » بغض النظر عن أهميتها 
آو قيمتها . 
۲. توجيه الفهم : فنحن نفهم العالم من خلال وسانل الإعلام › وقد يكون العالم 
الذي تنقله وسائل الإعلام حقيقياً أو غير حقيقي » ولكنه يجعلنا أقل قلقا 
وأكثر فهماً . 


۲ وجي السلوك اليوى : ستل السلوك الشرائى اتمتعلق باتسلح والخدمات: أو 
استعدادنا لمتغبرات الطقس البوميهة. 


“. قهم الذات : فنحن نفهم أنفسنا عبروسائل الإعلام من خلال استكشاف الواقع؛ 
ومشاهدة الأشخاص الذين يشبهوننا في العمروالظروف الاجتماعية 
والاقتصادية » ومراقبة كيف يواجهون المواقف المختلفة › وبالتالي نستطيع 
التعرف على آأنفسنا » والأدوارالتى يتبغى أن نقوم بها » والشخصيات التي نريد 
التشبه بها » والشخصيات التى لا نرغب فى التشبه بها . 


۵. تسهيل التفاعل الاجتماعي : وسائل الإعلام تزودنا بالأشياء التي نتحدث عنها 
ونمارسها » وتزودنا بأارضية مشتركة للحوار والمتناقشات . 
.٦‏ ديل للتفاعل الأ جتماعي : يستخدم بعض الناس وسائثل الإعلام كبديل للتفاعل 


سيتمائية آو تلفزبونسه» والتو كت معها تماما هي الآمال والألام والمواقف 


التربية الاعلامية ۳۹ 


الباب الأول ا 
كيف تفهم الإ علام؟ : الفصل الأول : الإعلام من حولنا 


المختلفة . وتزداد آأهمية هذا الغخرض لدى الآأشخاص الذين بعانون من 
العزلةء ويفتقدون التفاعل الاجتماعى الطبيعى . 

١‏ التحررالعاطضف أوالتسلية والترفيه : وهو بلا منازع آهم آغراض استخدام وساتل 
الإعلام وأكترها انتشاراً » حيث يستخدم الفرد وسائل الإعلام لإطلاق العنان 
للانفعالات والمشاعر والعواطف والأحاسيس » لتحقيق المتعة » والاسترخاء › 
والتنفيس» والتخلص من الملل والعزلة › والبحث عن التخيير » وتناسى الهموم 
والمشكلات. 

هذه بعض الأغراض التى لأجلها نستخدم وسائل الإعلام › وهناك أغراض أخرى 
آگق تفس وأقل انتشاراً . 


ثانيا : ماهومصدرقوةوسائل الإعلام ؟ 


إن وسال الإعلام في عالمنا المعاصرتتميز بقدرة عالية على التآثير القوي والفعال؛ 
وذلك للآسباب الآتية : 
۲. الجاذبية : حيث يتم توظيف جميع الجوانب الجمالية والنفسية في جذب 
الانتباه والتآثير والإقناع . 
۴. التفاعلية : حيث يمكن للمتلقى التفاعل مع كثير من تلك الوسائل . 
.٤‏ الوفرة ؛ تعمل كثير من وسائل الإعلام على مدارالساعة › ولذلك فهي 
متوقرة _- قي ڪل وقت. 
۵. سهولة التواصل : حيث يمكن متابعة وسائل الإعلام من كل مكان › بتكلفة لا 
نکاد نڪر . 
.٦‏ الخصوصية : حيث يمكن للمتلقى التعامل مع تلك الوسائل بخصوصية تامة» 
وفق ما يريد . 


٠‏ التربية الإعلامية 


الباب الأول 
الفصل الأول : الاعلام من حولنا كيف تفهم الإعلام؟ 


۷.عدم الإلتزام : حيث توجد وسائل إعلام كتيرة غير مسؤولة » لا تلتزم بآي قيم؛ 

۸ الأختراق : حيث لم تترك هذه الوسائل الإعلامية مجالا لم تدخل فيه » فجميع 
المحالات بلا استتناء قمبة واحتماعية وسباسية واقتصاديةه صارت مداناً 
لهذد الوساتل الاأعلامية . 


هذه الأسباب وغيرها جعلت أثر الإعلام على المستوى العالمي يفوق آثر المدرسة 


التربية الإعلامية ٤١‏ 
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الباب الأول 
كيف نضهم الإعلام؟ الفصل الأول : الاعلام من حولنا 


ثالثا : كم الوقت الذي نقضيه أمام وسائل الإعلام ؟ 


نحن نقضي وقتاً طويلا من أعمارنا آمام وسائل الإعلام فعلى سبيل المثال أثبتت 
الدراسات أن الطفل العربي قبل أن يبلغ الثامنة عشرة › يكون قد أمضى أمام شاشة 
التلفزيون عدداً من الساعات أكثر من تلك التى قضاها فى المدرسة . 

ومع تطور وسائل الإعلام في السنوات الأخيرة وتعددها وتنوعهاء فإنها أصبحت 
تستهلك جزءأ كبيراً من حياة الناس » وأوقاتهم وأعمارهم › من الصغار والكبارء 
والشباب والفتيات » والنساء والرجال . 


رابعا : هل نحن مستهدفون من وسائل الإعلام ؟ 


صناعة الإعلام فى العالم ليست عملية عبتية لا هدقف لها » وليست ممارسة عدمية 
لا طاتل من ورانها » بل هى صناعة مقننة › ذات آهداف محددة وواضحة › تستهدف 
التآثير على المتلقى بالدرجة الأولى . 

ولنأخذ على ذلڪ مثالا بالإعلان التجاري التلفزيوني عن سلعة ما ء فنحن نعرف 
آن منتج هذا الإعلان يهدف إلى التآثير فى سلوك الجمهور لكي يقوموا بشراء هذه 
السلعة. 

وهكدا هى الصناعه الإعلامية . 

فالإعلام يبيع السلع والخدمات ... والأفكار أيضاً . 

والجمهور هو المشتري › وهو العميل المستهدف . 

هكذا يجري الأمر فى كل آنحاء العالم . 


E 


التربية الإعلامية 


الباب الأول 


الفصل الأول : الاعلام من حوانا كيف نضهم الإعلام؟ 


خامسا : هل تؤثر فنا وسانل الإعلام ؟ 


وسائل الإعلام تؤثر فينا » إما تأثيرات سلبية أو إيجابية » سواءاً شعرنا بذلك آم لم 
نشعر › فلا أحد محصناً من تأثير وسائل الإعلام » حتى الشخص الذي لا يتعرض 
لوسائل الإعلام فانه يتآثر بدرجة ما » من خلال زملائه وأقرانه والوسط الاجتماعي 


الذي يعيش هيه . 


سادسا : هل الإعلام محايد ؟ 


ليس صحيحا ما يردده البعض بآن الحيادية هي أساس عمل وسائل الإعلام »› فهذا 
غير صحيح » بل إن الحيادية المطلقة شيء يتعذر وجوده في الحياة » فكل إعلام في 
هذا العالم هو بالضرورة إعلام منتمى » إما لثقافة › أو وطن › أو مصلحة تجارية › 
أو وجاهة شخصية › أو مزيج من الانتماءات » وهناك بالطبع من يتحكم فيه ويقوم 
بتوجيهه » ومثل الإعلام غير المنتمي مثل بانع الصحف الذي يوزع مضامين لا 


التربية الإعلامبة ۳ 


الباب الأول 
كيف تقهم الإعلام؟ ۹ الفصل الاول 


سابعا : من الذي يتحكم في وسائل الإعلام فى العالم ؟ 


إن الذين يتحكمون في وسائل الإعلام في العالم هم ملاكها › الذين يقومون 
بتأسيسهاء والإنفاق عليها › وتحمل تكاليفها . 

فهم الذين يقررون ما الذي يخرج ؟ وما الذي يستبعد ؟ 

وهم الذين يقررون ماذا نشاهد ؟ وماذا نسمع 9 وماذا نقراً 5 

وهم الذين يضعون قيمهم الخاصة »وأفكارهم »› وأذواقهم › ومعاييرهم للخطاً 
والصواب » ويضعون آهدافهم الثابتة والمتغيرة » ويصوغون المضمون الإعلاميء 
ويسوقون له » ويرسمون له طرق الوصول إلى المتلقي المستهدف » سواءاً كان 
مشاهداً » أو مستمعاً » أو قارئاً . 

ويقومون بالطبع بتوظيف الكوادر الإدارية › والمهنية › والإعلامية »التي تقوم بكل 
دلڪ . 
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٠ ¿٤‏ التربية الإعلامية 


الباب الأول 


الفصل الأول : الاعلام من حولنا كيف نضهم الإعلام؟ 


ثامنا :أهمية معرفة ملاك الوسائل وأهدافنهم 


إن أول خطوات الوعي الإعلامي هي معرفة ملاك وسائل الإعلام »ومحاولة التعرف على 
أهدافهم » سواءاً كانت معلنة » أو كانت مضمرة فى ثنايا الخطاب الإعلامي. 
فعلى سبيل المتال نلاحظ أن وساتل الإعلام الرسمية المملوكة للحكومات تهدف 
غالبا إلى توعية المواطنين وتثقيفهم › وتدعيم الوحدة الوطنية › وفتح مجالات 
التواصل والحوارء وتعزيز عمل مؤسسات المجتمع › والاهتمام بالقضايا التنموية ؛ 
ووسائل بناء المجتمع وتقدمه» وتحسين ظروف الحياة والمعيشة › وغير ذلك من 
الأهداف المعتادة . 

هذا فيما يتعلق يبعض وسائل الإعلام الرسمية المملوكة للحكومات في بعض بلدان 


العالم : 

ولكن .. مادا عن وساتل الإعلام الآخرى فی العالم واا المحلبه »آو الإقليميه أو 
العالمبة. 

من هم ملاكها ؛ وماهي أهدافها ؟ 


التربية الإعلامية 
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الباب الأول 3 2 E‏ 
كيف نفهم الإعلام؟ ` الفصل الأول : الإعلام من حولنا 


أنشطة مقترحة 


ارلا : انا هلي وفر دة ية فة تتممقة اتفرية 
السعوديه» وهي تتكون من تمهيد › وتلاتين مادة › نتناول مختلف 
الجوانب التقافيه والفكريه والاجتماعيه والسياسيه والمهنيه لنشاط 
الإعلام . وهى سياسة إعلامية ناضحة » جيدة الصياغة › غزيرة المعاني › 
مهنية الأفكار » عميقة المضامين » تحدد الأطروالأهداف والمقاصد 
الكلية» وتمثل '"البوصلة" الأخلاقية والمهنية التي توجه مسيرة الإعلام . 


ثانياً : محاولة التعرف على ملاك إحدى الوسائل الإعلامية ومعرفة أهداف الملاك 
وذلك عبر الخطوات الاأتىة : 
.١‏ اختر إحدى الوسائل الإعلامية » إما صحيفة يومية أو إذاعة › والأفضل أن 
۲. حاول البيحث عن المالك آو الملاك ومعرفة آسمائنهم وجنسياتهم . 
۳. حاول اليبحث عن اسم المدير المسؤول عن صياغه الخطاب الإعلامى 
ونوجيجه. 
؛. حاول البحث عن آهداف الوسيلة الإعلامية وسياستها سواءاً على صضفحاتها 


3 التربية الإعلامية 


الباب الأول 


الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 7 كيف نفهم الإعلام؟ 


الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجمصاهيري 


# تعريف الاتصال . 

۴ مستوبات الاتصال . 

نمادج الاأتصال . 

# مكونات عملية الاتصال . 

۴ وظاتف الاتصال الحماهيري 
« وسائل الإعلام » . 


الإعلام ... وأنواعه . 


التربية الإعلامية ۷ 


الباب الأول | 
كيف تفه الإعلاه؟ الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 


الفصل الثانى : الإعلام والاتصال الجماهيري 


سوف نستعرض قي هدا الفصل مباديء آساسيبة لفهم عملبة الاتصال › ووظائف 
الإعلام ٠‏ وضرورة تفكيك الكتله الإأعلامية وتصنيفها . 


أولا : تعريف الاتصال 


هناك عدة تعريفات للإتصال ومنها التعريف الآتي : 
« الاتصال عملية يقوم بها الشخص فى ظرف ما › بنقل رسالة ما » تحمل المعلوماتء 
آو الأراء» آو الاتجاهات › آو المشاعر › إلى ال(آخرين » عن طريق الرموز »› لتحقيق 
أهداف معينة » . 

ثانيا : مستويات الاتصال 
لعملية الاتصال عدة مستويات وذلك على النحو التالي : 

. الأتصال الداني : بين الشخص ونفسه‎ .١ 

۲. الاتصال الشخصي : بين شخص وآخر . 

. الاتصال الجمعي : بين مجموعة من الأفراد . 

. الأتصال العام : بين فرد ومحموعة كبيرة من الأفراد . 

۵. الانصال الوسطي : وهو اتصال يجمع بعحض خصانص الاتصال الجماهيري 
والاتصال الشخصى مثل الدائرة التلفزيونية المغلقة . 

.٦‏ لانصال الجماهيري: وهو الذي يتم باستخدام وسائل الإعلام الجماهيرية» ويصل 
إلى جمهور عريض » متباين الاتجاهات والمستويات › والأفراد غير معروفين 
للقائم بالاتصال › تصلهم الرسانة شى نفس اللحظة › وبسرعة فائقة» مع 
مقدرة على خلق رآي عام » وعلى تنمية اتجاهات وآنماط من السلوك غير 


وة أصاك فاتمقفرة فلى تقل لآق والمارف وال قمة: 
والاتصال الجماهيري هو التسمية العلمية للإعلام . 


٤۸‏ التربية الاعلامية 


الباب الأول 


الفصل الثاني : الاعلام والاتصال الجماهيرى كيف نفهم الإعلام؟ 


ثالشا : نماذج الاتصال 


النمادج شی آدوات رمزدة تساعدتا قاح قهم الظاهرة آو النظام ٰ وإدراك العحلاقات نس 
العناصرالاأساسية في تلك الظاهرة . وهناك نماذح متعددة لتفسير عملية الاتصال 
نستعرض بعضاً منها على النحو التالى : 

أ . بعض نمادج الاتصال : 


ب. نمودج لازویل : 

العملية الاأتصالية وهى : 

من هو المرسل والمتصل ومصدر الرسالم والقائم بالاتصال ؟ 
ماهى الرسالم والمضمون والمحتوى ؟ 

ما هى الوسيلة والقناة التى تنتقل بواسطتها الرسالي ؟ 

من هو المستقبل والمتلقى المستهدف بهذه الرسالت ‏ 

ما هو التآثير الذي يحدث على المستقبل والمتلقي ؟ 


التربية الإعلامية 
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الباب الأول 


كيف نفهم الإعلام؟ : الفصل الثاني : الاعلام والاتصال الجماهيرى 


رابعا : مكونات عملية الاتصال 
من خلال عشرات النماذج والنظريات المفسرة لعملية الاتصال فإنه يمكن تلخيص 
مكونات هذه العملية بالعناصر التالية : 


.١‏ المرسل : القانم بالاتصال الذي يقوم بتوجيه الرسالة سسا المصدر أيضاً 


f 


. المتلقي أوالمستقبل : سواءاً أكان فرداً آم جماعة أم مؤسسة أم جمهوراً واسعاً . 


4 


. الرسالة أوالمضمون أوالمحتوى : المعلومات أو الآراء أو المشاعر أو الاتجاهات بالرمز أو 
الحركة آو اللفظ آو الصوت آو الصورة ...لح . 
.٤‏ الوسيلة : متل التلفزيون آو الإذاعة آو الصحيفة آو المجلة آو الموقع الإلكتروني. 
۵. التشويش : مثل التشويش الإلكترونى الذي يعيق الرسالة › آو التشويش الدلالي في 
نتاء الرسالةه نفسها . 
. رجع الصدى: وهو رد الفعل الراجع من المستقبل إلى المرسل › وقد يكون سلبياً أو 


چ 


° 


الأثر: وهو نتحه الاتصال سواءاً سسس آو اجتماعي 4 
۸. بينة الاتصال أوالسياق : وهي الظروف الاجتماعية أو السياسية أو التقافية التي 
يجري قيها الاتصال . 


خامسا : وظائف الاتصال الجماهيري , وسائل الإعلام» 


: وظيفة الأخبسار : نقل الآأخبارسواءاً آكانت محلبة آم اقلىمىة ام دولىة »› مهما ڪان 
نوعها اقتصادية آو سياسية آو اجتماعية آو رياضية . 

۲. وظيفة الإعلام والتعليم : تقديم المعلومات فى مجالات الحياة المختلفة التي تزيد 
من ثقافة الإنسان ٠‏ وتكسب المتلقى مهارات حدبدة . 


0 التربية الإعلامية 


الباب الأول 


الفصل الثاني : الاعلام والاتصال الجماهيري كيف تفهم الإعلام؟ 


۲. وظيفة ترابط المجتمع ونقل تراثه : ربط أفراد المجتمع بعضهم ببعض ›» ونقل تراث 
المجتمع وقيمه وعاداته وتقاليده ولغته »والمحافظة على تماسكه ووحدته › 
وحماية كيانه ومعتقداته » وتوحيد أفراد المجتمع لتحقيق أهدافهم وأهداف 

.٤‏ وظيضة الترفيه :تحقيق بعض الإشباعات النفسية والاجتماعية › وإزالة التوتر 
الإنسانى على مستوى الأفراد والجماعات . 


۵. وظيفة الرقابة :حماية المجتمع من المخالفات › وصيانته من الفساد . 


.٦‏ وظيفة الإعلان والترويج :ترويج السلع والمنتجات والخدمات › وتنشيط الحركهة 
الاقتصادية والتجارية . ) 

۷. وظيفة تكوين الآراء والاتجاهات :وهى وظيفة مكلمة للوظائف الأخرى المذكورة 
سابقاً ولا تنفصل عنها » وإنما ذكرت لأهميتها فى تشكيل الآراء والاتجاهات 
لدى الجمهور . 

وهكذا نحجد أن كل وسيلة اعلامية › عالمية أو محلية » سواءاً تلفزيون أو إذاعة أو 

قناة فضائية أو صحيفة أو محلة » فإنها تآأخذ وظيفة آو أكتر من هذه الوظائف 

الأساسية للاتصال الجماهيريى . 


التربية الإعلامية ۵١‏ 


الباب الأول 


ی و الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري 


انتا :الإعلام .. وأنواعه 


2 تعرنف الأعلام إن الإعلام هو نقل المعلومات والمعارف »والتقافات الفكرية 
۲. نوع الإعلام : الإعلام ليس كتلة صماء واحدة » بل هو مجالات واسعة » وأنواع 
متغخيرة » ومقاييس مختلفة › ومعايير متبابنة . 
. التصنيف بالاإنتماء : إذا نظرنا إلى الإعلام من خلال الانتماء والمنطقة الجغرافية 
الأوروبي › والإعلام الأمريكى › والإعلام الآسيوي ... وهكذا . 
. التصنيف باللكية : إذا نظرنا إلى الإعلام من خلال الملكية نلاحظ آن هناك الإعلام 
الحكومى» والإعلام شبه الحكومى › والإعلام التجاري › والإعلام الخيري متثل 
إعلام المۋسسات الدينية فى الخرب القائمة على التبرعات. 


0۲ التربية الإعلامية 


الباب الأول 


الفصل الثاني : الإعلام والاتصال الجماهيري كيف نفهم الإعلام؟ 


۵. التصنيف بالتخصص : إذا نظرنا إلى الإعلام من خلال التخصص نجد الإعلام 
الرياضى »والإعلام الفنى» والإعلام الاقتصادي » والإعلام التنموي › والإعلام 
الدينى › والإعلام الثقافي» والإعلام التعليمي » والإعلام الطبي › وإعلام المرآة ؛ 
واعلام الأسرة » وإعلام الطفل » وهكذا. 

.٦‏ التصنيف بالانجاهات : إذا نظرنا إلى الإعلام من خلال الاتحاهات والقيم حسب آراء 
بعض المتابعين » تجدهم يطلقون أوصافاً كنيرة على أنواع متعددة من الإعلام ؛ 
فهناك الإعلام الصادق » وهناك الإعلام الكاذب » وهناك الإعلام الذي يخاطب 
العقول › والإعلام الذي يخاطب العواطف »والإعلام الدي يتيرالغراتز؛ 
وهناك الإعلام المغرض » والإعلام العدائي › وإعلام الحرب .. وهكذا . 

۷. التنوع والوعي الإعلامي : إن الوعي بتنوع الإعلام هو الذي يساعد المتلقي على 
المقارنة والتصنيف والفرز » فلا يكون تعامله مع الإعلام ككتلة واحدة صماء › بل 


يكون أفقه واسعاً لكى يستوعب الخريطة الشاملة للتنوع الإعلامي في العالم. 


التربية الاعلامية o‏ 


الباب الأول 
كيف نفهم الإعلام؛ الفصل الثاني : الاعلام والاتصال الجماهيرى 


أنشطة مقترحهة 


أولا : اول أن وجك مهال وانعدا على اقل بت هة اة إعازسة لكل تستيف 
من التصنيفات المذكورة فى فقرة : ( الإعلام وأنواعه ) . 
تانياً : تحليل الأسنلة الخمسة لإحدى الرسائل الإعلامية » وذلك على النحو 


9ت 
آ اختر آي مادة إعلامية » مثل خبر فى صحيفة أو مقال آو تحقيق صحفى › 
آو برنامج تلفزیوني › آو إعلان نجاري ... إلخ . 


ب. قم بتحليل العملية الاتصالية في هذه الرسالة الإعلامية › بالإجابة عن 


EE FICE 
١ قن‎ ١ 


۲. يقول ماذا ؟ 
۳. بأية وسيلة 5 
لفن 
ه. ويآي تأآثير 5 
ج . بإمكانك اعتبار هدا الكتاب رسالة إعلامية تقوم بتحليلها . 


الفصل الثالث : تأثير وساتل الاعلام 


الفصل الثالث : تأثير وسائل الإعلام 


" هل تؤثر وساثل الإعلام في الأفراد والمجتمع ؟ 
# ما هي مجالات تأثير وسائل الإعلام $ 

تغبير الموقف أو الاأتحاه . 

التغيير المعرفي . 

تغيير القيم عبر التنشنة الاجتماعية . 

# تخيير السلوك . 

" العوامل المؤثرة في فعائية وسائل الإعلام . 


۴ ما هو المدى الزمني لتآثير وسائل الإعلام ؟ 


الباب الأول 


التربية الإعلامية 


û 


الباب الأول 


كيف نفهم الإعلام؟ الفصل الثالث : تأتير وسائل الاعلام 


الفصل الثالث : تآثير وسائل الإعلاح 


هذا الفصل يتعلق بقضية مهمة جداً تكاد تغيب عن آذهان معظم متابعى وسائل 
الإعلام » وذلك لأسباب عديدة » ومن أهمها أن وسائل الإعلام نفسها لا تتحدث عن 
هدا الجوضوح 


اول :هل تؤثروسائل الإعلام في الأفراد وا لمجتمع ؟ 


. من الحقائق الثابتة أن وسائل الإعلام تؤثر في الأفراد والمجتمعات › بل إنها تؤثر 
في مجرى تطور البشر › وآن هناك علاقة سببية بين التعرض لوساتل الإعلام 
والسلوك البشري . 

. يختلف تأآثير وسائل الإعلام حسب وظائفها › وطريقة استخدامها › والظروف 
اللاجتماعية والتقافية » واختلاف الأفراد أنفسهم » وقد تكون سبباً لإحداث التأآثيرء 
آو عاملا مکملا ضمن عوامل آخرى . 

. آثار وسائل الإعلام عديدة ومختلفة » ومتنوعة الشدة» قد تكون قصيرة الأمد أو 
طويلة الأمد» ظاهرة أو مستترة » قوية أو ضعيفة › نفسية أو اجتماعية أو سياسية 
آو اقتصادية . 


. تأآثير وسائل الإعلام قد يكون سلبيا » وقد يكون إيجابيا . 


ثانيا : ماهي مجالات تاشر وسائل الإعلام ؛ 


هناك مجالات عديدة ركزت عليها البحوث الإعلامية لتأثير وسائل الإعلام » وهي 
على النحو الآتي : 

. تغيير الموقف أو الاتحاه‎ .١ 

۲. التغيير المعرفي . 

۳. تغيير القيم عبر التنشنة الاجتماعية. 

؛. تغخيير السلوك سواءاً أكان السلوك مفيداً » آم ضاراً . 

وستقوم بتوضيح كل منها بشكل مستقل فى الفقرات القادمة . 


التربية الإعلامية 


الباب الأول 
الفصل الثالث : ثاثير وساتل الإعلام كيف نفهم الاإعلام؟ 


ثالنا : تغيرالموفقف أوالانجاه 


وهو من آبرز وآوضح مظاهر تآثير وسائل الإعلام حيث يقصد بالموقف رؤية 
اللانسان لقضبة ما » آو لشخص ما » أو لقيمة» آو لسلوك » وشعور الإأنسان تحاه هدا 
الشيىء > إما سلا أو إيحاباء رفضاً آد ق حباً أو شر فة عداءاً آو مودةء وذلڪ 
بناءاً على ( المعلومات ) التى تتوافر للإنسان . 

ووسائل الإعلام عادة هى التى تزودنا ( بالمعلومات ) أو بالجزء الأعظم منها › 
وبالتالي فإن وسائل الإعلام تؤثر على فهمنا › ومواقفنا » وحكمنا على الأشياء . 


و 


AE LF FES KEFT 
3 

ت n‏ 
ا 


التربية الاعلامية o۷‏ 


الباب الأول 


كيف تفهم الإ علام؟ الفصل الثالث : تأثير وسائل الإعلام 


رابعا : التغييرالمعرفي 


وهي درجة متقدمة من تأثير وسائل الإعلام وذلك على النحو التالى : 


.١‏ المعرفه هى مجموع كل المعلومات التى لدى الفرد » وتشمل الاأعتقادات 
والمواقف والاآراء والسلوك . 


. المعرفة آعم وأشمل من الموقف أو الاتجاه »الذي يعد جزءا من جزنیات 


۳. التغيير المعرفي أعمق أثراً في حياة الإنسان › بخلاف تغيير الموقف أو 
الاتجاه الذي يكون طارئاً أحياناً ويزول بزوال المؤثر › أما التغيير المعرفي 
فهو بعيد الجذور › ويمر بعملية تحول بطيئة تستغرق زمناً طويلا . 

؛. تؤثر وسانل الإعلام في التكوين المعرقي للأفراد من خلال عملية التعرض 
طويلة المدى لوسائل الإعلام كمصادر للمعلومات › فتقوم باجتثاث الأصول 
المعرفية القائمة لقضية أو لمحموعة قضابا لدى الأفراد » وإاحلال أصول 


0۸ التربية الاعلامية 


الباب الأول 


الفصل الثالث : تأثير وسائل الإعلام كيف تقهم الإعلام؟ 


خامسا : تغير القيم عبر التنشنة الاجتماعية 


.١‏ فى كل مجتمع هناك مؤسسات تقوم بتنشئة الأفراد وتثقيفهم وتعليمهم السلوك 
المقبول اجتماعيا › وتزويدهم بالمعارف والعقائد والقيم التي تشكل هويتهم 
الثقافية والحضارية » متل البيت والمدرسة . 

. مع التوسع الهائل لوسائل الإعلام تضاءل دور مؤسسات التنشنة الآأساسية كالبيت 
والمدرسة » وأصبحت وسائل الإعلام صاحبة الدور الأكبر المسيطر في عملية 
التنشئة الاجتماعية . 


۳. إن كثيراً مما نسمعه أو نقرؤه أو نشاهده في وسائل الإعلام لا يخلو من هدقف › 
ويعبر عن ذلك علمياً بأنه « مشحون بالقيم »› . ( Value L024‏ ) . 


FPF 


. إن الرسالة الإعلامية سواءاً كانت فى شكل خبر أو فكاهة أو برنامج وثائقي فإنها 
تستطيع أن تعمل على إزالة قيمة من القيم وتثبيت آخرى محلها › آو ترسيخ 
شيء قائم والتصدي لاخر قادم » وهذا بالضبط هو مفهوم التنشئة الاجتماعية 
في آبسط صورها . 


سادسا : تغيبر السلوك 


.١‏ إن السلوك البشرى لا يمكن التحكم فيه من خلال عامل واحد فقط »وإنما 
دحدث نتبحه عوامل متعددة . 
تغيير معرفى عميق »أو نتيجة تنشتة اجتماعية طويلة اللأمد »أو قد يكون 
السلوك ناشناً عن مؤثرات وقتية بسيطة مثل تغيير السلوك الشرائي ›والإقبال 
على ألوان أو نوعبات معيتة من الملايس . 

۳. مهما كانت آأسباب تخيير السلوك فان لوسائل الإعلام دور ما › يزيد آو ينقص› 
فى إحداث التخيير والتآثير بشكل عام » وذلك حسب متغيرات البيثة » والمحتوى» 
والوسيلة » والحمهور والتفاعل . 


التربية الإعلامية | هه 


الباب الأول | 
ڪبف نفهم الأعااح ٠‏ : القصل التالت : تأآثیر وسائل الإعلام 


سابعا : العوامل المؤشرة في فعالية وسائل الإعلام 


هناك عوامل متعددة تؤثر على فعالية وسائل الإعلام وقدرتها على التآثير والتخيير 
وقبادة المحتمعات » وهذه العوامل يمكن التعبير عنها بالمتغبرات التالية : 


› متغبسرات البينسة : وهى كافة الظروف السباسية والاقتصادىة والاجتماعية‎ .١ 
وهى قد تكون مساعدة لوسائل الإعلام على إحداث التآثير والتغيير › أو تكون‎ 
. عوامل تضعف فعالية وساتل الإعلام‎ 

۲. متغبرات الوسيله : وهس العوامل المتعلقة بوسائل الإعلام ومصداقيتها › 
وتنوعهاء وشمولهاء وتجانسها » وهل هي متشابهة ومتسقة أم لديها تنوع 
وتعحددية إعلاميه. 

. متغبرات المحتوى : يلعب المحتوى وقدرته على الاستمالة ›والإقناع › والتنوع 
والتكرارء والجاذبية » وإشباع حاجات المتلقي › دوراً مهما في فعالية تأثير 
وسائل الإعلام . 

. متغبرات الجمهور: متخيرات الجمهور لها دلالة كبيرة فى فعالية تآثير وسائل 
الإعلام حيث يختلف الأفراد فى خبراتهم » وثقافتهم › وتعرضهم الانتقائي 
لوسائل الإعلام » وقابليتهم للتأثر› بل إنه أحياناً يستجيب الشخص 
الواحد بشكل مختلف لنفس المحتوى وفقاً لظروفه الصحية أو النفضسية أو 
الا جتماعيهة. 

۵. منغبرات التفاعل : إن آلية التفاعل وطريقته وهل هو جماعى آم فردي » كل 
ذلك يحدد مدى فعالية تآثير وسائل الإعلام . 


التربية الإعلامية 


الباب الأول 
الفصل الثالث : تأتير وسائل الاعلام ا 


ثامنا :ما هوالمدی الزرمني لتأثروسائل الإعلام ة 


لوسائل الإعلام تأثيرات مختلفة فى مداها الزمنى وذلك على النحو الآتى : 

.١‏ الاستثارة :وهي الاستجابة السريعة من المتلقي › فعلى سبيل المثال يؤدي 
التعرص إلى محتوى منير للشهوة الجنسيه إلى استتارة بيولوجيه وجنسيه 
لكل من الرجل والمرآة . 
ويؤدي التعرض إلى محتوى عنيف أو مخيف إلى تنبيه بيولوجي واستجابهة 
انفعالبةه وحدانبه» وهكدا . 

وهناك أيضاً الأاستتارة الحماعية للحماهير » خلال فترة قصيرة محدودة › 

لمدة أيام أو أسابيع» تجاه قضية ما أو حدث ما . 


۲. التأثبرقصبرالملدى :فى ظل متغيرات البيئنة والمحتوى والوسيلة والجمهور 
والتفاعل فإن هناك تأثيراً لوسائل الإعلام يؤدي إلى حدوث تغييرات قصيرة 
الأمد فى الفهم والاتجاهات » والقيم والسلوك. 


۲. التأثر بعيد المدى : إن تكرار التعرض لبعض أنواع المحتوى » في بعض البيئات › 
لبعض أعضاء الجمهور › يؤدي إلى إحداث تغيير طويل الأمد › عميق الجذور؛ 
في البناء المعرفي» والاتجاهات › والقيم» والسلوك › ويحدث ذلك على مستوى 
الأفراد أو المجتمع ككل . 


التربية الإعلامية ٦۱‏ 


1۲ 


الباب الأول 


كيف نفهم الإعلام 3 | الفصل الثالث : تاثير وسائل الإعلام 


انشطة مقت حة 


أولا : الإطلاع على الكتب المتخصصة التي عرضت نظريات التآثير الإعلامي : 
.١‏ كيف تؤثر وسائل الإأعلام . د. محمد الحضيف . 


۲. نظريات التأآثير الإعلامى د. محمد بن سعود اليشر . 
۳. مباديء علم الاتصال ونظريات التآثير . د. محمود حسن إسماعيل . 


. نظريات الإعلام واتحاهات التآثير . د. محمد عبد الحميد‎ .٤ 


ثانياً: حددمن وجهة نظرك الشخصية › جانباً من جوانب الحياة كان لوسائل 
الإعلام دور بارز في التأثير عليه » سواءاً في مجال تغيير الموقف › أو التغيير 
المعرفى »أو التغير فى القيم» أو التخير فى السلوك » سواءاً كان التغيير 
والتخير سلبياً أو إيجابياً . 
أذكر هذا الجانب أو الموقف أو الرأي أو السلوك وكيف كان تآتير الإعلام 
عليه » وكم كانت الفترة الزمنية لحدوث التخيير . 
هذه المهمة هي محاولة شخصية للتفكير والتآمل وإبداء الرآي والاجتهاد 
فيه » بغخض النظر عن الحكم عليه بالصواب أو الخطاً . 


التربية الإعلامية 


الباب الأول 


الفصل الرابع : من أساليب وسائل الإعلام في إحداث التأثير ڪيف نفهم الاعلام ٩‏ 


الفصل الرابع : من أساليب إحداث التأتير 


3 حارس البوابهة الإعلاميهة 
* وضع الأجندة وترتيب الأولويات . 


" التآثير التراكمى طويل الأمد . 


التربية الإعلامية ¥ 


الباب الأول ۴ ۴ 
كيف تفه الإعلام؟ الفصل الرابع : من أساليب وسائل الإعلام في إحداث التأثير 


الفصل الرابع : من أساليب وسائل الإعلام 2 إحداث التآثير 


آأظهرت دراسات ونظريات وأبحاث الاتصال الجماهيري على مدى عشرات السنين أن 
هناك آساليب محددة تمارس فيها وسائل الإعلام سلطتها فى إحداث التآثير › ومن 
هذه الأساليب ما يأتي : 


أولا : حارس البوابة الإإامية ) GATE-KEEPFR‏ ( 


ويمكن توضيح هذا الأسلوب بالنقاط التالية : 

. هناك رحلة تقطعها المادة الإعلامية حتى تصل إلى الحجمهور المستهدف‎ .١ 

۲. على طول الرحلة توجد نقاط آو (بواسات ) يتم فيها اتخاذ قرارات بما يدخل 
وما يخرج . 

۳. فى كل بوابية هناك سلطة لفرد آو لعدة آفراد لتقرير ما إذا كانت المادة 
الإعلامية ستمرأم لا ٩‏ »وإذا كانت ستنتقل بنفس الشكل أو بعد إدخال 
تعحدبالات علبها . 

.٤‏ مقفهوم « حراسهة البوابة » لګ السىطرة على مكان استراتيجیى فى سلسله 
اللاتصال بحيت يصبح لحارس البوابه سلطه اتخاد القرارفماسيمر من خلال 
بوابته » وكيف سيمر » حتى يصل في النهايه إلى الجمهور المستهدف . 

" العوامل التي توجه قرار حارس البوابة الإعلامية : 

. هداق ملاك الوسيلة الإعلامية » الذين بقومون بتمويلها‎ .١ 

۲. متطلبات المعلنين وشروطهم و طرق إرضاتهم : 

۳. معابير الحمهور وتوقعات ردود قعله . 


ه. ضوابط الآنظمة والقوانين . 


٦٤‏ التربية الإعلامية 


الباب الأول 


الفصل الرابع : من أساليب وسائل الاعلام في إحداث التأثير كيف نفهم الا علام؟ 


.٦‏ معايير المجتمع وقيمه وتفافته وتقاليده › حسب آهميتها وآولويتها لدى 
مالك الوسيله. 

۷. المعاببر الداتية » والسمات الشخصبة › والدوافع والميول والاتحاهات › لدى 
الشخص الذي يقوم بمهمة « حراسة البوابة » . 


وتختلف هذه العوامل بحسب قوتها وترتيبها من وسيلة إلى أخرى . 
ثانا : وضع الأجندة وترتيب |šٺşلgوluة‏ ) (AGENDA-SETTING‏ 


ویمکن توضيح هدا الأسلوب بالنقاط التالية . 

› وسائل الإعلام لا تستطيع تقديم جميع الموضوعات » وجميع القضايا‎ .١ 
وجميع الأحداث وجميع المشكلات التي تقع فى المجتمع › لا تستطيع‎ 
تقديم « جميع ذلك».‎ 

۲. ودتاءا عليه يختارالقاتمون على وساتل الاعلام «لعص» الموضوعات والقضاياء 
الى ينم التركير عليها بشده » والتحكم فی طبعتها ومحتواها . 

۳. هاه الموضوعات تبدآ قى إتارة اهتمامات الناس تدريجياً » وتجعلهم يدركونها؛ 
ويفكرون فيها › ويقلقون بشانها › وبالتالي تمتل لدى الجماهير آهمية آكبر 
نسبياً من الموضوعات الأخرى التي ا تطرحها وسائل الإعلام . 

؛. لذلك يقال : «إن وسائل الإعلام لا تنجح دائما في ابلاغ الجماهبر كيف يفكرون ؟ . ولكنها 
تنجح في إبلاغهم عما يجب أن يفكروا فيه» . 

" من العوامل المؤثرة في ترتيب الأجندة وترتيب الأولويات : 

.١‏ طبيعة القضايا : ترتيب الأولويات يحقق نتانج قوية مع القضايا غير الملموسة 
للجمهور. بحيت تصبح تلك القضابا ملموسهة بعد فترة من التخطيه 
الآإعلامية المتكررة . 

.١‏ أهمية القضايا :ترتيب الأولويات ينجح مع القضايا التي تسبب التهديد والخوف مثل 

التلوث والإيدز» أكثر من القضايا التى لا تسبب تهديداً مباشراً مثل الإجهاض. 


التربية الإعلامية ۵ 


الباب الأول 


شف تفي الاما ٠‏ الفصل الرابع : من أساليب وساتل الإعلام في إحداث التأثير 


۲. توقيت إثارة القضايا : ترتيب الأولويات ينجح بشكل كبير باختيار التوقيت 
الدقيق لاتارة القضابا » واستغلال الفرص والظروف المناسبه لذلڪ . 


> نوع الوسيلة المستخدمة :ترتيب الأولويات فى التلفزيون يحقق نتائج فعالة على 
المدى القصير » أما فى الصحف فهو يحقق تأثيرات أقوى على المدى البعيد. 


ثالثا : التأثر التراكمي طويJ‏ |د : ) LONG-TERM EFFECT‏ ( 


تستخدم وسائل الإعلام في العالم سلطتها لإحداث التأآثير التراكمي طويل الأمد 
على النحوالاتي : 
.١‏ تبدأ مجموعة من وسائل الإعلام في تركيز اهتمامها على نقل رساتل حول 
موضوع محدد ( مشكلة - موقف - قضية ) . 


۲. على مدى فترة ممتدة من الزمن تستمر وسائل الإعلام في نشر أو إذاعة 
رساتلها حول الموضوع بشكل داتم ومنظم ومتكامل فيما بينها . 

۳. يبدأ أفراد الجمهور فى الاهتمام بهذه الرسائل » وتدريجيا يبدأ المجتمع 
المكون من هؤلاء الآفراد في تكوين فهمه العام والمتشابه للموضوع »والمستمد 
من مضامين وساتل الإعلام التي تضمنتها رسائل هذه الوسائل . 

.٤‏ مع زيادة طرح الوساتل الإعلامية للموضوع يتكون فهم عام مشترك حوله› 
وبالتالى يتم تشكيل أو إعادة تشكيل المعانى والمعتقدات والاتجاهات »التي 
تعمل كمرشد لسلوك جمهور وسانل الإعلام . 

ه. وعلى هذا قإن التغيرات التى حدثت نتيجة التعرض لوسانل الإعلام لدى 
الآفراد تتراكم» ويتولد عنها ببطء معتقدات واتجاهات جديدة » تؤدي إلى 
تغير واضح في آنماط السلوك المرتبط بالموضوع . 

.٦‏ تحدث متل هذه التغيرات طويلة الأمد على مستوى مجتمع بذاته › آو على 
مستوى تقافة إقليمية معينة › آو على مستوى عالمي . 


17 التربية الإعلامية 


افق ای ےا 


الفصل الرابع : من اساليب وسائل الاعلام في إحدات التانير 


ويلاحظ في هذا الأسلوب ما يلي : 


1 


إن وجود التعدديه الإعلاميه وتنوع الوسائل واختلافها فيما بيتها وتضارب 
مصالحها أحياناً فهذا كله لا يلغي وجود توافق ضمني بين «بعض» الوسائل, 
حول «بعض» القضايا والمواقف والاتجاهات › بحدث فيها التأثير التراكمي 
طول الأمل.. 


. لقد ساهمت التورة الرقمية والآأعلام الحديد فى كسر احتكار مۆسسات الآإعلام 


التقليديه» والتقليل تصورة مامن سلطتها : وإاضصعاف تأثيرها بيا شل 
المحتمعات والتقافات المختلفهة. 
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التربية الإعلامية | 


الباب الأول 


كيف نفهم الإعلام؟ الفصل الرابع : من أساليب وساتل الإعلام في إحداث التاثير 


انقضةمقترية 


أو لا : قارن بين نشرة الأخبارفى فترة واحدة ( خلال ثلاث ساعات ) فى ثلاث 
قنوات فضائية › وتعرف من خلال ترتيب الأخبار والزمن المتاح لكل خبر على 
أولويات كل قناة . (من الأفضل أن تكون القنوات من بلدان مختلفة ) . 

تانياً: قارن بين أخبارالصفحة الأولى فى يوم واحد فى ثلاث صحف مختلفة › 
وتعرف من خلال المقارنة على أولويات كل صحيفة . (من الأفضل أن تكون 
الصحف من بلدان مختلفة ) . 


۸ | التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلامية ما الذي يخقيه عنا الإعلام؟ 


الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلامية 


تصتيع الآأخبار فى وكالات الآنياء . 


ا نشب نسرة الأخبار. 


ه تصنيع الصحيفه اليوميه . 


۾ البرنامج التسجبالى 


التربية الإعلامية ۷ 


الباب الثاني 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلامية 


۵ 


الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلاميت 


.المادة الاأعلاميهة قي صحيفة ةآوا إداعه آو قناة تلفزيونية أو آي وسيلة إعلامية 


تقليدية أو جديدة ليست عرضاً بسيطاً للواقع الخارجي بل هي ما فة : 


. يقوم المرسل آو القائم بالاتصال بتشكيل هذه المادة وصناعتها . 


. يتاح للمرسل أو القائم بالاتصال اتخاذ قرارات وخيارات عديدة جداً » ومتنوعة 


للغايةء للتحكم في شكل الرسالة الإعلامية التي يريد صناعتها . 


. لكي يتم توضيح هذه الحقيقة سنستعرض مجموعة من الآمتلة › توضح دور 


المرسل أو القائم بالاتصال فى تصنيع المادة الإعلامية . 


أولا : تصنيع الأخبارفي وكالات الأنباء 


. تقوم وكالات الأنباء یومیاً وعلى مدارالساعهة بيث حزم إخبارية لوساتل الإعلام 


حول العالم » على شكل مادة تلفزيونية › آو صور فوتوغرافية › أو نصوص مكتوبة . 


. تختار وكالة الأنباء الأحداث التى تغخطيها والآأحداث التى لا تغطيها . 
. تختاروكالة الأنباء الأخبار التي تبثها والأخبار التي لا تبثها . 


. تختاروكالة الأنباء وجهة ه النظرالتى تعرض من خلالها الخبرآو حتى زاوية 


النقاط الصورة . 
. تختار وكالة الأنباء طريقة صياغة الخبر وكلماته والمصطلحات المستعملة 
فهك . 


وهكذا تقوم الوكالات " بتصنيع " حزمة الأخبار التي تصل إلى العالم . 


A 


التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلامية ما الذى بخفبه عنا الإعلام؟ 


ثانيا : تصنيع نشرة الأخبار 
.١‏ تتلقى غرفة الأخبار فى القناة التلفزيونية الحزم الإخبارية من وكالات الأنباء › 
۲. يقوم رئيس تحرير النشرة بانتقاء الآأخبار التي ستعرض والاأخبارالتي تستبعد 
اما لعدم آهميتها آو لأمسباب کچ : 
۳. يتم ترتيب الأخبار حسب أهميتها من وجهة نظر القناة . 
.٥‏ يتم اختياروجهة النظر التي يعرض من خلالها الخبر › مع اقتباسات المتحدثين؛ 
. يتم اختيارالصورالمرافقة »والخرائط › ومادةالفيديو»والرسومالتوضيحية ...إلخ. 


وهكذا يتم " تصنيع " نشرة الأخبار. 
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التربية الاعلامية A‏ 


الباب الثاني 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل الأول : تصنيمع المادة الإعلامية 


ثانا : اسيع االصتصيشة الدواسة 


. تحتوي الصحف اليومية الورقية عشرات الصفحات » وتزيد كلماتها يومياً على 


. آلف كلمة‎ ١ 


. تزود وكالات الأنباء الصحف بعشرات الأخبار وآلاف الکلمات وميا » وڪذلڪ 


الصور الصحفبه » بالاأضافة الى تقارير مراسلى الصحيفة » ومحررنها › ومقالات 
الرآي وغير ذلك . 


. بقوم رتیس التحرير ومدير التحرير والمشرف على كل صفحهة بتحديد ما يتم 


نشره › وما لا یتم نشرد . 


. يتم تحديد ما ينشر على الصفحة الأولى › وما ينشر في الصفحات الداخلية . 


: يتم تحديد ححم العنوان ومساحه المادة والصور المرافقة » حسب آهميتها 


من وجهه نظر الصحفيهة ....إلح 


وھهکدا ينم )) سقس » الصحضفضبة الورقبة البومبة. 


ہے 


v٤ 


رابعا : تصنيع البرنامج التسجيلي والوشائقي 


. يقوم مننج البرنامج باختيار الموضوع وتحديد هدف البرنامج . 


. يتم تقديم البرنامج من خلال رؤية أو وجهة نظر › نابعة من الموضوع » ومن ذاتية 


المنتج والمخرح والمعد › والوسيلة الإعلامية . 


. يتم اختيار طريقة بناء النص أو السيناريو. 


. يتم التحضير للتصوير للمواد المرئية من زوايا معينة وبصورة محددة لتعزيز 


هدف البرنامج : 


. تضاف للمادة المؤترات المرثيهة والمؤترات الصوتية مع التعليق والمزج الصوتى. 


وهكذا يتم " تصنيع " البرنامج التلفزيوني التسجيلى . 


التربية الإعلامية 


ms‏ الباب الثاني 
الفصل الأول : تصنيع المادة الاعلامية ما الذي يخضيه عنا الإعلام؟ 


خامسا : تصنيع الدراما 


الفنية الإعلامية تأثيراً . 

۲. لا تحتاج الدراما إلى إشارة لعمليات التصنيع التي تتعمرض لهاء وذلك لاأنها 

۳. القدرة التآثيرية فى الدراما تظهر فى كل مراحل تصنيعها » إبتداءاً بالموضوع؛ 
والفكرة؛ والحبكة ؛ والشخصيات » والصراع › والمعالجهة الفنيه . 

“. من المهم التآكيد على حقيقة بسيطة وهى أن منتج الدراما هو الذي يحدد من 
هو الشخص الطيب ؟ ومن هو الشخص الشرير فى ذلك العمل الدرامي . 


سادسا : النتيجة 


من خلال الأمثلة السابقة نلاحظ أن المادة الإعلامية ليست مجرد عرض بسيط 
للواقع الخارجي »بل هي مادة «مصنعة» ومختارة ومنتقاة » يقوم بتصنيعها وتشكيلها 
المرسل أو القائم بالاتصال › سواءاً كان كاتباً صحفياً أو منتجا تلفزيونياً أو 
مخرجاً سينمائياً » وهكذا بقية الوظائف الإعلامية التي تقوم بدور المرسل أو 
القائم بالاتصال . 


التربية الإعلامية 


0 


الباب الثاني wens‏ 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل الأول : تصنيع المادة الإعلامية 


أولا : الدخول عبرالإنترنت إلى مواقع بعض وكالات الأنباء العربية والعالمية 
ومشاهدة الصور المعروضة قى موقع وكالة الأآنياء ثم الإشارة إلى آي 
صحيفة آو قناة استخدمت إحدى صور تلك الوكالة . 


الباب الثاني 


: الصورة وتأثيرها ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


الفصل الثاني : الصورة وتأتيرها 


ه قوة الصورة فى إيصال الرسالة الإعلامية . 
ه الصورة التلفزيونية والتآثير . 

# الصورة رسالة . 

# من نتائج ثفافة الصورة . 

ه الصورة بين التصديق والنكديب . 


ه الصورة والإعلام الجديد . 


الباب الثاني ۱ 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها 


الفصل التانى : الصورة وتآتبرها 


من سمات عصرنا الراهن آنه «عصر الصورة»» مما يعنى هيمنة الصورة وسيادتها 
لتكون إحدى آهم آدوات عالمنا المعرفية والثقافية والاقتصادية والإعلامية » والصورة 
ليست آمراً مستجداً في التاريخ الإنساني » وإنما تحولت من الهامش إلى المركز› 
ومن الحضور الجزئي إلى موقع الهيمنة والسيادة على غيرها من العناصر والأآدوات 


التقافيه والإعلامية . 


أولا : قوة الصورة في إيصال الرسالة الإعلامية 

. البصر أهم وأكثر حواس الإنسان استخداماً فى اكتساب المعلومات‎ .١ 

۲. قوة الصورة تنطلق من مفهوم التصديق والتكذيب » لأن الرؤية البصرية هي 
ساس التصديق» ولذلك يقال «ليس راء كمن سمعا» . 

۳. الصورة تخاطب كل البشر › المتعلم والأمى › الصغير والكبير» وتكسر حاجز 
اللحات » لذلڪ شټمي الأوسع انتشاراً 

.٤‏ تختلف الصورة عن الكلمة المنطوقة أو المكتوية لآنها ترتبط بشيىء ملموس 
ومحسوس ومحدد »والكلمة مرتبطة - تجريدي › غير ملموس › وبتصضف 
بالتعميم . 

ه. تختلف الصورة عن الكلمة المكتوبة في سهولة التلقى › لأن القراءة تتطلب 
التأمل وإشغال الذهن › أما الصورة فلا تحتاح جهداً ذهنياً كبيراً لتلقيها . 

.٦‏ الصورة تختلف عن النص المكتوب » الذي يتطلب تفكيك العلاقات القائمة بين 
الكلمات ٠‏ لحهد وتركيز وبطء ¡ تما الصورة تعطی الرسالة دقعه واحدة. 


ا 


۷. من آجل ذلڪ انتشر المثل المتشهور الذي يقول ٠‏ ' إن الصورة تساوي آلف كلمة'. 


۷۸ التربية الاعلامية 


الباب الثاني 


الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


ثانيا : الصورة التلفزيونية والتاثير 


.١‏ إن الصورة فى التلفزيون أخذت بعداً جديداً يزيد على الصورة الثابتة › فهى 
صورة حيه تتكلم وتتحرك» وهدا أعطاها فعاد تأثيرياً إضافباً 

۲. يزداد تآثير الصورة بسبب تكوينها التقني وبلاغتها التكنولوجية › وإشباعها 
بالألوان الأصوات والمؤثرات » بحيث تستفز أ حاسيس المشاهد البصرية والسمعية 
وتستحوذد عليهك. 

۳. لقد تفوق التلفزيون على كل وسائل الاتصال والإعلام الأخرى يسبب سطوة 
الصورة المتحرحكة »ولأنه يأآتي فى بيتك » وفي غرفة نومك ›» وفي جهاز 

.٤‏ إن الصورة التلفزيونية المتحركة ببهائها وآلوانها الزاهية جذابة ومغرية » توحي 
تالاسترخاء» وتمنح متعه التلقى . 

ه. إن الصورة التلفزيونية بالغة التآثير » يسبب سرعتها الخاطفة »وتعاقبها الشديد» 
فلا يحد الذهن وقتاً للتفكير والتمعن والتأمل . 

هخ اسل 5ك امس الصوة الح ة تر الو سانل الأعاق هة اقتاعا وقة 
على التآثير. 


التربية الإعلامية ۷۹ 


الباب الثاني 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها 


تھے 


ثالثا : الصورة رسالة 


. الصورة رساله بين مرسل ومستقبل »› وهى رسالة ذات مضمون › إما أن تكون ذات 


مضمون سطحى للاستهلاك »آو مضمون عميق له شفرة وآلغاز يجب حلها ›آو 
مضمون يستقر فى العقل الباطن للمتلقي دون آن يشعر . 


: الصورة تعكس هدف من قام بانتاجها وعرضها . 


إن الصورة المعروصضصه آو ۱ لاقطه ال لمشاهدة هى خيار منتحها وعارضها قھی 
واحدة من بين عشرات أو منات الصور الأخرى المرتبطة بالشيء نفضسه ›آو 
الحدث ( المصور ) نفسه لكن قد تم استبعادها واختيرت الصورة المعروضة . 


. عملية اختيارالصورة تهدف إلى إرسال رسالة بعينها » آو بث معنى محدد › وقد 


تكون الرساله محاولة لتشويه الحقيقة أو مواريتها › فزاوية اللقطة وحدودها › 
وعملبه المونتاج التي تتعرض لها ؛ والسياق الدىي تبث فيه › والتعليق الصوتى و 


آثر معين ( مخطط له ) ومقصود بذاته في ذهن المتلقي . 


. إن الصورة ليست محابدة انل هي تة أحباناً » وقادرة على اخماء ذڏٽلڪ 
لتس . 


. إن قراءة الصورة عتد الآمى تختلف عن قراءتها لدى المتعلم والمتقف › لأن 
المتقف يحاول الوصول إلى المعنى الكامن في ما وراء الصورة » وليس الأكتفاء 
بالمنعهةه البصربة ۰ 


الباب الثاني 
الفصل الثاني : الصورة وتاتيرها ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


رابعا :من نتانح تقافة الصورة 


. أصبحت الصورة تتلاعب بالعقول › وتفصل متايعها عن العالم الحقيقى › بحيث 
لا نعود تحرف الواقع الا من خلال الصورة المتتالة المسيطرة . 

. اسقطاعة الصو أن تمارمن خت وس اظ على المتلقی المتبهر :والمق اهت 
المسف لك اتسس ء الةف تحص لذت فل اتمكة ايضهة: 

. استطاعت الصورة أن تكون عنصراً أساسياً فى تشكيل شخصية الإنسان › وفى 
تشكيل تصوراته عن الواقع › بشكل يفوق خبراته الفعليه اليوميه المعاشه . 

. لقد آدت صناعة الصورة إلى هيمنة تقافة المظهر والشكل ؛ والانهارواللمعان 
والاستعراض» على حساب تقافة الحوهر والمضمون › والقيمة والعمق . 

. أصبحت الصورة قادرة على توجيه سلوك المستهلك › والتحكم بدذوقه وعقله › 
وتحديد ماذا يأكل › وماذا يشرب » وكيف يلبس » وكيف يتصرف . 

. توغلت الصورة داخل وعى الاإنسان وآصبحت تسس لا ختيارات وتفضيلات › 
وتحفيزات وتحيزات » وتطلق حاجيات » وتحدث رغبات . 

: وقي فصر ضتاغة الضورة أضبحة الضصوة تقيم عاذ خبالياً للواقع » بل يصبح 
الواقع أحياناً صورة شاحبة عن الصورة » فتكون الصورة هى الأساس وليس الواقع؛ 
وأصبحت الصورة آحياناً تسبق الواقع ونمهد له . 
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الباب الثاني | 
ما الذي بخضيه عنا الاإعلام؟ الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها 


څامسا : الصورة بين التصديق والتكدبب 


.١‏ كان قال بآن «الصورة لا نكدب» ولکن مع ظهور آدوات الإإخراج والمونتاج « اصح 
في مقدور الصورة أن نکدب . 


۲. مع تطور الحيل السينمائية والمؤثرات البصرية والرسوم ثلاثية الأبعاد » ظهرت 
الأفلام السينمائية الخيالية الحديثة بصورة مدهشة فى درجة واقعيتها › إلا أن 
الجميع يعرف أنها صناعة فنية وليست حقيقية » مما جعل مقولة «الصورة لا 


نکد ب» جزءاً من التاريح 


الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها 


ااا : الصورة والأإعلام الجديد 


إن اندماج التقنيات وتداخلها وتطورها خلال السنوات الأخيرة › مع بروزوسائل 
الإعهلام الجديد » يعطي كتيراً من الثقافات فرصة ذهبية جديدة لإثبات وجودهم ؛ 
وحماية آنفسهم › وتدعيم ذواتهم » من خلال المشاركهة بفعالية في معركه الصورة 
العالمية »التي أصبحت متاحة للجميع › بل إن آلة التصوير القوتوغرافي وتصوير 
مقاطع الفيديو أصبحت ترافقنا باستمرار ضمن الهواتف المتنقلة في جيوبنا . 
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الباب الثاني 
ما الذي يبخضفيه عنا الإعلام؟ الفصل الثاني : الصورة وتأثيرها 


انقطة مقترحة 


كيف تبني رسالة من خلال الصورة ؟ : 
.١‏ اختر موضوعاً واحداً للتصوير . 
۲. قم بالتقاط صورتين عبر كاميرا جهازالهاتف المتنقل حول الموضوع 
نتسه › ڪل صورة تعطىی معحنی مغابراً للصورة الأخرى ْ أو یگکون ۱ لمحا ( 
۳. مثال ذلك : 
* موضوع الصورة : المدينة التى أسكن فيها . 
* الصورة الأولى تعطى انطباعاً جميلا عنها . 
* الصورة الثانية تعطى انطباعاً سلبياً عن هذه المدينة . 
* وهكدا . 


۸٤‏ التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


الفصل الثالث : القولبة وتصنيم الصورة النمطية ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النمطية 


# الفرق بين التعميم والقولبة . 

« ما هي القولبة والصورة النمطية ؟ 
كيف تحدت القولبة ؟ 
ه القولبة والتنميط في القوانين 
والمواثيق الآخلاقية الإعلامية . 


و خطورة القولية والتنمبط . 
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الباب الثاني 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النعطية 


اد لصا الثالث : القولىت ۳ د تتس | اسو ا اا 
أولا : الضرق بين الة لتحميم والقولبة 


.١‏ بالرغم من أن التعميم وإصدار الأحكام العامة من أكتر الآأخطاء الفكرية تكراراً 
لدى الإنسان »!لا أننا لا نستطيع العيش في حياتنا بدون درجة معينة من 
التعميم › فهو يحدث بشكل عرضى لا إرادي » وذلك لأن عقولنا محدودة وحوادث 
العالم غير محدودة › وهناك الكثير من الوقائع التى تحدث فى امتدادات زمانية 
ومكانيه بعيدة عن حواسنا » ونحتاج إلى إصدارآحكام عامة عليها لكي نستطيع 
اسنيعابها والتعامل معها . 

. إن عمليه التعميم الفكرية العرضية › الناتجة عن قصور العقل البشري › ونقص 
المعرفة والمعلومات › تختلف تماما عن الاعتداء الإعلامي على الآخرين بعملية 
القولبة وتصنيع الصورة النمطية السلبية. 


۸٦‏ التربية الاعلامية 


الباب الثاني 


الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النعطية ما الذي يخضيه عنا الإعلام؟ 


ثانيا : ما هي القولبة والصورة النمطية ؟ 


› إن مفهوم الصورة النمطية ( ٥۲۴01۷۳ء5) مفهوم مستعارمن عالم الطباعة‎ .١ 
. ويعني الصفيحة التي تستخدم لإنتاج نسخ مطابقة للأصل‎ 

۲. تم استخدام هذا المصطلح ليصف ميل الإنسان إلى اختزال المعلومات 
والمدركات » ووضع الناس والآفكار والأحداث فى قوالب عامة جامدة » بحيث 
يمثل رأياً مبسطاً» أو موقفاً عاطفياً » أو حكماً متعجلا غير مدروس » يتسم 
بالجمود وعدم التخير . 

۳. تصنيع الصورة النمطية ( ٤م۲۴01ء5)‏ هي عملية إعلامية متعمدة مخطط لهاء 
لاختزال وتبسيط مخل للصورة العامة لشخص .أو جماعه › أو فنه اجتماعيه ؛ 
أو شعب » بحيث تختزل في مجموعة قليلة من السمات › تستدعي ردود أفعال 
معينه من الجمهور . 

“. إن القولبة وتصنيع الصورة النمطية السلبية تحدث نتيجة تشويه متعمد 
للحقائق» والتعميم المفرط › وبعضها غير مستند إطلاقا إلى الواقع ؛ وهي من 
آخطر ما تقوم به وسائل الإعلام والاتصال الحماهيري :ومن أشد أشكال الظلم 
الذي يتعرض له البشر فى هذا العصر . 

.٥‏ تزداد تعقيدات مشكلة القولبة والتنميط وخطورتها لآنه لا مجال للأفراد لاختبار 
مات آنة صورة تهطة أو التححق مذها هن خلال الخبرة الشخهصية: لأن وساتل 
الإعلام آصبحت هي المصدر الرئيس لكل آفكارنا وتصوراتنا › عن الدول والشعوب 
والتقافات والديانات ..الخ . 
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الباب الثاني A‏ ق 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النمطية 


ثالثا : كيف تحدث القولبة ؟ 


القولبه وتصنيع الصورة النمطية السلبية ليست مشكلة معرفية بسبب « نقص 
المعلومات»» بل هى عسدوان معنوي متعمد ومخطط له يتم بالطريقة الاتية : 

.١‏ تتم عمليه القولبة والتنميط وتصنيع الصورة النمطية السابية بالصاق 
وتعميم مجموعة من السمات السلبية › والصور الكريهة » والأوصاق المنفرة 
على المستهدف . 

۲. تقوم وسائل الإعلام بالتأاكيد على هذه السمات والمبالغة فيها › وتكرارهاء 
وتوضيحها » وترسيخها › حتى تتلاشى آي جوانب إيجابية آخرى في صورة 
المستهدف . 

۳. تقوم وسائل الإعلام بالبحث عن آي شواهد »أو آحداث آو ممارسات» مهما 
كانت نادرة » لتآأكيد الصورة النمطية السلبية وترسيخها . 

؛. يتم إحكام عملية القولبة والتنميط بمرورالوقت › | 
وتتابع الزمن »والتكرارالمستمر,؛ والعمل الدؤوب في . 
إبراز الصورة النمطية السلبية » وتنوع أساليب عرضهاء ٠‏ 
واختلاف طرق معالجتها » واستخدام وسائل الإعلام إ 
اشرو والس موهةواتمرية أف اصينمكفية أ 
انا | 

ه. إذا نجحت عملية القولبة والتنميط وتصنيع الصورة 
السلبية فإن الضحيه يجد من الأخرين مشاعر الكراهية 
والنفور › والاشمنزازوالاحتقار› وأحياناً الخوف منه › 
بل والرغبة فى التخلص منه » مما يجعله أحياناً معرضاً 
لالخطر. 

.٦‏ قد يكون ضحية القولبة والتنميط فنة اجتماعية › أو 
شعب » أو أمة بكاملها. 


A۸‏ التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النمطية ما الذي يخضيه عنا الإعلام؟ 


رابعا : القولبة والتنميط في القوانبن والمواثيق الأخلاقية الإعلامية 


نظراً لما تمثله عملية القولبة والتنميط من ظلم فادح › واستغخلال سلطة الإعلام في 
الاعتداء الميرمج والممنهج على الآخرين › فقد نصت عشرات المواتيق الإعلاميهة 
على عدم التصوير النمطى لأآي اتجاه فكري › أو سياسي »أو جماعة عرقية › أو 


دننبه. 


خامسا : خطورة القولبة والتنميط 


إن الصورة النمطية السلبية التي تقوم وسائل الإعلام بتصنيعها ورسمها لبحض 
الشعوب والثقافات والأعراق» ويعض الحجماعات ذات الأصول الجغرافية والقومية 
واللونية» وكذلك بعض الاتجاهات السياسية والفكرية » هي مظهر من مظاهر 
الظلم في هذا العالم» وشاهد على عدم العدل » وهي تهدد بانفضجارالكثير من 
الصراعات › وزيادة حدة الكراهية في العالم › بل إنها تعطي المشروعية لهذه الكراهيه؛ 
وتبرر عملية الاعتداء على ضحايا الصورة النمطية السلبية »› وتجعل العدوان عليهم 


شيا مبرراً ومضهوماً ... $9 
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الباب الثاني 


ما الذى يخفيه عنا الإعلام؟ 1 الفصل الثالث : القولبة وتصنيع الصورة النمطية 


أولا جاؤ ل أن تحر الاقات الس يخمائية التي جنات هس خسية الإقسان العربي 
المسلم في الأفلام السينمائية الأجنبية . 
وسن خلاو اتاو ان تمرف مان ك ية وما 
المسلم فى آفلام السينما العالمية . 


ثانياً : قم بالاطلاع على الدراسة العلمية التي أصدرتها مجلة المعرفة الصادرة 
عن وزارة التربيه والتعليم فى المملكة العربية السعودية حول صورة العرب 
والمسلمين في مناهج التعليم فى دول العالم المختلفة . 


ثالثاً :حاول أن تتذڪر من تجاریڪ الذاتىة »هل شعرت يوماً ما بعدم الارتياح بسبب 
إحساسك بأنك قد وضعت فى إطار صورة نمطية سلبية غير عادلة 5 


رابعاً : لو كنت مسؤولا إعلامياً كبيراً فى العالم العربي أو صاحب قرار سياسي › 


مادا ستفعل في مواجههة عملية القولبة وتصنيع الصورة النمطية السلبية عن 


الباب الثاني 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


الفصل الرابع : العصطلحات الإعلامية 


و اله طاحات العاحة. 


فت 


خطورة المصطلحات الاإعلامية . 
ما هو المقصود بالمصطلحات الإعلامية ؟ 
مراحل تصنيع ونحت المصطاحات الإعلامية . 


اختلاف المواقف تحاد المصطلحات الإعلاميه. 
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الباب الثاني - 
ما الذي يخفيه عتا الإعلام؟ الفصل الرابع : المصطلحات الاعلامية 


الفصل الرابع : اللصطلحات الإعلامية 


. إن المصطلحات المستخدمة في الخطاب الإعلامي ليست كلمات عشوائية › أو 


عمىقهة › ومعاهيم محدده »وآفقكار مركزية وهي ذات آهميبهة كبيرة » ومكانهة 
مؤترة فى صلب الخطاب الإ علامى. 


. إن قضية المصطلح في الإعلام » تعد من أخطر الجوانب التى يمكن من خلالها 


نتاء المعاهيم آو تغبيرها وڪکسب المواقف آو تبديلها » كما آنها قد تکون باباً 
من آبواب الاختراق والتضليل الإعلاميى . 


الوعي الإعلامي . 


أولا : الملصطاحات العلمية 


. من المتفق عليه بأن المصطلحات في جميع العلوم ضرورة علمية › ووسيلة مهمة 


من وسائل التعليم ونقل المعلومات » لأنها تختصر المسافة الطويلة فى الفهم 


aE 


. يعرف المصطلح لغة بأنه : «اتضاق طائفة على وضع اللفظ بإزاء المعنى» . 


ويتعرف المصطلح اصطلاحاً بأنه : "اللفظ المختار للدلالة على شىء معلوح 


ليتميز به عما سواد . 
أ - الدقة في الدلالة. 
ب - القفصر . 

ج - الوضوح . 


التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


القصل الرابع : المصطلحاث الإعلامية ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


۳. من المعروف تاريخياً أن المصطلحات العلمية التى يجتهد فى وضعها 
المتخصصون ليست شيا ثابتاً مستقراً » بل بعتريها الاختلاف والتخيير والتبديل 
بين فترة وآأخرى » حسب تطورات العلوم ومستجداتها » وما يصحبه من اتفاق 
محموعة من المتخصصين على مصطلحات جديدة » آو تعديل المصطلحات 
القديمة . 


ثانيا : خطورة المصطلحات الإعلامية 


E 


.١‏ يقال عادة : " لا مشاحة فى الاصطلاح " » وهذه الكلمة يقصد بها التساهل في 
التعامل مع اختلاف المصطلحات العلمية التى يجتهد فى وضعها المتخصصون 
قي مجالات العلوم المختلفة › حيث يتم التعامل معها بمرونة › باعتبارها مجال 
للتنوع والاختلاف »ولكن هذا الموقف المتساهل لا ينسحب ولا يعمم على 
جميع المجالات » ومنها مجال ' المصطالحات الإعلامية ' . 


۲. إن المصطلحات المستخدمة فى الخطاب الإعلامي لها دور كبير في بناء 
المفاهيم آو تغييرها » وقي كسب المواقف آو تبديلها › وهي قوة مؤترة فقي صلب 
الخطاب الإعلامى وتزداد آهمية هدا الدور قى حالات الصراع وتضارب المصالح؛ 
وخاصة فى المناطق غير المستقرة فى العالم » أو التي تشهد نزاعات مسلحه» 
حيث تتنافس الأطراف ذات العلاقة بتصنيع ونحت المصطلحات الإعلامية › 
وتسويقها ونشرها » بحيث تعبر عن وجهة نظر صانع المصطلح ›وتؤيد موقفه 
ضد الطرف الأخر. 
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ثالثشا : ما هو المقصود بالمصطلحات الإعلامية ؟ 


المصطلح الإعلامى هو الكلمة » أو الجملة المركزة › المصنوعة المنحوتة 
بدقة لکی تعیرعن حالة » آو موقف » أو قضبة » آو حدت » آو منطقة جغرافية »آو 
فترة زمنيه » آو فنة معينة » وذلك لإبراز حقيقة › آو طمس آخرى › أو كسب موقف 
دولي »أو إقليمي › آو تغيير اتجاهات وميول معينة › لدى شعب »أو آمة معينة › آو 
صناعة صورة نمطية › آو سلب إرادة اللآأخرين والسيطرة عليها › آو تكوين رآي عام › 
ويكون ذلك بما يتوافق مع مصالح صانع المصطلح . 


رابعاً : مراحل تصنيع ونحت المصطلحات الإعلامية 


تمر عملية تصنيع المصطلح ودورة حياته بمراحل متعددة » وذلك على النحو 
التالى: 
.١‏ التخطيط : وفى هذه المرحلة يكون اهتمام صانع المصطلح منصباً على تحديد 
أهداف المصطلح » والتأثير المطلوب من وراته » وتكوين صورة ذهنية لما 
یجب آن یکون عليه . 


۲. الأعداد : جمع مكونات المصطلح وتحدید آبعاده » وارتباطاته . 

. البناءوالتسودة : ناء المصطلاح وتركيبه فى كلمه واحدة آو حملة مختصرة 
بآقل عدد ممكن من الكلمات › وتسويته من أي عيوب قد تسبب تشويشاً على 
المعحنى آو الفهم أو التأآثير . 

.٤‏ الإعلان والنشر : تسويق المصطلح عبر وسائل الإعلام المقروءة والمسموعة 
والمرنيه. 

۵.التبني : قبول المصطلح من قبل الصحفيين والكتاب والمتقفين وغيرهم › 


ونىنبه واستخدامهة . 
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الاأستفرار : انتشاراستخدام المصطلح بين الجمهورفى منطقة ماء وتداوله 
بينهم » حيث يبلغ آقصى استقرارد بتبنى أفراد الحمهور غير المتخصصن 
للمصطلح . واستخدامهة > وتكراره › للتعبير به عن قهمهم وادراكهم › وهدا 
آقصی ما يتمناده صانع المصطالح . 

۷ اقول والغروب : لكل مصطلح مساحه زمنيه يحيا فبها . تقصر آو تطول › 
تم بقل اہ ستخدامه ١‏ آو الاستغناء عنه بالكلية » لانتهاء صلاحيته » آو تغير 
ظطروقه »أو رقضه من قبل الحمهور › وامتتاعهم عن اس خدامه »آو وقود 


مصطاح آخر جديد . 
خامسا : اختلاف المواقف تجاه المصطلحات الإعلامية 
تختلف المواقف تجاه المصطلحات الإعلامية وفقاً لمعايير كثيرة ومتنوعة. 


ولذلڪ يمكن آن يواجه المصطلح الإأعلامى الواحد مواقف عدة » وذلك على 
النتة الال > 


.١‏ موقف الداعم والمعزاز» وهو موقف صانع المصطلح الذي قام بتصنيعه 
ونحته» والمستفيد من ورائثه . 

۲. موقف التبنى والاستخدام المطلق . 

۳. موقف التقبل مع التحفظ , ١‏ 


موقف الرفقض علی الإطلاق 
بدون بداتل . 


۵. موقف الرد العملى تتح 
2% 2 2 
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اولا : الإطلاع على قرار مجلس وزراء العرب لعام ۸٠٠۲م‏ › الذي ينص على إجراء 
حصر شامل للمصطلحات المتداولة في مختلف أجهزة ووسائل الإعلام 
اة : سسا اهراد سل اضر الات كوا واست داس : 
ومدى تآثيرها على القضابا العريية . 
كما ينص القرار على تشكيل فريق عمل متكامل من الخبراء والمتخصصين 
قي مجالات الإعلام والعلوم السياسية واللغة العربية والقانون والاجتماع 
وعلم النفس والاقتصاد » تناط به المهمتان الآتيتان : 
أ. المراجعة الدورية للمصطلحات الإعلامية المتداولة عريياً 
وتنقيتها من المصطلحات المشوهه والزانفة . 
ب. إعداد دليل للمصطلحات الإعلامية الخاصة بمفردات القضايا 
العربية» مدعماً بملحق إرشادي لقواعد استخدام هذه المصطلحات . 


ثانياً : حاول البحث عن موضوع المصطلحات الإعلامية » واختر ثلاثة مصطلحات 


إاعلامية مختلف عليها » وفكر بالفرق بين المصطلح المتداول والمصطلح 
الل 
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الفصل الخامس : الدعاية ( البروباجندا) 


بعض تعريفات (البروياجندا ) . 
« تطور مفهوم (البروباجندا ) . 


# البروياجندا البيضاء والسوداء والرمادية . 


عوامل فعالية (البروباجتدا ). 


(البروباجندا) والوعي . 
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الفصل الخامس : الدعانت -( بروباجندا ) 


مصطلح (الدعاية) )۲۲٥۳323113(‏ له تعريفات متعددة » وهى متفقة على شىء 
واحد وهو آنها محاولة التآثير فى تفكير الناس »وهذه المحاولة هي لتوجيه 
تفكيرهم » أو تقوية التفكير » ضمن إطار منسجم مع خطوط محددة مسبقاً ؛ 


شمن فقرة نة محددة 


. يرتبط استخدام مصطلح (البروباجندا) غالبا بعدم الموضوعية › وذلك حسب 


بعض التعريفات التى تميز (البروباجندا) كأسلوب وتكتيك خاص من آساليب 
استخدام وسائل الإعلام . 


أولا : بعض تعريفات (البروياجندا ) 


الدعاية -(البروباجندا ): ١‏ هى محاولة متعمدة من فرد أو جماعة باستخدام 
وسائل الإعلامء لتكوين الاتحجاهات » آو السيطرة على الاأتجاهات » آو تعحديلها عند 
الحماعات » ودلك لتحقيق هدقف معين » وفضى كل حالة من الحالات بحب آن 


يتفق رد الفعل مع هدف رجل الدعاية » . 


: الدعاية -البروباجندا 0 محاولة التآثير في الشخصبات »والسبطرة على سلوك 


الآأفراد › فى مجتمع ما فی وقت معین › لتحقيق أهداف تعتبر غير علمية »آو 
مشکوكڭ فى قىمتها » . 


. الدعاية -( البروباجندا ): « التعبير المدروس عن الآراء أو الأفعال »الذي يصدر عن 


الأفراد أو الجماعات › والذي يهدف إلى التأثير على آراء أو أفعال أفراد أو جماعات 


آخری » وذلڪك من أجل آهداف محددة مسقا » ومن خلال تنحکكم نقسی » . 


. الدعاية -(البروياجندا ): « تكتيك للضغط الاجتماعى »الذي يميل إلى خلق 


جماعات فى بناء نفضسى أو اجتماعى موحد » عبر تجانس فى الحالات العقلية 
والعاطفية للأفراد موضع الاعتبار» . 
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۵. الدعابسة ٠(-‏ الاروياجكدا ): «١‏ محاولة لإقناع الآخرين فى قبول معتقد معين »يدون 
إعطاء أي دليل ذاتى »أو أرضية منطقية لقبوله » سواءاً أكان هذا الدليل موجوداً 
آم ا » . 


ثانياً : تطورمفهوم ( البروباجندا ) 


.١‏ لم تعد (البروياجندا) تعمل بنفس آليات العمل التى كانت عليها في النصف 
الأول من القرن الماضى » فقد كانت سابقاً مرتبطة بالأكاذيب › واستخدام 
اللاستمالات العاطفية» وتجاهل المنطق والعلم . 


۲. مع التطور الهائل فى وسائل الاتصال وتداول المعلومات والتشارك فيها › تطورت 
الدعايه والبروباجندا » وآأصبحت مبنية على مجموعة من القوانين الدقيقه › 
والمحددات الصارمة التى جرى اختبارها » حتى لا تفقد (البروباجندا ) قوتها 
وفعاليتها وتأآتيرها فى ظل العولمة وتورة الاتصالات العالمية . 

۳. كانت الدعاية أو( البروياجندا ) 
رجل الدعاية » ومواهبه 
الذائبة » وتنطلاعاته الفرديه» 
وحدة الذهن الشخصيهة › 
آما اليوم فهى تعتمد على 
تحليلات علمية » ودراسات 
دقيقه »وأصبح على رجل 
الدعابة أن يطبق معادلات 
دقيقة محددة » بعد تدريب 


ملاثم على استخدامها. 
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شالا : البروباجندا البيضاء والسوداء والرمادية 


هناك أنواع متعددة من الدعاية أو ( البروباجندا ) تختلف بحسب مصدرها ومضمونها 
والأساليب التي تستخدم فيها ومنها : 

.١‏ الدعاية البيضاء :ويقوم الدعائى بنفسه بإظهار آراثه وقناعاته » ويطلب من 
المتعرضين للدعاية أن يستجيبوا له » فالمصدر معروف »› وآهدافه ومقاصده 
محددة » وبدرك الحمهور بآن هناك محاولة للتآثير فيه . 

۲. الدعاية السوداء :وهي الدعاية التي تميل إلى إخضاء أهدافها »وهويتها ؛ 
وأهميتهاء ومصدرها › والناس لا يعون بأآن هناك آحداً يريد أن يؤثر فيهم › ولا 
يشعرون بأنهم مدفوعون إلى اتجاه محدد. 

.٣‏ الدعاية الرمادية :وهى لون من ألوان ( البروباجندا ) يكون بين الدعاية البيضاء 
والسوداء » حيث تخفى ضمن خطابها المعلن أموراً أخرى غير معلنة. 


رابعا : عوامل فعالية (البروياجندا) 


هناك عدة عوامل تتيح للدعائي تحقيق فاعلية أكبر لعملية الدعاية أو 
(البروباجندا) » ومنها: 

.١‏ احتكاروسائل الإعلام : كلما كانت وسائل الإعلام محتكرة » أو مسيطرة بشكل 
كبير في الوسط المستهدف › فإن هذا يوفر للدعاية فرصة تآثير وفاعلية 
كبيرة . 

. التوجيه في مسارمحدد :تكون (البروباجندا ) ذات فاعلية أكبر باستغلالها 
للمعتقدات السائدة » والاتحاهات الراسخة » وآنماط السلوك الموجودة مسيقاً 
وذلك بتوجيهها فى ما يخدم هدف رسائل الدعاية . 


. التعربز :وهو زيادة قعالية الدعابة من خلال الاتصال السخص اذ یقوم 
ذلك بتعزيز دور وسائل الإعلام لتحقيق أهدافها الدعائية . 
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. المحاصرة :وتعنى أن الدعائى يحاصر جمهوره فى رساتله الدعانيه باستخدام 


آأكتر من وسيلة ١‏ وبتنویع آساليب مخاطة الحمهور . 


خامسا :(الروباجندا ) والوعي 


هناك آهمية كبيرة للوعي بمصطلح ( البروباجندا ) ومعرفة مفهومها › والانتباه 
إلى استمرار وجودها في العالم بصورة جديدة » أكثر احترافية وذكاءاً »> ڪأحد 
آدوات التآثير والسيطرة» فهذا يمثل خطوة مهمة في التعامل الواعي مع وسائل 
الإعلام . 


الباب الثاني 
الفصل الخامس : الدعاية - (بروباجندا) 


طة مقترحة وأسنلة للنقاش : . 


آو ا : الاطلاع على الكت ذات العلاقة التى تناقش موصضصوع الدعابة وتاريخها 
وظواهرها قي الحصر الحاضر . 


ثانياً : التفكير وإبداء الرأي حول موضوع الإعلام الجديد »وإلى آي حد تستطيع 
وسائل الإعلام الجديد التقليل من تأثير عمليات الدعاية والبروباجندا 5 
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الفصل السادس : التضليل الإعلامي 


# من آنواع التضليل الإعلامي . 


ه القوة الناعمة .. والوجه السلبى للإعلام . 


التربية الإعلامية ۰۴ 


.١‏ من الوظائف الرتيسة التي تؤديها وساتل الاتصال الجماهيريه وظيفه نكوين 
الآراء والاتجاهات لدى الأفراد والجماعات والشعوب » وهذه الوظيفة ا يمكن 
عزلها عن الوظائف الأخرى كالأخبار والترفيه › إلا أنها تمتاز عنها بخصوصية 
الهدف من هده الوظيفة . 


. إن آخلاقيات الإعلام تفرض على وسائل الإعلام القيام بواجباتها ووظائفها بصدق 
وأمانة وعدالة » وموضوعية وتوازن › وشمول ودقة › وعدم إساءة استخدام سلطه 
الاعلام . 


۳. مع وجود صراع المصالح الهائل على المستوى العالمى فإن هذه الأخلاقيات 
تغخيب أحياناًء وتحدث بشكل متعمد أنواع من التضليل الإعلامي . 
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الباب الثاني 


الفصل السادس : التضليل الإعلامي ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


من أنواع التضليل الإعلامي 


"سے 


. التضليل بالانتقائية المتحيتزة » التى تنتقى بعحض الكلمات والحقائق 
والاقتباسات والمصادر وتتجاهل الأخرى › وتقوم بالتركيز على حقيقة وإغفال 
الحقيقة الآخرى المرتبطة بها . 


۲. التضليل بالتلاعب بالمعلومات وترتبب الحقائق › بحيث تعطى معانى وانطباعات 

۳. التضلبل باهمال خلفبة الآحدات مما يجعلها ناقصة ومشوهة » ولا بستطيع 

.٤‏ التضليل بالمزح والخلط › وعدم التمييز بين الأخبار من ناحية والرآي والتحليل 
رآي الصحفي ووجهة نظره . 

ه. التضلل بالمعلومات التى ليس لها علاقة بالحدت » على حساب الحقاتق المهمه. 

.٦‏ التضليل بالعناوين ومقدمات الأخبارالمعتمدة على المبالغة والتهويل والخموض 
والمعلومات الناقصة »مما لا يتفق أحياناً مع مضمون الخبر أو المادة الصحفية : 

۷. التضليل باستخدام مفردات معينه تؤدي إلى اصدار آأحكام بالاإدانة على المواقف 
والأشخاص والجماعات والدول › آو تحمل وجهة نظر بالتأييد آو الرفض. 

۸. التضليل بالاإيهام والتدليس فى المصادر والمعلومات . وعرض معلومات مضللهة 
بكلمات غير واضحهة المصادر › وهى معلومات وأآخبار غر صحبحهة . 

۹ التضليل بادعاء التوازن الشكلى بين رآيين فقط › واختيارين لا غير › مع تعمد 
إهمال وجهات النظر الآأخرى » وتغييب الكتثير من الاحتمالات والآراء والحلول . 
.٠‏ التضليل باختيار قضايا ومشكلات زاتفة » والابتعاد عن قضايا آخرى تهم 

الجمهور : وتساهم في تشكيل الوعى الصحبيح . 
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التفايات المعلوماتية . 

۲. التضليل بالإغراق بكم كبير جداً من المعلومات › لا يستطيع المتلقى الربط 
بينها أو تفسيرها › مما يوقعه بالسلبية وشعوره بالعجز أآمام طوفان المعلومات . 

۳. التضليل بلفت الأنظار عن قضية معينة بتسليط الأضواء على قضية أخرى › 
وحصر التفكير فيها » وتشتيت الانتباه عن القضية الآأصلية . 

.٤4‏ التضليل بالتعتيم والتغييب والحذف والتحاهل » سواءاً كان ذلك لقضية أو 
حدث آو مشكلة » مما بحعلها خارج وعى الجمهور . 

٠.٠‏ التضليل بالتضخيم والتهويل » لقضية أو حدث أو مشكلة » ليترك ذلك انطباعاً 
زاثفاً بحجمها لدى الجمهور . 

٦ء‏ التضاليل بالتهوتن ونقليل قيمه الموضوع > رغم أهمىته للحمهور وعلاقته 

۷. التضلبل بالنقکيڪ والتجزيء 1 وحصر النقاش في حزتيات بعينها » وقطعها 
عن الإأطار العام » وسياقها الطبيعى » وصورتها الكاملة . 

.٨۸‏ التضليل بقلب الصورة » حتى يصل الآمر أحياناً الى تصوير المجرم بآنه ضحية» 
والضحيه هو المجرم المعتدي . 

.٩4‏ التضليل بالمصطلحات المصنوعة المنحوتة ›» التى تبنى وترسخ مفهوماً معيناً 
يتوافق مع مصالح صانع المصطلح »الذي قام باستحداته والترويج له › لتخييب 
الحفاتق وتزبييف الوعى . 

.٠‏ التضليل باستخدام مصطلحات قد تكون صحيحة ومقبولة ومتفق عليها في 
أصلها » ولكنها تستخدم تعمداً وتضليلا فى سياق خاطيء لا يرتبط بها . 

.١‏ التضليل بالإحصانيات واستطلاعات الرآي غير الحقيقية › إما آنها لم تحدث 
أصلا » أو نها كانت حافلة بالأخطاء الإجرائية التى تؤدي إلى خطأً النتائج . 


۰١‏ التربية الإعلامية 


الباب الثاني 
الفصل السادس : التضليل الإعلامي ما الذي يخضفيه عنا الإعلام؟ 


.١‏ التضليل بالقراءة المخادعة للإحصائيات واستطلاعات الرأى الصحيحة › لكن 
يتم التلاعب بطريقة عرضها وتفسيرها › سواءاً بالكلمات أو بالرسوم البيانية . 
۳. التضليل بالصورة › إما في طريقهة التقاطها »أو تغيير مضمونها › والتحكم 
فى الألوان » أو إضافة صور أشخاص آو آشياء أو حذفها › أو يتم الادعاء بآن هذه 
الصور تمثل الواقع بينما هى مصنعة لتحعطى انطباعاً معيناً . 

.التضليل باختيار صورة حقيقية لشخص آو حدث إلا آنها التقطت من زاويه 
معينة » أو فى لحظة معينة › لإعطاء رسالة مضللة حول الشخص أو الموقف أو 
الحدث . 


٥‏ التضليل بالكاريكاتير السياسي والاجتماعي »› الذي يتعامل معه الناس باعتباره 
طرفة وتسلية › بينما هو رآي وموقف ورسالة مؤثرة › تجمع بين خصاتص الكلمهة 
وخصاتص الصورة . 

.٦‏ التضليل باختيار أضعف وأسوأً شخصية ممكنة لتمثيل قضية ما في حوار أو 
حديث إعلامى» لكى يتم إسقاط القضية وتشويهها عبر هذه الشخصية المهزوزة 
السيتة » آو الضعيفة . 


۷. التضليل بالحوارالمشوه الدي يتم فيه التغييب الكلى المتعمد للقضبة 
الحوهربة المحوربة › والأغراق بالتفاصيل الهامشية › والتانويات الصغيرة › دات 
الأثر المحدود على القضية المحورية التى تم تخييبها قسراً . 


۸. التضليل بتكرارالفكرة الخاطئة 
وترسيخها مهما تكن خاطنه ؛ 
وتعزيز السلوك المنحرف وترسيخه | 
مهما یکن منحرفاً › وذلڪ بالتكرار 
المستمرالمتواصل حتى تستقر فى 
وعي الجمهور . 


الباب الثاني 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل السادس : التضليل الإعلامي 


القوة الناعمة .. والوجه السلبى للإعلام 


إن الإعلام سلاح ذو حدين » وهذا العالم ليس عالماً مثالياً خيالياً يعمه السلام 
والعداله والمحبه › بل إن تضارب المصالح واختلافها وتضادها يجعل من التضليل 
الإعلامى لحا فالا في الصراعات وتكن يقم دنك عبر اسلوب القوة التاعمة: 
التي تؤتر ببطء وعلى المدى الطويل »› دون آن يلاحظها الكثيرون . 


اولا 1 الاطلاع فى الكهب ذات انعلاقة الى قتاقشن موضوع التضليل الإعلامی فى 
الواقع المعاصر . 

ثانياً: محاولة البحث عن التضليل الإعلامى في آخبار وبرامج بعض القنوات 
الفضائية على سبيل المتال . 
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۸ | التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


الفصل السابع : أخلاقيات الإعلام ٠‏ ماالذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


الفصل السابع : أخلاقيات الإعلام 


مفهوم الأخلاقيات المهنىة . 

# فوائد المواثيق الأخلاقية . 

« من يقوم بوضع المواثيق 
الأخلاقية الإعلامية ؟ 


ë‏ نمادج من موضوعات المواتيق 
الآخلاقية الإعلامية . 
الالتزام بالمواثيق الأخلاقية 


التربية الإعلاصية | ٠١۹‏ 


الباب الثاني . 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل السابع : أخلاقيات الاعلام 


الفصل السابع : آخلاقيات الإعلام 


أولا : مفهوم الأخلاقيات المهنية 


الأخلاقيات المهنية هي مجموعة القيم والمعاييرء التى يعتمدها أفراد مهنة ماء 
للتمييز بين ما هو جيد وما هو سيء »› وبين ما هو صواب وما هو خاطيء › وبين ما 
هو مقبول آو غير مقبول › فهي تمتثل مفهوم الصواب والخطأً في السلوك المهنيء 
ولتنحقيق دلك يتم وضع ميتاق »يبين هذه القيم والمعايير والمباديء وقواعد 
السلوك والممارسة . 


ثانيا : فوائدالمواثيق الأخلاتية 


. المواثيق الآخلاقية توفر إحساساً بالذاتية المهنية » وتشير إلى نضح المهنة‎ .١ 

1 الميثاق الأخلاقي يتيح للحماعة المهتنبهة آن تحرف نضسها › وبخبر الممارسين 
للمهنه من هم ؟ وماذا يجب آن يقوموا به ؟ 

۳. المىناق الاخلاقى يساشم هي تشكيل صورة واصضحه عن ممارسی المهنة : ويحدد 


.٤‏ الميتاق الآأخلاقى یساعد علی تحسین مستوی الأداء القهي وتعزيز الإ حساس 


ang i ET ETE 


الداخلىي بالانتماء للمهنة والحرص على كرامتها وصورتها لدى المجتمع. 


الباب الثاني 
الفصل السابع : أخلاقيات الإعلام | AEE E‏ 


ثالشا : من يقوم بوضع المواثيسق الأخلاقية الإعلامية ! 


غالبية المواثيق الآأخلاقية الإعلامية بقوم بصياغتها الإعلاميون أنفضسهم » من 
خلال تجمعاتهم المهنية المختافة › وذلك لتحقيق الأهداف الآتية : 
.١‏ تحسين نوعيه المضمون الذىي تقدمه وسائل الإعلام . 


. مواحجهة آزمة المصداقية . 
۲ تجتب إصدارآقوانين تور على حرية الإغلام . 


.٤‏ تحسين صورة وساتل الإعلام آمام الحمهور 
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3 questions 


الباب التانى 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل السابمع : أخلاقيات الإعلام 


رابا : نماذج من موضوعات المواثيق الأخلاقية الإعلامية 


. مسؤولية وسائل الإعلام نجوا لمجتمع : 

. حرية الرآي والتعبير . 

۲. حرية الصحافة . 

۳. حق الجمهور في المعرفه والحصول على المعلومات . 

. حق وسائل الإعلام فى الحصول على المعلومات ونشرها‎ .٤ 

ه. واجب وسائل الإعلام فى التخطية الشاملة والمتكاملة للآحداث . 


. الحودة النوعبهة للمعلومات المقدمة للحمهور . 


کے 


۷ الموضوعيه وعدم التحيز . 
۸. العدالة . 
۹ التوازن : 


PETE 
. عدم تشوبه المعلومات‎ .۱١ 


. عدم إساءة تقديم الصورة والمعلومات‎ .۲١ 


۳. آهمية المعلومات للحمهور . 
.٤‏ عدم الخداع في آسالیب المعلومات واستخدام العناوين والصور . 
۵. الدقهة . 


.٦‏ التصحيح »وهو التزام الوسيلة بذاتها بتصحيح المعلومات الخاطئة › وهو 
يختلف عن حق الرد . 

۷. الفصل بين الخبر والرآي . 

۸. التعليق العادل على الآأحداث . 

. احترام حقوق كل الأطراف في التعبير عن آرائها‎ .٩4 


۲١‏ إإإ التربية الاعلامية 


الباب الثاني 


الفصل السابع : أخلاقيات الإعلام ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


. العرض المتوازن لآراء الأطراف المختلفة‎ .٠ 

. احترام حق النقد‎ .١ 

.۲١‏ عدم التصوير النمطى لآي اتجاه فكري › آو سياسى » أو جماعة عرقية » آو دينية. 
.٣‏ الدفاع عن مصالح المجتمع . 

. عدم التأثير على سلطات القضاء‎ .٤ 

. عدم محاكمة المتهم بواسطة الرآى العام‎ .٥ 

. احترام قاعدة أن المتهم بريء حتى تثبت إدانته‎ .١ 

۷. نشر آحكام البراءة . 

۸. عدم تمجيد الجريمة آو الدعوة إليها » آو تشجيع العنف آو المخدرات . 
4. احترام القيم العامة للمجتمع . 

. عدم تشر ما يشكل إساءة للذوق العام . 


ب . مسؤولية وسانل الإعلام نحوالدولة : 

. احترام النظام والدستور والقانون‎ .١ 
. احترام مؤسسات الدولة‎ .۲ 

۳. حماية الأمن القومي . 


؛. عدم نشر المعلومات السرية التي يشكل نشرها ضرراً بالمصلحة العامة . 


ج . مسؤولية وسانل الإعلام نجوالافراد : 

. احترام حق الخصوصية‎ .١ 

. عدم انتهاك حرمة الآماكن الخاصة » أو الملكية الخاصة . 
۳. عدم نشر معلومات عن حياة الإنسان الخاصة بدون موافقته . 


. عدم استخدام آجهزة التنصت والتصوير الدقيقة‎ .٤ 


التربية الإعلامية ۳ 


الباب الثاني 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل السابع : أخلاقيات الاعلام 


.٥‏ عدم البحث فى الأوراق الخاصة للشخص أو الوثائق أو ملفاته الإلكترونية بدون 
موافقته . 

. عدم وضع الأشخاص تحت ضوء زائف » مثلا إظهار صورة شخص (بشکل عشوائی) 
آثناء الحديث عن مروجي المخدرات . 

۷. احترام الكرامة الإأنسانية للفرد . 

۸. عدم الإساءة إلى الإنسان آو سمعته . 

۹. تجنب السب والقذف . 

.٠‏ تجنب ما يمكن أن يزيد معاناة الأشخاص أو آلامهم »› آو يسبب لهم ضرراً مادياً 
أو معنوياً . 


. احترام حق الأفراد فى الرد على ما ينشر عنهم‎ .١ 


د . أخلافيات العلاقة مع المعلنين : 
.١‏ حظر تدخل المعلنين في شؤون التحرير › أو التأثير على القرارات التحريرية. 
۲. الفصل بين الإعلانات والتحرير » والتمييز بوضوح بين الإعلانات والمادة 
التحريرية . 
۳. عدم تجاوز النسية المتعارف عليها دوئياً للاعلانات على حساب المادة 
التحريردة. 
؛. عدم قيام الصحفيين بالعمل فى مجال الإعلانات . 


1٤‏ التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


خامسا : الالتزام بالمواثيق الأخلاقية الإعلامية 


إن المواثيق الآخلاقية لا يلتزم بها كثير من الإعلاميين › ولذلڪ تظل مجرد 
نصوص جامدة » وذلك لأنه ليس هناك عقوبات يتعرض لها الإعلامى الذي لا 
يلتزم بهذه الأخلاقيات » أو ينتهكها › ولذلك توصف المواثيق الأخلاقية › بآنها 
( بدون أنياب ) » وأنها قليلة الآهميةء وبالرغم من المحاولات التي بذلت للبحث عن 
وسائل لتوقيع عقوبات على عدم الالتزام بالأخلاقيات إلا أنها تظل عقوبات لا قيمة 
لها » ولا تؤدي إلى الإلتزام بالأخلاقيات . 


التربية الإعلامية 


الفصل السابع : أخلاقيات الإعلام ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


ما الذي يخضفيه عنا الإعلام؟ الفصل السابع : أخلاقيات الإعلام 


الباب التاني 


٤‏ | 2 ترحة وأسئلة للنقاش 


أولا : الاطلاع على بعض المواثيق الأخلاقية للإعلام › واستعراض بنودها وموادها 


اشا ۰ 


لمعرفة الواجبات والأخلاقيات التي يجب على وسائل الإعلام أن تلتزم بهاء لأن 
معرفة المتلقي للمواثيق الأخلاقية للإعلام تمثل المقياس الذي يقيس به 
أداء الوسيلة الإعلامية ومدى التزامها » ويبتعد بذلك عن التفكير الخاطىء 
الذي يفترض بشكل غير صحيح آن مالك الصحيفة له أن ينشر فيها ما 
يشاء » وآن مالك القناة الفضائية له آن يعرض فيها ما يشاء بدون آي 
ضوابط وآي التزامات وآي آخلاقيات ... !! 


التفكير باقتراحات لحل مشكلة عدم التزام بحعض وسائل الإعلام بالمواتثيق 
الأخلاقية. فنحن مثلا نلاحظ أن وسيلة الإعلام التي تعتدي على شخص 
معين بداته يستطيع مقاضاتها لدى الجهات الرسمية ويحصل بذلك على 
حقه المادي والمعنوي » بينما تظل قضية انتهاك أخلاقيات الإعلام التى لا 
تتعلق بشخص معين بذاته بدون حل واضح حتى الآن. فماذا تقترح من وجهة 
نظرك لمعالجة حالات انتهاك المواثيق الآخلاقية للإعلام ؟ 


التربية الإعلامية 


الفصل التامن : الاعلان والاستهلاك ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


الفصل التامن : الاعلان والاستهلاك 


ه وظائف الاإعلان . 
الأوتار الإقناعية فى الرسالة الإعلانية. 


من إيجابيات الإعلان . 
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الباب الثاني ۾ 
ما الذي يخفيه عتا الإعلاه؟ الفصل التامن : الإعلان والاستهلاك 


الفصل التامن : الاأعلان والاستهلاك 
.١‏ لإعلان آصبح واحداً من آكثر نشاطات الاتصال تأثيراً على المحتمعات 
المعاصرة. 


۲. كما يؤثر الإعلان في ترويج السلع والخدمات › فإنه يسهم عملياً في نشر القيم 
والاتجاهات الجديدة » ويعمل على تخيير العادات والأذواق لدى الناس . 


۴ حينما ياتى مجتمع ما إعاذنات تم إنتاجها هن قبل فقافة مخايرة لتقافته فإتها 


اول :تمرف الإعلان 


« الإإعلان هو اتصال غير شخصى للمعلومات »وهو ذو طبيعة إقناعية » حول 
المنتجات والخدمات والأفكار» لممول معروف › يدفع ثمن إعلانه فى الوسائل 
الإعلامية المختلفة » . 


2 


تانيا : وظانف الإملان 

.١‏ الوظيفة التسويقية : إقناع المستهلك بشراء السلعة الجديدة أو تكرار شراء السلعة؛ 
وتتبيتها كعادة شرائية دائمة . 

. الوظيفة الافتصادية : زيادة التسويق وزيادة الإنتاج » مما يؤدي إلى النمو 
الاقتصادي. 

الوظيفة التعليمية : تعلم المجتمع أشياء جديدة حول المبتكرات والمخترعات › 
والمعدات التكتنولوحبة الحديدة . 

.٤‏ الوظيفة الاجتماعية : الإعلان يقدم منتجات وسلع وخدمات تعمل على رفع مستوى 
الحباة ونحسین ظروفها : 


ه. الوظيفة الترفيهية : يمت الإعلان جانباً ترفيهياً مثل الإعلانات التلفزيونية . 


التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


ثالثا : الأوتارالاقناعية فى الرسالة الإعلانية 


تعتمد الرسالة الإعلانية من حيث صياغة مضمونها على ما يسمى بالمغريات 
أو الميول أو الدوافع آو الرغبات أو الحاجات أو الآوتار» بحيث يخاطب المعلن 
المستهلك المستهدف معتمدأً على المنطق أو العاطفة أو كليهما » من خلال 
استخدام نوعيات محددة من الأوتار الإقناعية وذلك على النحو الآتي : 


.١‏ الجاجة للطعام والشرابا : ويتم استخدامها لترويج السلع والخدمات الغذائية. 


۲. حب الاقتصاد وا لحصول على المكسب : ويسمى آيضاً " وترالسعروالقيمة " حيث 
يركز على إعطاء المشتري عائد يفوق ما دفعه عند شراء السلعة » من خلال 
التخفيضات » والأسعار المغرية » والمسابقات › والحوائز والهدادا . 

۲. الميل إلى المحاكاة : وتكون المحاكاة غالبا للمشهورين» ءوهذا يؤدى مثلاً إلى أن 
الإعلان الذى يظهر أحد المشهورين يتناول مشروباً ما سيقود إلى استحضار 
صورة النجم عند تناول المستهل لنفس المنتح . 

؛. الرغبة في الافتنساء والتملسك : وهي من الأوتارالمهمة التي تمثل غريزة موجودة 

۵. الرغبة في الراحة ويذل أقل مجهود ممكن: وهنا يلجا المعلنون إلى العبارات والكلمات 
التي تؤكد على راحة المستهلك وقلة المجهود المبذول . 

.٦‏ الميل إلى التميز وحب التظاهر : وذلك بالتآأكيد على جودة السلعة نفسها »والهالة 
التي سوف يضيفها استعمالها على من يقتنيها . 

۷. الجاجة إلى الصحة والجمال :وتستخدم فى المنتجات والخدمات الصحية 


والتجميلية . 


E Fee 


۸. وتر التخويف والحاجة إلى الأمن :يتم التركيز على النتائح السلبية المترتبة على 
عدم استخدام الفرد للسلعهة آو الخدمة المعلن عنا. 


التربية الإعلامية 


الفصل التامن : الاعلان والاستهلاك ما الذي يخفيه عتا الإعلام؟ 
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الباب الثاني 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل التامن : الاعلان والاستهلاك 


۹ عاطفة الاأمومة والأبوة : وهو عامل نفسى مهم ويؤتر فى بناء الرسالة الإقناعية 
للسلع والخدمات التي تخص الطفل. 

٠‏ لجاجة إلى لفت نظر الآخرين والاستجواذ على اعجابهم : يستخدم هذا الوتر لإقناع 
المستهلك بآن استعماله السلعة المعلن عنتها سيجعله موضع اهتمام 
الآخرين ؛ والاستحواذ على إعجابهم › ويخاصة الجنس الأخر . 


رابعا : مسل ايجابيات الأعلان 


.١‏ الإعلان يقدم بعض آنواع المبتكرات »التي تعمل على تحسين مستوى المعيشهةه 

والحياة لدى المجتمع . 

. الإعلان يوسع الأسواق للسلع › مما يزيد من كمية إنتاجها ويؤدي إلى خفض 

۳. الاأعلان يزيد حدة المنافسه بين المنتجين › لتحسين الجودة » وتخفيضص 
التكلفة › وزبادة الخدمات لا جتذاب المستهلك . 


4 الإعلان يعطى المعحلومة للمستهلك » عن الحودة والسعر والخدمات ؛ للمقارنة 
مو المتنافهة › اک حق انيار 


الا 8 از 
1 1 


۲١‏ | التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


کک :من سلبيات الإعلان 


.١‏ الإعلان يسهم بفعالية فى توسيع دانرة الاستهلاك › ويؤدي إلى خلق آنماط 
جديدة من السلوك الاستهلاكى لدى المجتمع . 

۲. الإعلان يخلق لدى الإنسان حاجات ورغبات قي شراء سلع لىس بحاحه اإلبها ؛ 
ويضطره إلى صرف مال لم يكن ليصرفه لولاا مفعول الإعلان › مما يؤدي إلى هدر 
اقتصادي على مستوى الفرد والأسرة والمجتمع . 

۳. تلتبس الممارسة الإعلانية وصناعة الإعلان أحياناً بمشكلات وسلبيات كثيرة 
تفتقد الأخلاقات . 
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ف 


التربية الإعلامية 


الفصل التامن : الإعلان والاستهلاك ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


الباب الثاني 
ما الذي يخفيه عنا الإعلاد؟ ) القصل التامن : الإعلان والاستهلاك 


اوا : اللأطلاع على البنود الخاصة بحقوق المستهلك ضمن قوانين حقوق الإنسان؛ 
الصادرة عن الجمعية العامة للآمم المتحدة » حيث أقرت مجموعة من الحقوق 
الخاصة بالفرد بصفته مستهلکاً فی قرارها رقم ۲۲۸/۳۹ عام ١۱۹۸م‏ . 


ثانياً : حاول أن تكتشف الوتر الإعلاني المستخدم في الإعلانات التي تصادفها هذا 
اليوم . 


1۲ التربية الاعلامية 


الفصل التاسع : أخلاقيات الإعلان 


الفصل التاسع : أخلاقيات الإعلان 


ه اللاتجاه السلبى فى الإعلان . 
الإعلان والقوانين المنظمة . 
# الإعلان والأطفال . 

ه الإعلان والوسيلة الإعلامية . 
جهات تنظيم الاأعلان . 

ه الإعلان التلفزيوني وتخيير 


القيم . 


ما الذي يبخضيه عتا الاإعلام؟ 


التربية الاإعلامية ۲۳ 


الباب الثاني 
ا اكطي تخد عا اا ع الفصل التاسع : أخلاقيات الإعلان 


الفصل التاسع : أخلاقيات الإعلان 


أولا : الاتجاه السلبي في الإعلان 


١‏ الخسداع قي الإعلان : وهو تضمين الإعلانات معلومات مضللة ومزيفة وغير دقيقه» 
أو ما يؤدي إلى انطباعات مخادعة › تغري المستهلكين بالشراء بناءاً على تلك 
المعلومات . 


۲ لإطضراءالمبالىغ به : وهو الثناء على السلعة بأآراء دذاتية تستخدم صيغ المبالغه 
بطريقة عموميه وغامضهة › دون وقاتع محددة تستند عليها . 

۳. إعلانات اللاوعي : وهى الإعلانات التى تعمل على خلق الحاجات الوهمية وتحويلها 
إلى حاجات أساسية » وبيع ما هو غير ضروري لمن لا يحتاجه . 


.٤‏ لاعلانات المستغلة للأطفال : حيث تستغل براءة الأطفال وسرعة اقتناعهم وتعلقهم 
بالأشياء من أجل أن يضغطوا على ذويهم ودفعهم إلى شراء سلع وخدمات لا 
يحتاجونها . 

.٥‏ لاذواق الردينة في الإعلان : وهو أن يكون الإعلان يمتل إساءة للذوق العام » فقيصبح 


٦‏ لإعلانات عسن السجائروالمشروبات الكجولية : باثارة الرغبات وتوريط المزيد من 


و چ وک و 
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۷ استخدام الإيحاءات الجنسية . 
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۲٤‏ التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


الفصل التاسمع : أخلاقيات الإعلان ماالذي يخفيه عنا الإعلامة 


ثانيا : الإعلان والقوائين النظمة 


هناك الكثيرمن القوانين والأنظمة في عدد من دول العالم »التي تضع الضوابط 
المحددة لمضمون المادة الإعلانية » ومن بنود هذه الآأنظمة ما يأتى : 
.١‏ يجب أن تحترم الرسالة الإعلانية القيم الإنسانية . 
. يحظر أن يتضمن الإعلان إهانة أو تحقيراً للكرامة الإنسانية »أو آي شكل من 
أشكال التفرقة فيما يتعلق بالعرق آو النوع آو القومية . 
۳. يحظر آن يتضمن الإعلان ما يشجع الجمهور على اتباع سلوك يشكل خطرا 
على صحته » أو على آمنه وسلامته » آو على حماية البيتة . 
؛. يمنع الترويج عن السجاتر › والسيجار › والتبغ بكل آنواعه . 
ه. يمنع الترويج عن الأدوية أو العلاجات الطبية › التي ا يمكن الحصول عليها 
إلا بوصفة الطبيب . 
هذه نماذج بسيطة لمواد بعض الأنظمة التي تضبط صناعة الإعلان » وهناك سلطات 
قانونية مخولة لتطبيق أنظمة الإعلان › ومعاقبة المخالفين بالغرامات الطائلة ؛ 


وأحياناً عقوبة السجن . 
ثالثا :الإأعلانوالاطفال 


للإعلان تأاثير على الطفل فى تنشثته على السلوك الأستهلاكى :فصلا عن زيادة 
تطاعاته بشكل يؤدي إلى رفضه لواقعه الأاسري » مما يؤدي إلى أشكال مختلفة من 
الصراع داخل الأسرة. وداخل الطفل ذاته » وإصابته بالإحباط › آو لجوثه إلى ممارسة 
السلوكيات غير السويه ‏ للحصول على المال الذي يبحقق له تلبية ما بشاهده 
ويسمع عنه من سلع ومنتجات» بالإضافة إلى تأثيرها على ثقافته وقيمه › ولغته ؛ 
وتحدیده آولویات احتیاجاته » وتشکیل ذوقه. 

ومن جهة أخرى فقد حددت بعض القوانين ضوابط خاصة للاعلان الموجه إلى 
الطفل » ومنها. 


التربية الإعلامية | ٠١١‏ 


الباب الثاني 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل التاسع : أخلاقيات الاعلان 


. آن لا يستغل الإعلان براءة الطفل › وسهولةه تصديقه » وقلة تجريته‎ .١ 

۲. آن لا يرد في الإعلان أعمال أو آوضاع تعرض الطفل للآذى آو للخطر . 

۳. أن لا يحتوي الإعلان إطلاقاً آي مضامين تشعر الطفل بعقدة النقص إذا 
لم يتمكن من امتلاك السلعة المعلن عنها › أو تجعله يعتقد أن عدم اقتنائه 
لتلك السلعة ناجم عن تقصير والديه في آداء واجباتهما نحوه . 

رابعا : الإعلان والوسيلة الإعلامية 
حددت الآنظمة والقوانين والمواثيق الأخلاقية بعض القواعد لتنظيم العلاقة بين 
الإعلان والوسيلة الإعلامية › ومنها : 

. حظر تدخل المعلنين فى شؤون التحرير أو التآثير على القرارات التحريرية‎ .١ 

. الفصل بين الإعلانات والتحرير › والتمييز بوضوح بين الإعلانات والمادة 
الإعلامية . 

۳. عدم تجاوز النسبة المتعارف عليها دولياً للإعلانات على حساب المادة 
التحريرية؛ فلا يجوز أن تتجاوز الإعلانات فى الإذاعة والتلفزيون ٠١‏ دقيقة 
من كل ساعة بث » ولا تتجاوز إعلانات الصحف ١‏ من المساحة الكلية 
للصحيفة » وذلك ضماناً لحقوق المشاهد والمستمع والقاريء »( وهناك 
نسب آخرى في بعض القوانين المحلية ) . 

.٤‏ عدم قيام الصحفيين بالعمل في مجال الإعلانات » وذلك ضماناً لاستقلاليتهم 
وموصوعيتهم . 


خامسا : جهات تنظيم الإعلان 


نظراً لعدم وضوح الخط الفاصل بين الحقيقة والخداع في الممارسات الإعلانيةء 
وارتناطها نتسر ات هائل وتضارب للمصالح وعلاقتها بالاقتصاديات الضخمهة )> 
والمنافسات الشرسة » فإن هناك عدة جهات تتولى تنظيم الإعلان » ومن أهمها : 


۱۲٦‏ التربية الإعلامية 


EREY‏ الباب الثاني 
الفصل التاسع : أخلاقيات الإعلان ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


.١‏ الجهات الحكومية والسلطات الرهمة المتظمة لاذهلان. 


. الحمعيات المهنية للمعلنين ووسائل الأعلان والوكالات الإعلانية » حيث 
تمتل تلك الحمعيات نوعاً من الاأنضباط الذاتى الداخلى بين العناصر 


۳. الحمعيات الأهلية لحماية المستهلك » والمحافظة على حقوقه » ومكافحة 
الممارسات الإعلانية المضلله » ومحارنتها . ومقاصضاتها . 


سادسا : الإعلان التلفزيوني وتغيير الضصيم 


.١‏ جزء كبير من المشاهدين يعتقدون آن الإعلان التلفزيونى مجرد نشاط تجاري 
يتعلق بشراء السلعة آو عدم شرائها .. وهذا غير صحيح . 

. الإعلان التلفزيونى رسالة اتصالية إقناعية مؤثرة » تكون فى يحض الآحيان ذات 
طبيعة مزدوجة » إحداها متعلقة بالسلعة › والأخرى متعلقة بالقيم والاتجاهات 
والسلوك . 

۳. على سبيل المنثال: إدا اقتنع المشاهد | 
بشراء السلعة أو لم يقتنع فإنه يتآثر | 
بشخصيات الإعلان (مظهرها»طريقة . 
حديڻهاء حرڪاتها) وذلڪ بصورة 
مستقلة عن المنتح أو الخدمة 
المعلن عنها :وع تكرار عرص | 
الإعلان التلفزيونى منات المرات | 
يترسخ هدا التأثير »مما يجعل من | 
الإعلان التلفزيوني واحداً من أقوى | 
وسائل الإقناع والتاتيروالتغيير 
اللاجتماعى › وذدلك بصورة موازيه | 
لوظيفته الاقتصادية الأصلبة . 


التربية الإعلامية ۱۲۷ 


الباب الثاني 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


القصل التاسع : أخلاقيات الإعلان 


أولا : الإطلاع على الأحكام المتعلقة بنشر الإعلانات في نظام المطبوعات والنشر 
في المملكة العربية السعودية » وهي المواد الاتية : 
* المادة الرايهة والسبعون : مجظورات مضاضين الإخاذن . 
* المادة الخامسة والسبعون : ضوابط نشر إعلانات الطرق . 
* المادة السادسة والسيعون : ضوابط الإ علان التجاري فى الصحف المحلية. 


ثانياً : هل تتذكر إعلاناً تحارياً بفتقد الأخلاقيات ؟ 
سواءاً بمخالفة قيم المجتمع . 
آو استخدام الآإيحاءات الحنتسية . 
أو تضمين تغيير السلوك والقيم مع الترويج للسلعة التجارية . 
وهكذا . 


وماذا كان موقفك من المعلن ©؟ 


۱۲۸ التربية الاعلامية 


الباب الثاني 


القصل العاشر : الثقافة الهابطة والاعلام السلبي ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 


الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 


نتائج انتشار التقافة الهابطة والإعلام السلبى . 
« الاأنترنت .. والقنوات الهابطة فى القضاء العريى . 
دور الإعلام السلبي في الانحراف الأخلاقي . 
ما هو الحل ؟ 
ه مسؤولية المشاهد فى الانتقاء . 
ه مسؤوليه مؤسسات المجتمع . 
مسؤولية الأنظمة والقوانين . 
ه مسؤولية الأفراد في الحد من الثقافة الهابطة 
والإعلام السلبى . 
ه مسؤولية شركات الأآقمار الصناعية . 
مسؤولبة المعلنين . 
مسؤولية شركات الاتصالات . 
مسؤولية ملاك وسائل الإعلام . 
من يعلق الجرس ؟ 
ما هى جمعيات حقوق المشاهدين ؟ 
# نماذج من جمعيات حقوق المشاهدين . 
جهود خليجية لمعالحة ظاهرة الفضاتيات 
الهابطة والإعلام السلبي . 


التربية الإعلامية ۲۹ 


الباب الثاني و SL‏ 
ما الذي يخفيه عنا الإعلاح؟ الفصل العاشر : التقافة الهابطة والإاعلام السلبي 


الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 


.١‏ وظيفة الترفيه والتسلية من الوظائف الأساسية لوسائل الإعلام › لأن الإنسان 


بحاجة إلى التخيير » والتنفيس »والاسترخاء » والاستمتاع › والابتهاج › والتخلص 


و و 


من الملل والعزلة . 


۲. نححت وساتل الا علام والتلفزیون نتکل خاص »فى إشباع هذه الحاجات الإنسانيهة 
للترقبه والتسلية › وازداد الطلب علبها من المشاهدين . 

۳. نتيحة لذلك ازدهر الاأتجاه التحارى فى صناعه التلفريون والقنوات الفضانيهة» 
وارتبط ذلك بالمعلنين الباحثين عن آأكبر نسبة مشاهدة وتوزيع › وڪٽ لڪ 
المعلنين الباحتين عن المضمون الإعلامى الدىي يدعم القيم الاستهلاكية . 

.٤‏ مع كثرة القنوات الفضائية التجارية » واشتداد المنافسة فيما بينها لتحقيق 
الأرياح » من خلال الإعلانات والرعايات والخدمات التفاعلية وغيرها › فقد آدى 
ذلك إلى أن تقوم بعض القنوات الفضائية التحارية بالتنافس والتزاحم لتقديم 
المادة المتيرة المغرية » الخارجة عن المآلوف › مهما تكن هابطة وسلبية . 


ه. هذا الوضع التنافسي المحموم بين ملاك بعض القنوات الفضائية التجارية أدى 
إلى اختراق قيم المجتمعات › والتضحية باخلاقيات الإعلام › وانتهاك معاييره 
المهنية» وسوء استخدام حرية البث »والتجاهل التام للمسؤولية الأجتماعية 
لوساتل الاعلام . 


الباب الثاني 


الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والاعلام السلبي ما الذي يخفيه عتا الإعلام؟ 


أولا : نتائج انتشار الشقافة الهابطة والإعلام السلبي 


هناك عشرات الدراسات وأوراق العمل والآبحات » ومتات المقالات والتحقيقات 
الصحفية »التي ناقشت آثار ظاهرة القنوات الهابطة فى الفضاء العربى › وهناك 
ما يشبه الإجماع بآن النتيجة في الجانب الاخلاقي والقيمي هي نتيجة سلبية 
وخطيرة . 
أما نتائج انتشار الثقافة الهابطة والإعلام السلبى فنختار منها ما يآتي : 

.١‏ خلخله قكر المجتمعات وقيمها ونسيجها المترابط › وإعاقة حركهة نهوضها 

ونقدمها وتنميتها البشريه . 
۲. تقليل قدرة الإنسان على أن يبذل جهداً عقلياً منظماً لتطوير نفسه ويناء 


دانه» وتطودر محتمعه . 


۳. استنزاف أوقات الشباب وطاقاتهم › والهاتهم عن حياتهم › وإغراقهم فما لا 
نعود علبهم بالفائدة . 
اتفال المخاو اقفالية نلم شاهدين :اسراف راق اة :باساليت 


متعحددة ومتنوعةه 


.٥‏ تحويل الشباب العربي إلى مستهلكين شديدي الولاء للجوانب السابية قي 
التقافات الأجنبية »فلا يتم تسويق قيم العمل وآخلاقه » ولا البحث العلمي 
وأدواته » ولا الالتزام المجتمعى ومؤسساته » ولا الحراك الحضاري وآلياته › 
وإنما يقوم الإعلام السلبى بتسويق أخلاقيات الشوارع المظلمة › والطبقات 
السفلى من الثقافات الأجنبية . 1 

. تغيير وتبديل وقلب المفاهيم › وتزييفها أمام المشاهدين › فالإعلام السلبي 
يجعل اللصوصية بطولة › والغدر كياسة › والخيانة فطانه › والاحتيال ذدكاء؛ 

والعنف هو أقصر الطرق لتحقيق المارب › وعقوق الآباء تحرر ؛› وبر الوالدين 

ذل » والزواج رق واستعباد › والنشوز حق › والعفةه كبت . 


التربية الإعلامية ۳ 


الباب الثاني 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل العاشر ؛ الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 


۷. إتارة الغراتز الحنسبة ونشجیيع انتشار الرديلة › والترويج لشرب الخمور؛ 
وتتاول المسكرات » وتعاطى المخدرات » ولا بكون ذلك باعلانات مياشرة › 
ولكن بالتضمين والإدراج والآإيحاء »فى سياق المحتوى الإعلامى »الذي 
يجعل من هذه الانحرافات شيناً شهياً مغريا » يحفز الإنسان لتجربته . 


ثانا :الانترنت .. والقنوات الهابطة في الفضاء العربي 


دحاول البحعض التقليل من خطورة التقافة الهانطة والأعلام السلبى فى الفضاء 
العربي مشيرا إلى شبكة الانترنت والجوانب الإباحية فيهاء وهذا نوع من التضليل؛ 
وذلك بصرف الأنظار عن القضية محور التقاش »وتحويلها إلى قضية أخرى › 
وهو منل من يقلل من خطورة جريمهة السرقهة والسطو المسلح ›ويدعو إلى عدم 
اللاهتمام بمكافحتها » بسيب وجود جرائم القتل وسفك الدماء !! 95 . 


۳۲ التربية الاعلامية 


الباب الثاني 


الفصل العاشر : التقافة الهابطة والإعلام السلبي ما الذي يخضيه عنا الإعلام؟ 


ثالثا : دورالاعلام ا بى فى الأنجراف الأخلاف 
۳ 


.١‏ هل الإعلام السلبى في الفضاء العريي هو سبب (وجود) الإنحراف الأخلاقي 
والسلوكي والفكري 3 


الجواب : لا . 

لأن الانحراف بأنواعه (كان موجوداً) فى كل زمان ومكان منذ فجر التاريخ › وقبل 

اختراع آي وسيلة إعلامية . 

۲. إذن لماذا نوجه الاتهام إلى الإعلام السلبى فى مسألة الانحراف الأخلاقي وغيره؟ 

الجسواب: 

* لأن الإعلام السلبى هو الذي ( نشر) الانحرافات الأخلاقية على أوسع نطاق بعد 
أن كائت محدودة . 

* لأن الإعلام السلبي هو الذي (أوصل) الانحرافات الأخلاقية إلى كل بيت حتى 
يشاهدها الكبار والصغار . 

* لأن الإعلام السلبى هوالذي ( يريي ) المشاهدين على تقبل الانحراف والاعتياد عليه. 

* لأن الإعلام السلبي هو الذي ( يزين ) الانحراف ويقدمه في صورة شهية ومغرية . 

* لأن الإعلام السلبى هو الذي (يثير) الدوافع والمحفزات لممارسة الانحراف . 


۲. إن هذا بدعونا الى التساؤل : 


هل ساهم الإعلام السلبى في ( زيادة ) الانحرافات الأخلاقية آم في تقليلها والحد 
منها ٩‏ 

هل يعمل الإعلام السلبى ضد مصلحة المجتمع »آم في تحقيق مصلحة المجتمع ؟ 
هل كان الإعلام السلبى معالجاً حكيماً آميناً » صالحاً مصلحاً » مراعياً لمصالح 
المجتمع »وتربية أبنائه » ومستقبلهم » وقائماً بواجب المسؤولية الاجتماعية ؛ 
ومتفهماً لمبدأً الحرية المسؤولية »آم لم يكن كذلك ؟ 


الباب الثاني 2 ا ا ي 1 
ما الذي يخفيه عتا الإغاام؟ الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 


رابعا :ماهوالجل ؟ 


الحل آن يتحمل الجميع المسؤولية . 
خامسا : مسؤولية الشاهد في الانتقاء 


إن المشاهد هو الدى بختارالوسيلة الإعلامية »وهو الذي بختارالمضمون الدى 
ينعرص له » ويؤتر فيه › ويتضفاعل معه › ويشبع احتياجاته . 
فكلما كان المشاهد واعياً استطاع أن يمارس انتقائية ناجحة ومثمرة › فينتقي 


سادسا : مسؤولية مؤسسات المجتمع 


للآسرة والمدرسة والمجتمع دور مهم في بناء الوعي لدى أفراد المجتمع › وبخاصة 
الأطفال والشباب » لصقل مهارات التلقى » والتعامل الناجح مع وسائل الإعلام› 
ونكوين رؤيه تربوية ناضجهة › للتمييز بين السلبى والإيجابي » والمفيد والضار »ثم 


درسيح مفهوم الرقابهة الداتيةء وتعزير التقة بالذات . 
سابعا : مسؤولية الأنظمة والقوانين 


تحفلالكثيرمن دول العالم بالأنظمةوالقوانين» ! 
التى تحمى المجتمعات من انحرافات بعض | 
وسائل الإعلام ‏ وتتصدى لممارساتها الضارة ك 
بالمجتمع › والمؤثرة سلبياً على أفراده ؛ 
والمنتهكة ب اشا د العامة . 


e‏ َة 5 چ چ 


وكدلك مدى جديه التطبيق والتنفيت. 


۳٤‏ التربية الأعلامية 


ثامنا : مسؤولية الأفراد في الجد من التقافة الهابطة والإعلام السلبي 


للأفراد دور مهم فى الحد من الثقافة الهابطة والإعلام السلبي » وذلك من خلال 
اللامتناع عن التعرض لهذه الوسائل » والاتصال الشخصى للآفراد فيما بينهم لتدعيم 
هذا السلوك »والتواصل الفردي الشخصى عبر وسانل الاتصال » مع ملاك الوسائل 
الإعلامية والمسؤولين عنها › لتوصيح وجهه النظر هي محتوى التفافه الهابطه ؛ 
ومضمون الإعلام السلبي › وآن يطالب المشاهدون بحقهم وحق المجتمع في الإنتاج 
الجيد والإعلام الإيجابى › وحمايتهم وحماية أطفالهم من الإسفاق والابتدذال . 


تاسعا : مسؤولىة شركات الأفمارالصناعبة 


إن الشركات التى تقدم الخدمة فى الفضاء العربى مطالبة بأن لا تقتصر على 
تقديم خدمات النقل الفضائى والخدمات المرافقة كجهة تجارية مهنية بحتة › 
بل لا بد آن تتحمّل جزءاً من مسؤولية المحتوى والمضمون الإعلامى » استناداً على 
قوانين وأنظمة واضحة ومفصللة . 


التربية الإعلامية 


۳۵ 


۳٣ 


الباب الثاني 
ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والاعلام السلبي 


عاشرا : مسؤولية المعلنين 


الإأعلان بآنواعه المختلفهةه وصوره الفتبة المتعددة ؛ الظاهرة والمضمرة نکاك 
آهم مصادر تمويیل الإعلام التحارىي کی الفضاء العريى ْ وأهم القوى المسيطرة 
عليه » ويلاحظ الخبراء أن المعلن الأجنبى يسوق للسلع والمنتجات ومعها الأفكار 
والقيم آحيانا » وذلڪ لتربية آحجيال جديدة «نوعية» من المسنهلکين › ولد لڪ 
برڪکز على «مضمون فن من الإعلام ٤‏ تسج اللاستهلاك بلا عقل › انسح 
متاخا تقافياً «نوهياه ١‏ اتكون فة اتجماهي محلة بار هة قى المتقمة :والحة 


هن اة , 
حادي عشر : مسؤولية شركات الاتصالات 
هناك العشرات من القنوات التجارية فى الفضاء العربي تمتل الإعلام السلبي في 


سوا أشكاله» ولم يكن لها أن تظهر أو تستمر لولا إيراداتها من شرحات الاتصالات 
العريية » من خلال خدماتها التفاعلية › عبر وسائل الاتصالات التابتة وا 


ثاني عشر : مسؤولية ملاك وسائل الإعلام 


من بديهيات الأشياء أن مالك الوسيلة الإعلامية هو الذي يرعاها › ويعتنى بها ؛ 
ويتحمل تكاليفها › وينفق عليها › وهو المستفيد من إيراداتها وعائداتها › وهو الذي 
يتمتع بأرياحها ومكاسبها › وهو الذي يملڪ السلطة على إدارتها › لذلڪ فهو 
المسؤول الأول عن رسالتها وأهدافها » ومضمونها ومحتواها › وهو المسؤول الأول 
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التربية الإعلامية 


الباب الثاني 


الفصل العاشر : الثقاقة الهابطة والاعلام السلبي ما الذي يخضيه عنا الإعلام؟ 


ثالث عشر :من يعلق الجرس ؟ 


5 من الذي يقوم بتوعيه آفراد المجتمع بمخاطر الإعلام السلبي‎ .١ 

1. من الذي يقوم بتثقيف آفراد المجتمع ويعزز لديهم الدافعية لحسن الانتقاء 
والاختيار 5 

۳. من الذي يقوم بتحفيز مؤسسات المجتمع مثل الأسرة والمدرسة لتفعيل دورها 
وتحمل مسؤولياتها 3 

.٤‏ من الذى يقوم بالعمل على حث الجهات التنظيمية لإصدار الآنظمة والقوانين؛ 
التي تحمي المجتمع من مخاطر الإعلام السلبي » وتفرض مفهوم الحريه 
المسؤولة على وسائل الإعلام ؟ 

ه. من الذي يقوم بمتابعة مدى التزام وسائل الإعلام بالآنظمة والقوانين وأخلاقيات 
الإعلام؟ 

1. من الذي يقوم بمخاطبة ملاك وسائل الإعلام والحوار معهم » للالتزام بالأنظمة 
والقوانين وآخلاقيات الإعلام ؟ 

۷. من الذي يقوم بمفقاضاة وساتل الإعلام التي تسىء استخدام حريه البث »وتنتهك 
قيم المجتمع › وترفض الالتزام بمبدآً الحريه المسؤولة ؟ 

۸. من الذي يقوم بمخاطبة شركات الأقمار الصناعية والمعلنين وشركات 
الاتصالات والحوار معهم ؛ لدعوتهم للالتزام بالأنظمة والقوانين وأخلاقيات 
الإعلام ‏ وتذكيرهم بمبدآ المسؤولية الاجتماعية › وأن عليهم واجبات تجاه 
مجتمعاتهم ؟ 

۹. من الذي يقوم بمقاضاة المعلنين والشركات التى تستخف بمبدأ المسؤولية 
الاأجتماعيه » وتعمل عن عمد بالإضرار بالمجتمع › وانتهاك قيمه › من أجل 
تحقيق الأرياح واكتساب الأموال على حساب مستقبل المجتمع وأبنائه وبناته؟ 

من الذي يقوم بكل ذلك ؟ 

إنها ببساطة الجمعيات الأهلية المتخصصة بحماية حقوق المشاهدين »التى تعمل 

وقق مياديء جمعيات حماية المستهلڪ . 


التربية الاعلامية ۳۷ 


الباب الثاني 


ما الذى يخضيه عنا الإعلام؟ الفصل العاشر : التقافة الهابطة والاعلام السلبي 


رابع عشر : ماهي جمعيات حقوق المشاهدين ؟ 


.١‏ توجد فی عدد من دول العالم المتقدمة حمعبات آهلبة غر حكومية » تمتل 
رأي المشاهدين (من أعضائها) فيما تعرضه وسائل الإعلام › وتدافع عن حقوق 
المجتمع والمشاهدين » خصوصاً فيما يتعلق بحماية القيم والآداب العامة . 

۲. تقوم هده الحمعبات الآهلة ينمهام عدبدة » وقد آشرنا إلى حرء متها › الا آن آبرز 
هذه المهام هو مخاطبة وسائل الإعلام والمعلنين والحوار معهم › حول انحرافات 
محددة قد تطرأً على ممارستهم الإعلامية » والمطالبة بتصحيح ذلك الخطاً 
المحدد » وإبقاف الانحراف المعين . 

۳. تقوم تلك الجمعيات الآهلية بتقديم الشكر والثناء للجهات المتجاوبة المتعاونة؛ 
وتعلن عن ذلك فى مواقعها الإلكترونية باعتبار أن الرجوع عن الخطاً فضيلة . 

؛. في حال عدم الوصول إلى نتيجة إيجابية لتصحيح الخطآً › فإن هذه الجمعيات 
الأهلية ترفع الدعاوي القضائية » ضد وسائل الإعلام المنتهكة للقيم والآداب 
العامة لدى المحاكم والسلطات المختصة . 


ه. تكتسب هذه الجمعيات الآهلية قوتها وتأثيرها من أعضانها المنتسبين إليهاء 
الدي يشعرون بواجبهم تجاه مجتمعاتهم › ومسؤوليتهم في حمايه مستقبل 

.٦‏ نكکون ھولاء الأعضاء اة من جمیے فتات المحنمع رجالا ونساءاً وخصوصاً 
التشخصبات العامه › والآأكاديميين والأطاء ٰ والمهندسين والمعلمين ٰ 
والمحامين »ورحال الأعمال والنقابات المهنية » وهم يعلنون عن شخصياتهم. 
ودعمهم لهذه الحمعيات » وتعاونهم معها »من خلال المناسبات العامه التى 
تقيمها الجمعيات بين فترة وآخرى . 

قر كز هذه الجمعغمات اتأهلبة فقاظها عادة حول قضتن > وها : ( كار ة اغراق 


الجنسية » والتشجيع على العنف ) » لأآن هاتين القضيتين تتضق عليها الآراء › 
بین آتباع الديانات المختلفة » والتيارات السياسية المتناقضهة . 


۱۳۸ التربية الاعلامية 


CC 7 


القصل 3 فاشر : اللقاضفة الهانطة والاآc‏ لاص السللنیى ا ما الذي بخفيه عنا ا ار 1 


نماذج من جمعيات حقوق المشاهدين 


parentstv.org 


Make your voice heard! Sign up to receive 
the latest take action items via email. Why? 
Becauıse our children are watching 


مجلس الآباء لمراقبة التلفزيون فى الولايات المتحدة الأمريكية 
احعل صوتڪ مسموعا! 
سجتَل .. لتحصل على آخر الإجراءات عن طريق البريد الإلكتروئى. لماذا؟ 
لأن أطفالنا يشاهدون !. 


موقع ملبون اب 
موقع عبر الإنترنت » لمحموعة من الآباء ؛ هدفه وقف استغلال آطفالنا . 
وخصوصاً عن طريق الترفيه الإعلامي (تلفزيون» موسيظى, أفلام ... إالخ) 


“A aa of the American Family Jovovlatien 


موقع مليون آب - مشروع جمعية العاتلة الأمريكية 


A project of the American Fay Association 


موقع مليون آم - مشروع جمعية العائلة الامريكية 


التربية الاعلامية ٠‏ ۱۳۹ 


الباب الثاني 
ما الذي يخفيه عتا الإعلام؟ الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 


جهود خليجيه لعالجة ظاهرة الفضانيات الهابطه والأعلام السلبي 


الحملة التوعوية الخامسة 
pr YeV/E/\T- £1‏ 


أحد إعلانات حملة التوعية بمخاطر الفضائيات الهابطة فى دولة الإمارات 
العريية المتحدة تحت شعار " لا للفضائيات الهابطة " " الإعلام السلبى يهدد 


اللآمن الوطنی" التی نفذت فی الآعوام ۲۰۰۵ = ۲۰۰۹ - ۷١٠۲م‏ . 


ااکی کس | ب رسس اقدوحة و صر ۴-۸ = ڀناپر ۳.۹ 
www.fadakom.com EEE. EE‏ 


الهابطةەتحتشعار نحوقضاء اعلامی مسؤول »النی‌نفدت‌بین عامی۸؛ ۰*۰ م. 
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الباب الثاني 


الفصل العاشر : التقافة الهابطة والاعلام السلبي ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ 
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الدوحة ۲ - ۳ توفهبر ٠١٠۰۸‏ م 
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تحت شعار نحو فضاء إعلامى مسؤول" آقيم فى دولة قطر منتدى الفضائيات والتحدي 
القيمي والآأخلاقي الذي يواجه الشباب الخليجى › وذلك فى الفترة ۳-۲ نوفمبر۰۸٠۲۰م.‏ 
وقد حضر المنتدى وفود رسمية من جميع الدول الخليجيهة » وحظي بحضور واسع 
النطاق من المتخصصين من داخل الوطن العريي وخارجه » حيث استمر لمدة يومين 
تحت رعايه كريمه من صاحبهة السمو الشيخه موزة بنت ناصر المسند عقيله سمو 
آمير دولة قطر ورئيس المجلس الأعلى لشؤون الآأسرة »التي وجهت رسالة لقادة دول 
مجلس التعاون بهذا الشآن . 

وقد خرج المنتدى بنتانج وتوصيات مهمة لعرضها على قادة دول مجلس التعاون 
الخليجى » كما صرح بذلك الأمين العام لمجلس التعاون لدول الخليج العربية . 


المشاركون أجمعوا علي ضرر الفضانبات الهابطة في ظل غياب التوائين الجنائية 


وصسف ماد رة صاحبة السمو في رسائتها للقادة ب «الشجاعةء 


العطية: نتائج المنتدى 
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التربية الاعلامية 1 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ ي الفصل العاشر : التقافة الهابطة والاعلام السلبي 


حملة مناهضة القنوات‌الفضائية الهابطة 


نوضصبر ۲۰۸ - پنایر ۲۰۰۹ 


حصلة مناهخة القنوات الفضائية الهابطة 


) نظرا للأثر الكبير الذي تحدثه وسائل الإعلام على النشء والذي يعد سلاحا ذا 
حدين » عند إساءة استخدامه يدمر العقول ويقضي على فكر المجتمعات 
ونسيجها المترابط » واعتباراً لكون حماية شبابنا والعنصر الهش 4 وطننا العريبي 
هي مسؤولية الجميع أؤكد لكم التزامي بالاستمرار بل متابعة هذه القضية 
وأتعهد بالمساهمة ل المحهودات الرامية إلى معالحة ومواجهة هذه الظاهرة 
والوقاية منها مستقبلا ) 


موزة ينت ناصر المسند 
رئيس المجلس الأعلى لشؤون الأسرة 
من رسالةه سموها إلى القمة الخليجيهة لدول مجلس التعاون 
ے دورتها الثامنة والعشرين 


: ر‎ m “ i Fd 
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چ ا‎ 


اا 


٤‏ التربية الإعلامية 


الفصل العاشر : الثقافة الهابطة والإعلام السلبي 


الباب الثاني 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؛ 


حملة مناهضهة القنوات الفضانية المابنطة 
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شه مجتیفاتتا مر ف ور الممالجات الوقائية والضبوابط الإملامية 
والإڪترونية التي كتا ان تحد من لار السبية متها على جي 
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تهدف [نحو فضا إعلاي مسؤول) إلى. 


- توعية فئة الشباب بمخاطر القنوات الفضاثية غير الحادة وتاثيرها 
على القيم. 

- توعية اولياء أمورهم باهمية التوجيه والإشراف على النشء تجاهها 
وتدريبهم على آليات وضوابعل الحماية والإشراف. 

- تكوين جماعات دعم ومناصرة من فدة الشباب مشاركتهم الفاعلة ب 
سبل المحافظة على هويتهم واخاافهم امام زخم الفضائيات غير 
الجادة. 

- دغوة منظمات المجتمع المدني للمشاركة 4 حملات دعم مناهضة 
الفضاليات غير الجادة. 

- حث القالمرن على القنوات الفضائية على إنتاج البرامج الشبابية 
الهادفة: ولإيجاد بدائثل نوعية هادفة. 

- االسعي لإيجاد آليات للضغط على شركات الاتصالات المختلفة لمع 
استغلال الشباب اخلاقيا و افتصادياً عبر رسائل ال ( 50S‏ ) 


ستستهر (نحو فضاء إعلامي مسؤول) مدة ثلاثة اشهر بدءا سن توظمبر 
08م وستخاطب المجتمع بمختلف فثاته وخاصة الأطضال والشباب 
واولياء الأمورء صتاع القرار (المشرعين)؛ الإعلاميين الكتاب» وساثل 
الإعلام المختلفةء ملاك القنوات ومموليهاء منظمات المجتمع المدئي 
والقائمين على وزارات ومؤسسات وشركات الاتصالات والإعلام بل 
الدول الخليجية. 


انطلاقا من اهتمام صاحبة السمو الشيخة موزة بنت ناصر المسند -رئيس 
المجلس الاعلى لشؤون الأسرة - بفثة الشباب» و التزاما برسالتها السامية 
التي حملتها على عاتقها لحماية النشء من المؤثرات التي قد تتشت 
بقيمهم واخلاقهم وتهدد مستقبلهم» وجهت سموها رسالة رسمية إلى 
القمة الخليجية لدول مجلس التعاون بط دورتها الثامنة والعشرين التي 
انعفدت ے الدوحهة الفترة من ٤-۳‏ من ديسمير ٠١١١۷‏ حيبت تضمنت دغوة 


صريحة للتصدي لظاهرة خطيرة تتمثل به التأثير السلبي والدور الهدام | 


الذي تحدثه بعض وسائل الإعلام والقنوات الفضاثية على الئشء وفكرهم 
وتحتال ب االوقت نفسه على مقدراتهم المالية. 


وقد دعت سموهفا 1 رسالتها دعوة أكدت فيها على الالتزام بمبادين حرية | 
الإعلام بما لا يخل بالقانون والأداب العامة والأخاثق وبما لا يؤدي إلى | 
تمييع فكر الشباب واستنزافهم واستغلالهم ماديا ونادت بضرورة اتخاذ | 
خطوات جادة وعاجلة للوقاية والعلاج لمواجهة هذه الظاهرة كون حماية | 


الشباب 4 الوطن العمربي شي مسؤولية الجميع. 


واتطاذقا من رسالة سموها وتعهدها الكريم بمتابعة هذه القضية والمساهمة 
4 الجهودالرامية لعالجتها والوقاية منها مستقبلاء عقد المجلس تحت 
الرغاية الكريمة لصاحبة السمو الشيخة موزة بنت ناصر المسند 
منتدى"الفضائيات والتحدي القيمي والأخلاقي الذي يواجه الشباب 
الخليجي" بے الضترة هن۲-٠‏ نوفمبر .۲٠١۸‏ واختتمت اعمال المؤسر 
وانطلقت هنك سنادرة حيملة إغلاسية لناهضة القنوات الفقضائية الهانطه: 


للمضس قدما: 


[أجو فضاء إعلامي مسؤول) ' 


إن أيها القارييء اول وأهم الأطراف لمناصرة تفشك وابنائكڪ 
ومحتممك لواجهة هذه الظاهرة الخخطيرة التي تفت 4 عضد 
وهوية شبابنا وقيميم . 

تاد أن مشاركضتك ها تقلها واهميتها دينيا 
ومجتمعيا ؛ وان الإعلام حرولكن مسؤول . 


واجعل الفضاء فضاءك 


عنوان الموقع ال لكتروني ؛ 
www. fadacom. com‏ 


: للسراسلة‎ 
info@fadakom,com 


تعليق المؤلف : تاثرت الحملة سلبيا لانها توافقت مع الجريمة الإنسانية في العدوان 
الآأسرانيلى على قصلات غزة کی قلسطبن المحتله فی دنسهیر ۲۰۰۹۸ مخ 


التربية الإعلامية 
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الباب الثاني 


ما الذي يخفيه عنا الإعلام؟ الفصل العاشر : التقافة الهابطة والإعلام السلبي 


سۇالللنقاش 


من خلال اطلاعك على الحملات الرسمية فى دول الخليج ضد فضائيات الإعلام 
السلبي والتقافة الهابطة › هل تستطيع تحديد اسم وسيلة إعلاميهة بعينها ترى من 
وجهة نظرك أنها جزء من الإعلام السلبي والثقافة الهابطة . 

ولماذا تراها كذلك ؟ 

وماذا تقترح على ملاك الوسيلة لكى يتم إصلاح هذا الانحراف الموجود فيها ؟ 


۱٤٤‏ التربية الإعلامية 


الباب الثالت 


الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 


آنواع مهارات التفكير . 

# تعريفات التفكير الناقد . 

د مكونات التفكير الناقد . 

متال على التفكبر الناقد . 

وه خصائص المفكر الناقد . 

الفواتد التي يكتسبها الإنسان 
من التفكير الناقد . 


التفكير الناقد .. والإعلام . 


التربية الإعلامية 


۷ 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الأول : مهارة التفكير الناق د 


۱۸ 


الباب الثالث 


4 الفصل الأول : مهارة الت 


.١‏ إن نعمة العقل كغيرها من النعم تحتاج إلى صونها ورعايتها ‏ وذلك لأن العقل 
له ملكات وقدرات لا بد من تنميتها وتدريبهاء كى لا تكون أسيرة الاستخدام 
المحدود لها » مما يؤدي إلى تعطيلها وجمودها . 

۲. إن التفكير من أرقى العمليات العقلية › وأكثرها تعقيداً » والإنسان يستخدمه 
قي جميع مناشط حياته » بصورة طبيعية وتلقائية . 

۳. إن ممارسه التفكير تختلف من شخص إلى آخر › بحسب نشاطه العقلي › ومهاراته 
التى اكتسبيها آو تعلمها . 

؛. إن للتفكير مهارات قابلة للتعلم » كأي مهارات أخرى يتعلمها الإنسان › ليوس 
مداركه » وليكون أكتر فاعلية فى مواجهة مشكلاته » وآقدر على الإبداع . 


أولا : أنواغ مهارات التفكير 
يتم عادة تصنيف مهارات التفكر إلى قسمين : 
.١‏ مهارات التفكيرالأساسية : مثل التذكر »والملاحظة »والتصنيف »والمقارنة..الخ. 
. مهارات التفكير العليا : مثل حل المشكلات» اتخاذ القرار »التفكير الإبداعى › 
التفكير الناقد. 
ونلاحظ أن مهارات التفكير الآأساسية متل حروف اللغة » ومهارات التفكير العلبا 
منل الكلمات » ويدون الحروف لا تنتح الكلمات . 
وسوف نركز في هذا الفصل على مهارة التفكير الناقد . 


التربية الإعلامية 


الاب الثالت 


ثانيا : تعريفات التفكرالناقد 


.١‏ التفكبرالناقد يعني مبدئياً : التمهل فى إعطاء الأحكام لحين التحقق من الأمر؛ 
وهو يستخدم للحكم على موثوقية › آو قيمة › آو دقة › أو مصداقية › آو منطقيه 
فكرة أو أفكار معينة . 

. التفكبرالنافد : عملية تفكيرية مركبة عقلانية آو منطقية » يتم فيها إخضاع 
(فكرة ) أو أكثر للتحقق والتقصى › وجمع وإقامة الأدلة والشواهد بموضوعية 
وتجرد على مدی صحتها » ومن ثم إصدار حكم بقبولها من عدمه › اعتمادا على 
معايير آو قيم معينة . 
(الفكرة) : قد تكون قضية › أو خبر » أو رواية » أو ادعاء › أو إجراء › أو حدث . 

. التفكبر النافد : نشاط عقلى متأمل وهادف › يقوم على الحجج المنطقية › وغايته 
الوصول إلى أحكام صادقة » وفق معايير مقبولة » ويتألف من مجموعة مهارات 
يمكن استخدامها بصورة منفردة أو محتمعة » وتصنف ضمن ثلاث فئات › التحليل 
والتركيب والنقويم . 


ثالشا : مكونات التفكير الناقد 


يرتبط التفكير الناقد بالعديد من الأفعال »ومن أبرزها : التمهل ›والتعقل › 
والتفتح العقلي › وطرح التساؤلات › والاستيضاح › والتحقق » والرجوع إلى المصادر؛ 
وتقويم المصادر » وجمع الأدلة والشواهد على صحة أمر ما » وتقويم الأدلة › وبناء 

المعايير للحكم › والتعليل» والاستنتاج » ومعرفة الافتراضات ›والاستنباط» وتحليل 

الأفكار » والبحث عن الأسبابب والأمانة العلمية » واتباع الدليل » والأخذ بالاعتبار 
جميع الاحتمالات » والاستناد على التعقل أكثر من الانفعال › والأخن بالاعتبار 
أيضا وجهات نظر الآخرين وتفسيراتهم › والاهتمام بإيجاد الحقيقة › والتقويم ؛ 

وإصدار الأحكام . 


التربية الإعلامية 


الفصل الأول : مهارة التفكير الناة د كيف نتعامل مع الإعلام؟ 
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الباب الثالت 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ | الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 


رابعا : مثال على التفكبر الناقد 


من آأبرز مهارات التفكير الناقد (الفرعية) مهارة التمييز بين الحقيقة والرأي . 
يشير مفهوم (الحقيقة) إلى معلومات تقريرية › بالإمكان ملاحظاتها أو الاستيثاق 
منها أو التآكد من دقتها . 

أما مفهوم (الرأي) فهو تعبير عن تقييم يعتمد على الحكم الشخصي »أو الانطباع 
أو الاعتقاد » وفي الوقت نفسه يمكن الوثوق به أو عدم الوثوق به . 


. درجه‎ ۸١ مجموع زوايا المتلت يساوي‎ .١ 


. الرياض عاصمة المملكة العربية السعودية‎ .٠ N 


۳. نقسم الكلمة إلى اسم وفعل وحرف . 
.١‏ تتخصص الطب البيطري أفضل من تخصص الطب البشري . 
۳. تعلم الرياضيات أصعب من تعلم اللغة الإنجليزية . 


؛. مهنة الطب هي أسمى المهن في العالم . 


أمثلة على (الآراء 


٠٠١‏ | التربية الإعلامية 
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الباب الثالث 


الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد | كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


خامسا : خصائص المفكر الناقد 


. مستوعب وملم بالموضوع محل التفكير» وليس متطفلاً يتدخل في كل شيء . 
. لا يجادل فى آمر عندما لا يعرف شيئاً عنه . 

. يعرف متى يحتاج إلى معلومات أكثر حول شيء ما . 

. يعرف الفرق بين نتيجة "ريما تكون صحيحة " »ونتيجة "لا بد أن تكون صحيحة '. 
. يعرف بأن لدى الناس اتطباعات مختلفة حول فكرة ما . 

. يستطيع تجنب الأخطاء الشائعة في استدلاله للأمور . 


. يتساءل عن آي شيء يبدو غير معقول › أو غير مفهوم بالنسبة إليه . 


يستطيع فصل التفكير العاطفي عن التفكير المنطقي . 
يبحث عن الآسباب والعلل والبدائل . 

. يتعامل مع الموقف المعقد بطريقة منطقية . 
يستخدم مصادر علميه موثوق بها ويشير إليها . 

يأخذ جميع جوانب الموقف بنفس القدر من الأهمية . 
يبقى على صلة بالنقطة الأساسية أو جوهر الموضوع . 


. بتخذ موقفاً » أو بتخلى عن موقف » عند توافر أدلة وأسباب كافية لذلڪك‎ .٤ 


التربية الإعلامية ۱٥١‏ 


الباب الثالث 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ | الفصل الاول : مهارة التفكير الناقد 


سادسا : الفوائد التي يكتسبها الإنسان من التفكبر الناقد 


.١‏ إن تفكيرك بشكل ناقد يجعلك أكثر صدقاً مع نفضسك » ولن تخاف بآن تعترف 
بآنڪ ڪنت على خطا » ڪما يجعلڪ تتعلم من آخطائڪ › وستکون آڪٽر 
استقلالية. 

. يساعدك التفكير الناقد أن تتخيل نفضسك فى مكان الآخرين › ومن ثم إمكانية 
حتى وإن كانت وجهات نظرهم مخالفة لڪ . 

۳. التفكير الناقد يحسن قدراتك على استخدام عقلك بدل عواطفڪ › وتستطيع 
تحديد مشاعرك » وريطها منطقياً مع أفكارك › وسيساعدك ذلك على تطوير 
مستوبات أفضل من التفكبر . 

. يساعدك التفكير الناقد على صنع القرار الحكيم في الحياة اليومية‎ .٤ 

ه. يحستن التفكير الناقد من قدرتك على البحث الجاد فى كثير من الأمور . 

.٦‏ ممارستڪ للتفكير الناقد تنمى قدرتك على المناقشة › والحوار » والقدرة على 
التواصل» والتفاوض مع الآخرين . 
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الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 


الباب الثالت 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


سابعا : التفكرالناقد .. والإعلام 


إن مهارة التفضكيرالناقد هي آهم عناصر التعامل الواعى مح وساتل الا علام الذي 


يفرز ما هو ( سلبى وردي»ء ) › وما هو ) ايجابی ونافع ) » ( وما بينهما 1 


a E 
2 E Met, ا‎ 
CT ONO 
O 
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or 


الباب الثتالث 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الأول : مهارة التفكير الناقد 


سؤال للنقاش 


حاول آن تضع نفسڪ فى هدا الموقف وفكر كيف تتصرف » وهو عندما بنقل لڪ 
أحد زملائڪ أن زميلا آخر قام بالإساءة إليڪ » وانتقص من قدرك في غيابڪ › 
فى أحد المجالس أو إحدى المناسبات . 

كيف تتعامل مع هذا الموقف من خلال مهارة التفكير الناقد ؟ 


التربية الإعلامية 


الباب الثالتث 


الفصل الثاني : الإعلام ومهارة التفكير الناقد كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


الفصل الثاني : الاعلام ومهارة التفكير الناقد 


فواتد استخدام مهارة التفكير 
الناقد مع وسائل الإعلام . 


كيت ففف وة التب 


من ؟ 

تقول مادا ؟ 
بآية وسيلة ؟ 
لمن ؟ 
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الباب الثالث 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الثاني : الإعلام ومهارة التفكير الناقد 


1۵٦ 


القصل التانى : الصورة وتاترها 


فواند استخدام مهارة التضكر النافد مع وسانل الإعلام 


.١‏ إن استخدام مهارة التفكير الناقد تساهم فى بناء الوعى الإعلامى لدى الإنسان» 
وتساعده على تجنب فح التضليل الإعلامي › والإثارة الإعلامية » بل والتسمم 
الإعلامي . 

. إن استخدام مهارة التفكير الناقد تساعد المتلقي على فرز المواد الإعلامية بين 
ما هو ( سلبي ورديء ) » وما هو ( إيجابي ونافع ) › وما ( بيتهما ). 

۳. إن استخدام مهارة التفكير الناقد تساعد المتلقى أن يكون متلقياً إيجابياً :قادرا 
على انتقاء المضمون الإعلامي وتحليله وتقويمه . 

“. فى آوقات الحروب › والصراعات » والأزمات › والأحدات الكبرى حول العالم › تزداد 
آهمية التفكير الناقد في التعامل مع وسائل الإعلام › وضرورة تفعيل هذه المهارة 


واستخدامها . 
كيف نستخدم مهارة التفكبر النافقد عبر وسانل الإعلام ؟ 


بامكاننا استخدم مهارات التفكير الناقد بتوجيه محموعة من الأسئلة لكل عنصر 
من عناصر عمليه الاتصال » حسب نموذج لاأزويل الشهير »الذي اقرح خمسة آستلة 


من ٩‏ 
قول ماذا ٩‏ 
بأية وسيلة 5 
لمن ؟ 


ويآي تآثير ؟ 


التربية الإعلامية 


الباب الثالث 


الفصل الثاني : الاعلام ومهارة التفكير الناقد كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


اول آ؟ وهي الأسئلة المرتبطة بمعرفة ( المرسل وصانع المجتوى ) 


کانے 
ّ 


من هو المرسل وصانع المحتوى الذي قام بصنع هذه الرسالت وقام ببثها ونشرها وتوزيعها 
واذاعتها ؟ 

هل هو جه رسميت حكوميت 5 آم جهت تجارية ؟ أم تجمع مهني ٩‏ أم جمعيح نفع عام $ آم 
غير ذلك ؟ 


أين يتم صنع هذا المحتوى ؟ ومن آين يتم بثه ؟ 
ما هى جنسية المرسل صانع المحتوى ؟? وما هوانتماؤه ؟ 


ما هى أهداف المرسل وصانع المحتوى » ولاذا يصرف على الرسالت ويمولهاء ويتحمل 
تکالیفها ؟ 


هل آهداف المرسل تنميت المجتمع وتوعية المواطنين ؟ آم الربح التجاري ؟ آم آهداف آخرى 3 
من الذي يملك هذه الوسيلة الإعلاميت ويموّلها ويملك قراراها ويحدَّد سياستهاة 


من هو المسؤول عن المحتوى الإعلامى الذي يصنع الرسالة › ويصوغ أهدافهاء ويرسم لها 
طريقها 5 


هل له قيم معلنة » ومعابير مهنيت واضحة » وسياسة إعلامية تتميز بالشفافية؟ 
هل هو خبير ومطلع ومتخصص ے2 مجاله ؟ 
هل يتمتع بالأمانت والعدالة والمصداقيت ؟ 


وأخيرا... ما هي درجت الثقة بالمرسل وصانع المحتوى ؟ 
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الباب التالث ) 4 
كيف نتعامل مع الإعلامة ) الفصل الثاني : الاعلام ومهارة التفكير الناقد 


C+: 


نیا : يقول مادا ؟ وهي الاسلة المرتبطة بمعرفة ( الرسالة والمحتوى ) 
هل هذه الرسالة والمحتوى خبر › آم رأي » أم حقيقم » آم انطباع » آم خيال 5 

ما هي المعلومات والأفكار والقيم والتوجهات التي تحملها الرسالت والمحتوى ؟ 

ما هي مصادر المعلومات والأفكار 2 هذه الرسالة والمحتوى ؟ وهل يمكن التحقق منهاة 

هل تتعارض الرسالن والمحتوى مع الحقائق العلميت ؟ 


هل تتعارض الرسالتة والمحتوى -مالم يكن خبراً-مع معتقدات مسلمة وقطعية لدى 
المتلقى ؟ 


هل تتعارض الرسالة والمحتوى - مالم يكن خبرا - مع قيم المجتمع ؟ 


كيف آميز بين الحقائق التي يمكن إثباتها أو التحقق من صحتها وبين الادعاءات 
أو المزاعم الذاتيت 9 


ماهي وجه النظر التى عرضت من خلا لها الرسالم والمحتوى ؟ 
هل كان المحتوى شاملا » وعرض جميع الآراء ووجهات النظر 5 


هل هناك تحيز وتحامل 2 الرسالت ؟ 


کے 


هل هتاك مضامين مضمرة غر ظاهرة ے الرسالت ؟ 


ماهى المعلومات دات العلاقم بالموضوع › وتلك التي آقحمت على الموضوع› ولاترتبط به؟ 


چس سے 
ب 


سے 
FM‏ 


هل هناك تضليل إعلامي بے الرسالت 5 

هل الرسالت جزء من حملت للدعاية أو البروباجندا ؟ 

هل عرض هذا الملضمون بے وسيلة أخرى وكان مختلفا ؟ 

هل تتضمن الرسالم إعلان وترويج تجاري مضمر وغير ظاهر ؟ 


إذا كان المحتوى إعلان تجاري .. هل هناك قيم وسلوك مضمتي ے2 الإعلان » بخلاف 
الشكل الظاهر للترويج للسلعم أو الخدمت ؟ 


سے 
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الباب الثالث 
الفصل الثاني : الإعلام ومهارة التفكير الناقد 3 كيف نتعامل مع الإعلامة 


ثالثا : بأية وسيلة ؛ وهي الاأسئلة المرتبطة بنوعية ( الوسيلة وتقنياتها ) 


8 ما هي الوسيلة التي أرسلت بواسطتها الرسالت والمحتوى والمضمون ؟ 


هل لتقنيات الوسيلن دور ے بناء الرسالن وصنع المحتوى متل : 

آ. الصورة : ححمها قربيت أم بعبدة - زاوية التقاطها - إضاءتها - ألوانها - المؤترات 

TT 

ب . الصوت : نوعيم الصوت » والمؤثرات الصوتيم ؛ والموسيقى المصاحبى .. الح. 
مانا کو کان افحتوی مسرو ضا بامنتخدام مؤخرات اخری ٩‏ ما الذی سیتخیر ؟ 
هل لیات بداد دور ے انتاقیر لی اللجتوی 9 
مدا تو کان اتحتوی معروضا ج ومسي آخرى #ماالذي سبتخير ٩‏ 

هل مستوى الجاذبيم بے الوسيلم وتقنياتها وإبهارها هو الذي يدعوني للتعرض لمحتواها 3 

تخض النظر عن جودة المحتوى ؟ 


هل تقنيات الوسيلة وجاذبيتها مبرر كاف لكي أتعرض لمحتواها ؟ هل اختياري وقراراي 
کان ی 


ےٰ 


:لمن ؟ وهي الأسنلة التي نتخص (المستقبل- المتلقي - الجمهور) 
من هو الجمهور المستهدف بهذه الرسالم والمحتوى ٠‏ 

هل آنا من الجمهور المستهدف 5 وهل هذه الرسالت تعنيني ؟ ولماذا ؟ 

هل صنع هذا المحتوى ب2 الأصل لجمهور مختلف ؟ 

لماذا توجه هده الرسالم والمحنوى إلى مجتمعي 3 

هل توجه هذه الرسالم والمحتوى إلى مجتمعات آخرى وجماهير آخرى ؟ 


عندما أقرر أن أكون من الحمهور الذي يتحعرض لهذه الرسالى والمحتوى فهل هدا له تبعات 
قيمیہ أو آخلاقيم آو معرفيت ؟ 


هل أفراد الجمهور الذين لا يتعرضون لهذه الرسالة والمحتوى يتحملون تبعات قيميہ آو 
أخلاقيب أو معرفيب متلما تحملتها ؟ 
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الباب الثالت 
كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الثاني : الإعلام ومهارة التفكير الناقد 


خامسا :وباي تاثير؛ ٠‏ وهي الأسنلة المتعلقة بجوانب ( النتيجة - الأثر - رد الفعل ) 


ماذا فهمت من هذه الرسالت والمحتوى ؟ 


هل الأشخاض الآخرون افهموا تفس اتفهم ١‏ وها هو فهمهم إا كان سختاةا ٠‏ 
هل استفدت من هذه الرسالت 2 زيادة معرفتی أو تدعیم آرائی ؟ 
٤‏ هل دفعتنی هذه الرسالم إلى اتخاذ موقف أو الحكم على شخص أو قضيب ؟ 
8 هل تعرضي لهذه الرسالم أدى إلى لفت نظري وتشتيت انتباهي عن قضية أو حدث آخر ؟ 
من هو المستضيد من هذه الرسالي 5 
ما هو الهدف الذي كان يتوقعه مصدر الرسالت وصانع المحتوى ؟ وهل تحقق 5 
هل أذت هذه الرسالة إلى استتارتي أو انفعالي بها 5 
هل هذه الاستثارة أو الانفعال أمر إيجابى ؟ 


أو معرقيم 5 


هل سأكرر التعرض لهذه الرسالت والمحتوى مرة أخرى $ 
هل أريد أن أقول شيئاً مرسل الرسالة وصانع المحتوى ؟ 


كيف آقوم بتوصيل رآيي وصوتي ووجهة نظري لمرسل الرسالَ وصاتع المحتوى؟ 
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الباب الثالث 
الفصل الثاني : الاعلام ومهارة التفكير الناقد كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


اطرح الأسئلة على وسائل الإعلام 
حلل الرسالة الإعلامية 
فكربطريقة نافدة 


حتی لا تتصرض للخداع .. !١‏ 


HA 


| رآ‎ e FF _= 
ی‎ 1 


۳ 
= ۴ ٌه * 

دا ا î‏ 
. 1 


a‏ چ 
e‏ 
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الباب الثالث 


كيف نتعامل مع الإ علامة الفصل الثاني : الاعلام ومهارة التفكير الناقد 


أنشطة مقترحة 


أو لا : اليبحث عن المنظمات الإعلامية في الدول الآأجنبية التي تمارس دور الرصد 
والمحاسبة الإعلامية › وتقوم بنشر وتعليم مهارات التفكير الناقد مع وساتل 
الإعلام » وتدريب أفراد المجتمع على ممارستها بشكل صحيح وإيجابي . 


ثانیاً : اختر وسيلة إعلامية آو مضمون إعلامی معين » ويفضل آن يكون مادة مرئية 
متل برنامج تلفريوني آو فيلم سبنمانتي آو مسلسل درامى آو قناة تلفزيونيه؛ 
وحاول تطبق آستلة التفكبر الناقد على هذه المادة . 


۲ | التربية الإعلامية 


الباب الثالت 


الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا كيف نتعامل مع الإعلام؛ 


الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا 


مهارة خسن اللاختبار. 
ھ مهارة التواصل ورجع الصدى . 
1 مهارة المشاركه التفاعلهة قي الحوار . 


مهارة إنتاج المضامين الإعلامية 
انات نتا 
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الباب الثالت 
كيف نتعامل مع الاإعلام؟ الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلامصيا 


الفصل الشالث : السلوك الواعى إعلاميا 


.١‏ إن الوعي الإعلامي لا يقتصر على تحليل الرسائل والمضامين الإعلامية وتقويمهاء 
والقدرة على قراءة طبقاتها المتعددة › والوصول إلى نتائج تتعلق بالحقائق 
والمعلومات » واستخدامح مهارة التفكير الناقد » بل هو آكتر من ذلڪ. 

۲. إن الوعى الإعلامى يتضمن أيضاً مهارة حسن الاختيار › والتواصل › والمشاركة 
فى صياغة الرسائل الإعلامية والتآثير فيها » وكذلك أيضا إنتاج المحتوى 

۳. هناك آريع مهارات تمتل السلوك الواعى إعلامياً وهى على النحو التالى : 


الاختبار. 
التواصل . 
المشاركه . 
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AS e‏ الباب الثالث 
الفصل الثالث : السلوك الواعي اعلاميا كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


أولا :مهارة جسن الاختيار 


› من المتفق عليه أنه لا آحد يحبر أحداً على متانعة وسيلة إعلامية بعيتها‎ .١ 
. مقروءة أو مسموعة أو مرئية‎ 

. إن المتلقي هو الذي يستخدم الوسيلة الإعلامية › وليست الوسيله هي التي 
تستخدم المتلضي 

۳. إن المتلقى هو الذي يختار ماذا يقرأ ؟ وماذا يسمع ؟ وماذا يشاهد ؟ . 

؛. إن الوعى اللإعلامى بجوانبه المختلفة › وآدبياته المتعددة »› يبنى لدى المتلقى 
مهارة حسن الاختيار » ويساعده على اتخاذ قرار التعرض الانتقائى الناجح ؛ 
للمضمون الإعلامي الذي يناسبه ء وللوسيلة الإعلامية التي يتابعها » ويتأثر 
بهاء ويتفاعل معها . 
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الباب الثالث 


كيف نتعامل مع الإعلامة الفصل الثالث : السلوك الواعي اعلاميا 


ثانيا : مهارة التواصل ورجع الصدى 


.١‏ رجع الصدى أو التغذية الراجعة هي أحد عناصر عملية الاتصال » وهي المعلومات 
التي نعود من المتلقى إلى المرسل . 

. قد يكون رجع الصدى إيجابياً » ويشجع المرسل على الاستمرار في تقديم رسائل 
مشابهة » ويقوَي ويدعم سلوك المرسل بشكل مطرد › وقد يكون رجع الصدى 
سلبياً » وهو لا يشجع المرسل على توجيه رسائل مشابهة › ويتطلب منه بل 
ويفرض عليه تعديل شكل آو محتوى الرسائل التالية التي يقوم بإرسالها. 

۳. من هذا المنطلق تأتى أهمية رجع الصدى فى عملية الاتصال › والدور الكبير 
المنوط بالمتلقي › لتعزيز الرسالة الإعلامية ودعمها › أو كبحها وإيقافها . 

؛. يرعن رأيسك ).. هكذا بكل اختصار يكون تجسيد سلوك المتلقي الواعي 
إعلامياء لكي تجعل القائمين على وسائل الإعلام » والمعلنين أيضاء يعرفون 
متشاعرك حول الرسائل الإعلاميه» والمضمون والمحتوى »الذي يفومون بإنتاجه 
وتوزنعه ونته . 

.٥‏ آخبرهم بماترغبه »وما لا ترغبه » شجع من حول على هذا السلوك »ودع 
أطفالك أيضاً يقومون بذلڪ . 

. تواصل مع ملاك الوسائل الإعلامية وقيادييها » عبر اتصال هاتفى › أو رسالة 
الكترونية › أو رسالة جوال » أو رسالة عبر الفاكس » أو رسالة بريدية ...إلخ . 


إن رسالة واحدة أو اتصال هاتفي واحد يمكن أن يغيّر الوضع إلى الأفض . 
۷ عندها 2 ددعم موی الإعلام gE ri‏ 
| | 
والإعلانات القيم التي تؤمن بهاعبر | 100101 00 e‏ 


e 
ا او‎ 0 
اا‎ gi ا‎ 10 


عن صوتڪ بامتناعڪ عن اقتناء السلع 0 و 
01 ا0 0 

والخدمات المعلن عنهاء وأخبر الملاك 

والكت كات تماةا اقفهل دك 4. 
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الباب الثالث 


الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


ثالثا : مهارة المشاركة التفاعلية في الحوار 


.١‏ إن عامل المنافسة والتطور المتسارع لوسائل الإعلام يتيح أنماطاً مختلفة من 
تشجيع الحوار والمشاركه بالرآي › بين وسائل الإعلام والجمهور . 

۲. من وسائل المشاركة بالرآي والحوار : 

التعقيب على ما ينشر فى الصحف والمحلات من مقالات ومواد تحردرية) 
بارسال مادة تحريرية للصحيفة أو المحلة » تعقيباً بالموافقة أو المخالفة 
حول ما نشر فيهاء لكي ينشر في الصحيفة داتها 

ب. المداخلة الصوتية عبر الهاتف » أو المداخلة المكتوبة عبر وسائل الاتصال» 
في البرامج التلفزيونية والإذاعية المباشرة . 

ج. السؤال عبر الهاتف أو وسائل الاتصال المخصصة للبرامج التلفزيونية 
والإذاعية. 

د. التعليق المكتوب على الأخباروالمقالات والمحتوى فى وسائل الإعلام 
الجديد» وهو من أوسح أنواع المشاركة › وأكترها انتشاراً . 

۳. إن المشاركه بالرآي والسؤال :والحوار»والتعلبق ›والتحقب ›والمداخلة ؛ 
دليل على الوعي الإعلامي المتقدم ‏ خصوصاً في القضايا التي تمثل أهمية 
بالنسبه الیڪ . 

.٤‏ من وساتل نجاح المشاركهة 
التفاعلية : الالتزام بالموضوع 
تقسبةك › التخلى عن المقدمات: 
تحدند الهدف > وضوح الفكرة؛ 
بساطة التعبير › والإيجاز 
والاختصار . 


التربية الإعلامية ۱1۷ 


الباب التالث 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ | الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا 


رابا : مهارة اناج المضامين الاعلامية ( المدونات نموذجا ( 


إن تكنولوجيا الإعلام الجديد جعلت من حرية الإعلام حقيقه لا مفر متها ؛ 
وأصبح بإامكان أي شخص لديه ارتباط بالانترنت أن يصبح ناشراً وصانعاً 
للمحتوى الإعلامي »وآن يوصل رسالته إلى جميع آنحاء العالم بتكلفه لا تكاد 
ونظراً لتداخل الوسائل الإعلامية في بنية الإعلام الجديد » والامتزاج الذي جرى 
بين التص المكتوب والصورة والصوت والفيديو › فقد أصبح لإنتاج المضمون 
الإعلامي في الإعلام الجديد خصوصية فريدة › تتجاوز الهياكل السابقه في 
وسائل الإعلام التقليدية » ويمكننا أن نلمس هذه الروح الجديدة لإنتاح المضمون 
الإعلامي من قبل الأفراد › وامتزاج الأدوات والوسائل » من خلال بعض التوجيهات 
التي قدمها ( ستيفن فرانكلين ) من المركز الدولي للصحفيين »› كدليل 
مختصر للمدونين والصحفيين الالكترونيين › نختار منها ( بتصرف ) ما يآتي: 
.١‏ لدينا جميعاً أخبار وقصص لنرويها › والانترنت يتيح لنا فرصة آن نروى قصصنا 
للعالم . 
۲. أنا مدون »لا يريد جميع الناس أن يصبحوا صحفيين شعبيين » ولكن البعض 
رند دگ 
۳ فک ر اتڪ صوت لیجتمحك » واجعل ما هو هام بالنسبة ثك هام تالتسبة 
للآخرين أيضاً. 
.٤‏ اجعل الأخبار التي تريد كتابتها واضحة › واشرح سيب أهميتها . 
ه. يجب تقديم أكثر ما تستطيع من التفاصيل › وإن آمكن أضف صوراً » وفيديو 
لإظهار الحقيقهة في تقريرك . 
.٦‏ إذا استطعت قم بنسخ الوتائق ثم تحميلها لتآأكيد دقة ما تقول » وإن أمكن تحميل 
تسجيلات صوتية رقمية › قم بذلك › فكلما رآينا وسمعنا نصدق آڪتر. 
۷. قد يكون لديك وجهة نظر آو رآي › ولكن إذا آردت آن يلتفت إليك الناس فقيجب 
أن تعطيهم فرصتهم لاتخاذ وجهة نظر خاصة بهم . 


۱۸ التربية الإعلامية 


الباب الثالث 


الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


۸. يمكنشك تقديم المعلومات التى ترى آنها هامة › تم اشرح وجهه نظرك قعندما 
يشعر الناس بمصداقيتڪ سيعاودون الدخول على موقعڪ . 

۸ فلم كيفية استخدام الگا سرا بعل جيه حبك قلتقط سور تبر هن السندة 
ونفس الشيء» إذا استطعت تسجيل الأصوات على المسجل الرقمى »أو على 
كاميرات الهواتف المحمولة أيضاً لدعم قصتڪ . 

.٠‏ إذا استخدمت كلمات لتصوير مشهد أو وصف الأشخاص الذين تتحدث عنهم 
ستجعلها أكنثر تشويقاً » وتقرب الناس أكثر من الأحداث التي شاهدتها . 

. اعتمد على الكلمات القوية لجذب الناس ولكن لا تبالغ فى الوقائع‎ ١ 

۲. إذا كنت تورد قصة استخدم الدراما والتشويق . 

۳. أخبر القراء فى البداية ما أردتهم أن يعرفوه › فإذا كانوا غير مهتمين بالأمر 
يمكنهم الذهاب إلى مكان آخر في توان . 
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مدونهة 


التربية الاعلامية ۱۹ 


الباب الثالث 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلاميا 


4؛. استخدم القواتم والعناوين الفرعيه لإبقاتهم مهتمين › واستخدم الوصلات التي 
تؤدي إلى آماكن بها المزيد من المعلومات . 

.٥‏ استخدم العديد من أساليب الكتابة متل سلوب السؤال والحواب »أو تحرير 
الأخبار بأسلوب الصفحة الأولى بالجريدة »أو الكتابة بصيغة المتكلم 
المستخدمة فى كتابة اليوميات » أو أن تبدأ بمشهد أو قصة شخصية ثم تنتقل 
الى القصة الأكر . 

› اين قصتك كالبناء مستخدماً محموعة متنوعة من العتناصر : قصص‎ .١ 
اسا وأجوية» الصور › الفيديو › والتسحيلات الصوتية » فكلما استخدمت‎ 
أشكال مختلفة من وسائل الإعلام لرواية قصة صحفية أو معلومة أو رأي ستكون‎ 
آقوی.‎ 

۷. عندما يشعر آخرون أنك تقد م الصورة ڪاملة سيعتمدون عليڪ ڪمصدر 
للمعحلومات . 

۸ سن صضريحاً وهادلاء وقدم وجهة تظر الأخرين ١‏ ووشسح ان هناك عدم اتفاق 
۹4 تقل أكثر مما تعرفه » واعترف بأآن لديك هذا القدر فقط من المعلومات › 
واستعن بالآخرين عندما يكون هناك معلومات لا تستطيع الحصول عليها . 

.٠‏ فى المقابلات ابحث عن معلومات في خلفية الموضوع »› واطرح الأستلة التي 
ستقدم تفاصيل وتحليل » واستعملها كحجارة البناء » ولكن اجعل عقلكڪ 
متفتحاً ومرناً لتغيير البتاء الذي تبنيه . 

.١‏ احذرآن تسىء لنفضسڪ بين زملاتك بنشر معلومات غير دقيقة › ولا تقل 
أشياء يمكن أن يكون لها تأآتير قوي على الآخرين إلا وأنت على ثقة من أن هذه 
المعلومات صحيحة » انتظر وفكر فيما كتبته قبل آن ترسله . 

۲ يمكتشك الاعتماد على الآخرين لمساعدتك › وعندما بآتونڪ بالمعلومات 
استخدم كلماتهم وعدد المصادر التى ذكروها › وتأكد منها › ثم عليك أن 
دحرر ونجمع الكلمات والصور والتسجيلات الصوتيه التي قدموها إليك . 


۱۷۰ التربية الإعلامية 


الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلامياً 


۳. إعطاء الآخرين دور فى عملك مهم جدا » فهذا يشجعهم وينقل لهم اهتمامڪ؛ 
كما أنه يفتح الباب أمام آراء مختلفة وأصوات مختلفة » وطرق مختلفة للكلام. 
فمن الجيد السعى وراء خلق محادثات حقيقية مستنيرة . 

.٤‏ في النهاية ضع خاتمة معتمدة على ما تعتقد أنه حقيقى › فهذا يؤكد للقراء 
نڪ تريدهم آن يصنعوا قرارهم بأنفسهم . 

٥‏ لمادا نحتاج إلى صوتڪك ؟ 
عندما نعيش فی صمت نعانی أيضاً فى صمت » وعندما نعيش بمفردنا نعاني 


دمفردنا ولكن عندما نتكلم نكسر حاجز الصمت ولا نصبح بمقفردنا هادا 


التربية الإعلاصية | ١۷١‏ 


الباب الثالث 


کف تتداعل د الإهادم؛ | الفصل الثالث : السلوك الواعي إعلامياً 


أسنلة للنقاش 

أولا : هل تتذكر حالات وقضايا إعلامية كان للسلوك الواعى إعلامياً دور كبير فى 
إحداث تغيير إيجابي فيها » سواءأً على المستوى العربى أو المستوى العالمي؟ 

ثانياً : ما هي معاييرك في انتقاء القنوات الفضائية المفضلة التي تقوم بمشاهدتها؟ 

ثالثاً : هل سبق لك التواصل عبر رسالة قصيرة 51S‏ مع إحدى وسائل الإعلام 
الرأي إيجابياً داعماً أو سلبياً كابحاً ؟ 

رابعاً : هل سبق لك التعليق برآيك على أحد الموضوعات آو المقالات أو الأخبار 
فى المواقع الإلكترونية الكبرى للصحف أو القنوات على شبكة الانترنت ؟ 


۷۲ التربية الإعلامية 


الباب الثالث 


الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


الفصل الرابع : كيف تكون منتجاً للمحتوى الإعلامي ؟ 


من ؟ 
بقول مادا ؟ 
بأية وسيلة ؟ 
لمن ؟ 


ه بأآي تآثير ؟ 


التربية الإعلامية ۳ 


الباب الثالث 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ 


الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ 
.١‏ إن الاتصال عملية مكونة من عدة عناصر» كما تم توضيح ذلك في الفصول 
اولي 
۲. من أفضل النماذح التي توضح عناصر عملية الاتصال نموذج ( لازويل ) المكون 
سن خمة اة : 
من 
يقول ماذا ؟ 
بآية وسيلة ؟ 
لمن ؟ 
ويآي تأثير ؟ 


۳. من المهم أن تبقى هذه الأسئلة المعبرة عن عملية الاتصال حاضرة في ذهن 
منسح المحتوى الإعلامى : 
في نجاح عملية الاتصال . 

.٥‏ سنقوم بتوزيع بعض الإرشادات والتوجيهات المقترحة » حسب الأسثلة الخمسة 
لتمتل إشارات وملامح آساسية لتعزيز عملية الاأتصال › وإنتاج المحتوى الإعلامي 
الناجح . 


1۷٤‏ التربية الاعلامية 


الباب الثالت 


الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ م كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


أولا :من ؟ وهي العناصر المرتبطة بشخصية ( المرسل وصانع المجتوى ) 


حدد أهدافك ندقہ › و ڪن اغبا 5 بالهدف الدي ترنده » وترغب فيه » وتسحى إليه. 


تدرب على مهارات التواصل كمهارة القراءة » ومهارة الاستماع › ومهارة السؤال › ومهارة 
التحدت » ومهارة الكتابب . 


تدرب على مهارات التفكير العليا وهي : حل المشكلات » واتخاذ القرار » والتفكير الناقد › 
والتفكير الإبداعى . 


تدرب على المهارات التقنيت والفنيت الخاصة بالوسيلم الإعلامية التى تستخدمها. 


كن واضحا 2 الإفصاح عن هويتك والتعريف بنفسك » لأن العمليت الاتصاليت الصادرة 
من مصدر مجهول لا تحظى بالثقة الكافي » ولا تعطي الأآثر الفعال . 


کن واا من نقفسك فهذا سبولد الثقم فيما ستقوله آو تفعلهة . 


يجب آن يكون لديك قدر جيد من المعرفت 2 الموضوع » فلا تقول ما لا تعرفه» ولا تنقل 
مضمونا لا تفهمه . 


يجب أن يكون اتجاهك نحو الموضوع إيجابياً ليكون الاتصال فعالا » فإذا لم يؤمن المصدر 
بصدق ما يقوله ويقتنع به يصبح من الصعب عليه أن يقنع الأخرين . 


يجب أن يكون اتجاهك تجاه المتلقي والجمهور اتجاها إيجابيا » فحين يدرك المتلقي أن 
المصدر يحترمه ويتعاطف معه يصبح آقل انتقادا لرسائله » ويزداد احتمال تفهمه واستيعابه 
تلرساقل اقام : 


احرص على بتاء مصداقيتك لدى جمهورك بآن تكون خبيرا 2 موضوعك › مطاعا على 
تفاصيله » تنقل الرسائل بأمانت وبدون تحيز. 


ڪن جذاا: قربا من |۱ لجمهور بے النواحى الله لنقسية والاجتماعية › وابن معهم جسورا من 
الود والألفت وساعدهم على التخلص من القلق والضفط والتوتر وعدم الأمان . 


التربية الإعلامية | ٠۷١‏ 


الباب الثالث ا س ا ا EE‏ 
كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ 


ثانیا : یقول ماذا ؟ وهي العناصر المرتبطة بمضمون ( الرسالة والمحتوى ) 


الرسالت هى المضمون والمحتوى الذي يصنعه المرسل ليعبر عن آهدافه » فهي العبارات التي 
تقال » والمعلومات التي تقدم» والاستنتاجات التي نخرج بهاء والأحكام التي نقترحها. 


اختر الرسالم التي تتفاعل مع اهتمامات المتلقى وتستجيب لصالحه. 


دحب آن تکون الرسالي واضحي ويسيطة ومفهومة » قابلت للمشاهدة » آو قابلي للقراءة › آو 
کالہ لالا ستماع. 


لتكن رسالتك واقعيح › تعر عن الواقع » وتجنب استخدام التجريد › سواءا 2 الأحداث أو 
الظروف أو المواقف . 


لتكن الرسالة قابلت للتحقق » وتشتمل على جمل وعبارات عملي » يمكن اختبارها والتأكد 
منهاے الواقع . 


استخدم وسائل تآثير عاطفيتَ تخاطب المشاعر والقيم والعواطف والأحاسيس . 
استخدم وسائل إقناع عقلية بالأدلة والشواهد والمنطق . 

لتكن الرسالت ذات نتائج واضحة تبيتها للمتلقى › ولا تكن مضمرة وضمنيت . 
استخدم المصادر الموثوقة للنقل عنهاء مع الإشارة إليها بوضوح بأنها مصدر المعلومات . 
احرص على العناين بحقوق الملكين الفكريہ واحترامها وعدم انتهاكها. 


تذكر أن أهم عناصر الرسالت وأكثرها و للفهم والتلقي هي المواد التي تیدا بها 
الرسالت ثم المواد التي تأتي ب2 النهايت › بينما التي تأتي 2 الوسط هي الأقل أهمية . 


كرر الرسالت للحصول على أفضل تأثير » ولكن مع تنويع الشكل » والوسيلت وطريقة 
الطرح والمحالجب. 


٠۷١‏ | التربية الاعلامية 


الباب الثالت 


الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ | كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


ثالثا : بأية وسيلة ‏ وهي العناصر المتعلقة بنوعية ( الوسيلة وتقنياتها ) 


الوسيلة هي الوعاء الذي يحمل الرسالت ويؤثر فيها » فإما أن يزيد أو يقلل من فعاليتها. 


الوسيلة إما أن تكون نصا مكتوبا 4 جريدة أو مجلة » أو منتدى الكترونى » أو مدونة» أو 


وإماإن تكون صوتا ے إذاع آرضين آو رقميتة آو فضائية » آو وسائل البث الشخصية على 
الإنترنت ... إلخ. 


وإما أن تكون صورة تلفزيونيت متحركة ملوّنة 2 قناة فضائيت » أو تلفزيون تفاعلي أو 
أرضي» أو مقاطع فيديو 2 الإنترنت » أو الهاتف الجوال ... إلخ. 


اختر الوسيلح التي تتناسب مع الرسالت والفكرة والمضمون » والهدف الذي تسعى 


اختر الوسيلة التي تتناسب مع الجمهور المستهدف › وعاداته الاتصاليہ » وطريقي تعحرصضه 
للوسيلت » وتفاعله معهاء وتآثبرها عليه . 


اختر الوسيلة التى تتناسب مع قدراتك ومهاراتك واهتماماتك › وإمكانياتك الماديت . 


اختر اوسيل ح التى تتناسب مع عامل الوقت : إذا كان الوقت مهما وفمالا بائتسبة للموضوع 
واتفكرة والهدف. 


اختر الوسائل المكتوبہ التي تتعامل مع النصوص التحریيريہ لتوصیل الرسائل الصعبہ 
والمعقدة » فهي الأفضل 2 هذا المجال . 


اختر الوسائل الصوتية للرسائل البسيطة السهلة التي تتطلب تنشيط الخيال . 


اختر التلفزيون ومقاطع الفيديو لعرض الرسائل البسيطة السهلة » لأنها أفضل وأسهل 
تذڪرا > وذات إمكانيات أكبر؛ حيث تجمع الرؤيم والصوت والحركت واللون » وتكبير 
الأشياء الصغيرة › وأنواع الحركات والمؤثرات البصريح والصوتيت. 


تذكر أن التلفزيون هو آكتر الوسائل فعاليم ے تغيير الاتجاهات › ثم الإذاعت تم 
الوساذل اكتوية. 


التربية الاعلامية ¥ 


۷۸ 


الباب الثالت 


الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ 


رابعا :لمن + وهي العناصرالمتعلقة بالطرف الآخر وهم (المتلقى - الجمهور) 


المتلقى هو آهم حلقن 2 عملي الاتصال » والحمهور هو أهم عتصر 2 صناعة الإعلام . 


حدد جمهورك وتعزف عليهم » وحدّد ما هي خصائصهم السكانية » مثل العمرء والنوع › 
والتعليم والدخل » والوضع الاجتماعي » والانتماء الديني » وما هي خصائصهم النفضسية 
مثل المشاعر › والسلوك › والاراء» والقلق » والانفتاحية › والثقة بالنفس ؟ وماهي البيثن 
الإعلامية التي يعيشون فيها ؟ والوسائل الإعلامية والتقنية التي تناسبهم ؟ ماهي 
اتجاهاتهم › وعاداتهم » ودوافعهم » واهتماماتهم » وحاجاتهم » وخصائصهم الشخصية 
والنفسية والإقناعية ؟ 


فهمهم آولا » فهذا التفاهم المشترك هو الخطوة الأو لى للتواصل . 


حلد الملضمون الذي يتاسب جمهورك › ويلبى احتياجاتهم الحقيقيت . 


اختر الوسيلتة التى تناسب جمهورك » دون تحميلهم جهدا أو تكلفت إل 2 الحد الأدنى . 


استخدم الكلمات والتعابير والصور المألوفت للجمهور »وحاول إقامي روانط إتحانيب 
معحهم منت بدايم التفاعل الاتصالى . 


تذكر أن الجمه ور بختاف بحسب موقفه من الرسالت الإعلاميت» فهناك الجمهور 
المؤيد» والجمهور المعارض والجمهور الذي لم يتخذ موقفا. 


تذكر أن الجمهور يختلف بحسب سرعت وسهولة إقناعه والتأثير فيه » فهناك الجمهور 
الحساس »سريع الاقتتاع والتآثر مثل الآأطفال › وهناك الجمهور الناضح »الذي لا 
يستسلم لوسائل الإعلام » ويتمتع بالوعي الإعلامي » وهتاك الجمهور اللامبالي › وهو 
الذي يتعامل مع الرسائل الإعلاميت باهمال تام ولا مبالاة . 


التربية الإعلامية 


الباب التالت 


الفصل الرابع : كيف تكون منتجا للمحتوى الإعلامي ؟ كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


خامسا :باي تاثير؛ وهي الأسنلة التي تعالج (النتيجة - الأثر -ردالفعل -رجع الصدى) 


الآأثر هو نتيحة الاتصال » وهو الهدف من هذه العمليت . 


۱ 


حدَّد ماهو الغرض والوظيفت من هذه العملية الإعلامية » هل هى نقل الأخبار» أ 
تقديم المعلومات › آم الترقبه ؛ آم الإعلان والترويج ؟ 


۳ 


ا 
ُ 
ا 
ا 
ا 
ا 


حدد ماهو مجال التاتير الذي تتوقع آن تعمل فيه رسالتك »هل هوالمعرفة والإدراك 
والفهم › آم الاتحاهات والقيم »آم السلوك والتصرف ؟ 


اختبر إحساسك الشخصى تجاه رسالتك ؛ ومدى فاعليتها وتآثيرها. 


تآأكد من وصول رسالتك › ومدى قهم الجمهور لها واستيعابهم لضمونها. 


تعرف على كيفية استقبال الحمهور لرسالتك » و كيفية إدراڪه و تفسىره لهاء و ڪيف 
سيتصرقف بازائها» وهل سيتفاعل معها» ويقبل عليهاء آم سيقطع الاتصال ولن يكرر 
التواصل ؟ 


قم بقياس رجع الصدى » سواءاً اكان ذلك كمياً آم نوعياء سلبياً آم إيجابياء فوريا آم 


هل تحقق الهدف من هذه العمليت الاتصاليت ؟ 


راجع نتسل مع مضمون رسالتك وأثرها ونتائجهاء وهل تنسجم وتتوافق مع آخلاقك 
وقيمك ومبادنك 3 


التربية الإعلامية ۱۷۹ 


الباب التالت 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الرابع : كيف تکون هنتجا للمحتوی الاأعلامي ؟ 


أنشطة مقترحة 


أو لا : البحث عن مفهوم المحتوى المنتح من المستخدمين () UGC: User-gene۲2ed‏ 
n1ته)‏ ومدى آهميته فى مجال الإعلام فى السنوات الآأخيرة › والدورالكبير 
الذي يزداد آهمية فى السنوات القادمة » وهو يمتل فرصة كبيرة للمشاركه 
بفعالية في صناعة الإعلام الجديد في العالم المعاصر. 


ثانياً : إنتاج محتوى إعلامي صوتي أو مرئي أو مكتوب › والقيام بنشره عبر وسائل 
الإعلام الجديد فى شبكة الانترنت . 


۸۹ التربية الإعلامية 


الباب الثالت 


الفصل الخامس : الاعلام الجدید ) كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


الفصل الخامس : الاعلام الجديد 


مرادفات الإعلام الحديد . 

# تعريف اللاعلام الحجديد. 

ه وسائل الإأعلام الجديد . 

خصائنص الا علام الحديد . 

العلاقة بين الإعلام التقليدى 
والإعلام الجديد . 

ه مقارنة بين الصحافة التقليديهة 
والصحافة الإلكترونية . 

« الظواهر التى صاحبت الإعلام الجديد . 

مهارة التفكير الناقد والاعلام الجحديد . 


ه الإعلام الجديد .. والفرصة السانحة . 


التربية الإعلامية ۱۸۱ 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الخامس : الاعلام الجديد 


القفصل الخامس :الاأعلام الحدبد 


.١‏ تمثل ثورة المعلومات التي يعيشها العالم فى الوقت الراهن أحد أهم مراحل 
التطور التاريخي الكبرى فى تاريخ الإنسانية . 

. من أهم نتائج هذه الثورة المعلوماتية التغيرات الكبرى التى حدثت فى الصناعة 
الإعلامية» وأنماط استهلاك المعلومات › وإنتاجها »ونشرها »والتشارك في 

.اد هذا التطور الكبير إلى انقسام القطاع الإعلامى إلى مجالين : 

أ. الإعلام التقليدي : الذي يضم الصحف والمحلات والإذاعة والتلفزيون . 


ب .الإعلام ا لجديد : الذي يقوم على تدفق المعلومات عبرشبكة الانترنت والهاتف الجوال. 


اوا : مرادفات الإعسلام الجديد 


يطلق على الإعلام الجديد العديد من المسميات والمصضطلحات ومنها : 
الإعلام الرقمي » الإعلام التفاعلى › إعلام المعلومات » إعلام الوسائط المتعددة › 
الإعلام الشبكي الحي على خطوط الاتصال ( 12ل ع«1ا١ )0‏ الإعلام السيبروني 
(Cyber Meda )‏ « والإعلام التشعيبy‏ ) Hyper Media‏ ( . 


ثانيا : تعريف الإعلام الجديد 
الإعلام الجديد هو العملية الاتصالية الناتجة من اندماج ثلاثة عناصر : 


-١‏ الكمببونر ۲- الشبكات -١‏ الوسانط المتعددة 


1" ا جس > = سسس == E‏ ا 


1۸۲ النربية الإعلامية 


E‏ ۱ الباب الثالث 
الفصل الخامس : الاعلام الجديد كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


ثالثا : وسائل الأعلام الجديد 


تعددت وسانل الإعلام الجديد وآدواته › وهي تزداد تنوعاً ونمواً وتداخلا مع مرور 
الوقت » ومن هده الوساتل . 

المحطات التلفزيونية التفاعلية » والكابل الرقمى »والصحافة الإلكترونية ؛ 
ومنتديات الحوارء والمدونات »والمواقع الشخصيه والمؤسساتيه والتجاريه ؛ ومواقع 
الشبكات الاجتماعية › ومقاطع الفيديو » والإذاعات الرقمية » وشبكات المجتمع 
اللافتراضية › والمجموعات البريدية» وغيرها . 

بالإضافة إلى الهواتف الجوالة التى تنقل الإذاعات الرقمية › والبث التلفزيوني 
التفاعلي » ومواقع الانترنت »والموسيقى » ومقاطع الفيديو » والمتاجرة بالأسهم 
والأحوال الجوية » وحركة الطيران » والخرائط الرقمية › ومجموعات الرسائل 
النصية والوسائط المتعددة . 


رايعا : خصانص الإعلام الجديد 


يتميز الإعلام الجديد بالعديد من الخصائص ومنها : 

.١‏ التفاعلية : حيث يتبادل القائم بالاتصال والمتلقى الأدوار » وتكون ممارسة الاتصال 
تنائية الاتجاه وتبادلية » وليست فى اتجاه آحادي »بل يكون هناك حوار بين 
الطرفن . 

۲. اللاتزامنية :وهى إمكانية التفاعل مع العملية الاتصالية في الوقت المناسب للضرد؛ 
سواءاً ڪان شیاه أو شرس : 

. المشاركة والانتشار: يتيح الإعلام الجديد لكل شخص يمتلك أدوات بسيطة آن 
يكون ناشراً يرسل رسالته إلى الآخرين . 

٤.الحركة‏ والمروئسة : حيث يمكن نقل الوسائل الجديدة بحيت تصاحب المتلقي 
والمرسل » مثل الحاسب المتنقل » وحاسب الانترنت › والهاتف الجوال »والأجهزة 
الكضية » بالاستفادة من الشبكات اللاسلكية . 


التربية الإعلامية 


1A 


كيف نتعامل مع الإعلامة الفصل الخامس : الاعلام الجديد 


1A4 


الباب التالت 


۵. الكونية : حيث أصبحت بيتة الاأتصال بيثة عالمية » تتخطى حواجز الزمان 
والمكان والرقابة . 

.٦‏ اند ماج الوسائط : فى الإعلام الحديد يتم استخدام كل وسائل الاتصال » متل 
النتصوص,)» والصوت ١‏ والصورة التابتة » والصورة المتحركهة › والرسوم البيانية 
تنانة وتلاتيه الأبعاد ...لح : 

۷ الانتباه والتركيز : نظراً لآن المتلقي في وسائل الإعلام الجديد يقوم بعمل فاعل 
في اختيارالمحتوى » والتفاعل معه » فانه يتميز بدرجة عالية من الانتباه 
والتركيز » بخلاف التعرض لوسائل الإعلام التقليدي الذي يكون عادة سلبياً 
وسطحياً 


چ 


۸ التجربن والجفظ : حيت يسهل على المتلقى تخرين وحفظ الرسانل الاتصالية 
واسترجاعهاء كجزء من قدرات وخصانص الوسيلة بذاتها . 


خامسا : العلاقة بين الإعلام التقليدي والإعلام الجديد 


. هناك منافسه شديدة وضارية بين وسائل الإعلام التقليدي والإعلام الجديد‎ .١ 

1. هناك آرقام مؤكدة حول انحسار عدد المتابعين لوسائل الإعلام التقليدي وازدياد 
مستخدمي الإعلام الجديد فى المجال الصحفى . 

۳. يعض وساتل الاعلام التقليدي 
أخذت تعيد تكوين نفسها › 
فتحد بتاع ذاتيا للندمج گی 
الاأعلام الحديد وتكون جزءاً 


منك . 


التربية الإعلامية 


الفصل الخامس : الإاعلام الجديد 


الباب الثالث 


سادسا : مقارنة بين الصحافة التقليدية والصحافة الإلكترونية 


. الصحيفة الورقية التقليدية تجمع الأخبار والمحتوى › وتحررها › وتخرجها في 
نصوص وصور ثابتة بآنواعها » ويتم طباعتها ورقياء لتوزع في اليوم التالي . 

. الصحافة الإلكترونية صحافة آنية » يتم تجديدها وتحديتها طوال اليوم › وعلى 
مدار الساعة › وتحتوي النصوص المكتوبة › والصور الثابتة › والرسوم البيانيه ؛ 
ومقاطع الفيديوء والتفاعل الانى › والمشاركة الفعالة مع الجمهور › وذلك في 
التعليق الفوري على الموضوعات والآخبار » والمشاركة فى استطلاعات الرآي . 
كما تتميز النصوص المكتوبة في الصحافة الإلكترونية بآنها (نصوص نشطة)ء 
تعطى تفصيلات ومعلومات آأكتر عند النقر على الكلمة المفتاحية ذات الدلالة 
في النص » وغالباً ما تكون (الكلمات النشطة) ذات لون مختلف في الكتابة » وذات 
وتتميز أيضاً آ خبار الصحافة الإلكترونية ومقالاتها بآنها مصحوبة (بروابط) تقود 
المتلقى إلى أخبار سابقة ذات صلة › أو مقالات أخرى لكاتب المقال وهكذا . 

. هناك جوانب كثيرة للمقارنة » إلا أآننا اقتصرنا فقط على الجوانب المتعلقة 
بالإمكانيات التقنية للصحافتين التقليديه والإلكترونيه . 


التربية الإعلامية 


A۵ 


الباب الثالث 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الخامس : الاعلام الجديید 


سابعا : الظواهرالتي صاحبت الإعلام الجديد 


. كسر احتكار المؤسسات الإعلامية الكبري‎ .١ 

ظهور طقفه جدیدةه من الإعلاميين 1 وأحياناً من غير المتخصصين فى الإعلام 1 
إلا آنهم أصبحوا محترفين فى استخدام تطبيقات الإعلام الجديد » بما يتفوقون 
فيه على آهل الاختصاص الأصليين . 

۳. ظھور متادر حدندة للحوار » ققد اأ صبح باستطاعة آي فرد فى ا١‏ د لمحتمع آن يرسل 
ويستقبل ويتفاعل ويعقب ويستفسر ويعلق بكل حرية › وبسرعة فائقة . 

. ظهور إعلام الجمهور إلى الجمهور‎ .٤“ 

۵. ظهور مضامين تقافية وإعلاميه جديدة. 

1 المشاركهة فى وضع الأجندة . ينجح الإعلام الحديد أحياناً فى تسليط الضوء 
بكتافه على قضايا مسكوت عنها فى وسائل الإعلام التقليدية » مما يجعل هذه 
القضايا المهمة هاجساً للمجتمع › للتفكير فيها ومناقشتها ومعالجتها . 

۷. نشوء ظاهرة المجتمع الافتراضى والشبكات الاجتماعية : وهي مجموعة من 
الأقشخاص يتحاورون ويتخاطون باستخدام وسائل الإأعلام الجديد › لأغراض 
مهنية آو ثقافية آو اجتماعية أو تربوية » وفي هذا المجتمع تتميز العلاقات بأنها 
لا تكون بالضرورة متزامنة » والأعضاء لا يحضرون فى نفس المكان » والتواصل 
يتم دون الحضور › وقد يكون المجتمع الافتراضى آأكتر قوة وفعالية من المجتمع 
الحقيقى › وذلك لأنه يتكون بسرعة › وينتشر عبر المكان » ويحقق أهدافه بأقل 
قدر من الود والمحددات . 

۸. تفتيت الجماهير : مع التعدد الهائل والتنوع الكبيرالذي لم يسبق له مثيل 
فى التاريخ فقد يدأ الجمهور يتفتت إلى مجموعات صغيرة » بدلا من حالة 
الجماهير العريضهة لوسانل الإعلام التقليدية » وهكذا انتقل الإعلام إلى مرحلة 
الإعلام الفتوي والإعلام المتخصص. 


۱۸٦‏ التربية الإعلامية 


EEE‏ ) الباب التالت 
الفصل الخامس : الاعلام الجدي د ١‏ كيف نتعامل مع الإعلام؟ 


ثامنا : مهارة التفكر الناقد والإعلام الجديد 


إن مهارة التفكير الناقد تكون أكثر آهمية وأشد الحاحاً عند التعامل مع وسائثل 
الإعلام الجديد » والانترنت بصورة عامة » لأن الأمر يزداد تعقيداً مع غموض وعدم 
وضوح الشخصيات الحقيقية التي تتفاعل في إطار الإعلام الجديد أحياناً » كما أن 
الحرية التي لا تحدها حدود الزمان والمكان والرقابة تتيح نش ر آخبار غير صحيحه؛ 
وشانعات مغرضة » وأفكار خاطنة» كما يمكن أن تقود إلى ارتباطات مدمرة بشبكات 
الحريمة المنظمة » والإرهاب » والمخدرات» وغخسيل الأموال » وغيرها من المخاطر 


تاسعاً : الإعلام الجديد ... والفرصة السانحة 


يمثل الإعلام الجديد فرصة للمجتمعات والثقافات أن تقدم نفسها للعالم » فالاإعلام 
الجديد وبشكل خاص الانترنت فتحت المجال أمام الجميع بدون استثناء ويدون 
قيود لوضع ما يريدون على شبكة الانترنت ليكون متاحاً للعالم رؤيته » وهذا يتطلب 
استعداداً حقيقياً للاستتمار فى هذه الوسيلة » والأهم من ذلك استثمارها بشكل 


إيجابي » ناجح ومؤتر وقعال . 


التربية الإعلامية AY‏ 


الباب الثالت 


كيف نتعامل مع الإعلام؟ الفصل الخامس : الاعلام الجديد 


أ ء ل للك قاش 
آولا : ماذا تتوقع آن يحصل فى مجال الإعلام الجديد بعد خمس سنوات ؟ 


ثانياً : فى ظل هذا الازدحام والضوضاء الشديدة التى تحيط بالإنسان المعاصر › 
آين وكيف يجد الإنسان الطمأنينة والهدوء والاستقرار النفضسى ؟ 


۸۸ التربية الإعلامية 


الباب رع E‏ 


| الباب الرابع 
الفصل الأول : مهارات الحديث : مهارات إعلامية 


الفصل الأول : مهارة الحديث 


ه تخطيط الحديث المنظم . 
# سمات المتحدتث الناجح . 


المداخلة التلفزيونية . 


التربية الإعلاصیة | ٠٩٩‏ 


۹۲ 


الباب الرابع 
مهارات إعلامية 8 الفصل الأول : مهارات الحديث 


. نحن نفقد كتيراً من الوقت › والفرص ›والمال › والصداقات » والعلاقات 


أ تاس خر من آتخبطة اتتا : 


وأخلاقنا » وذكائنا » أكثر مما توضحه طريقتنا في المشى أو الأكل أو اللبس 
أو القراءة . 


. وعندما نتحدث عن الإعلام والتآثير » فإننا فى حاجة حقيقية لتعلم مهارة 


الحديث » حتى نتمكن من تحقيق اتصال تاجح مع الأخرين »وتحقيق هدفنا 
من الاأتصال . 


: إن الحديث المنظم الدي بجري فی محال العمل » ومناقتشات المتخصصين › 


والمناقشات التى تتم فى الندوات والمحاضرات والمؤتمرات »والخطب والمناظرات. 
وهي قاعات الفصل » وقى المقابلات الصحفية › واللقاءات الإذاعية والتلفزيونية › 
فى كل هذه الحالات لا بد لنا من التخطيط الجيد للحديث . 


الموضوع الاأول : تخطيط الحديث المنظم 


" المرحلة الأولى : الإعداد للحديث . 
" المرحلة الثائية : توجيه الحديث . 


" المرحلة التالثة : تقويم الحديث . 


التربية الإعلامية 


4 الباب الرابع 
الفصل الأول : مهارات الحديث مهارات إعلامية 


أولا : مرحلة إعدادالحديت 


وتشمل هذه المرحلةه محموعة من الخطوات الأتية : 
.١‏ تحديد الهدف من الحديث : بالإجابة على سؤال واضح › لماذا نتحدث ؟ . 
. تحديد موعد إلقاء الحديث: لضمان الاستعداد النفسىوالعقلى لجميع الأطراف. 
۳. اختيارالمكان المناسب : فكل نوع من الحديث له مكان مناسب يختلف عن الأخر. 
.٤‏ تحديد نوعيه الجمهور : فهي تفيدنا هي كل جوانب الحديث . 
ه. اختيارمادة الحديث : فلا نتحدث إلا فى الموضوع الذي نعرف عنه الكثير؛ 
وتكون معلوماتنا صحيحة وجديدة وصادقة وكافيه » ومتصله بالموصوع 


الرئيسي . 


ثانیا : مرحلة توجيه الحسديت 


وتتضمن هده المرحلة حوانب عديدة : 
فة باتتقس.. 
. التعبيرات المبهجه للوجه . 
۳ المظهر الخيت والملسن المناسب : 
.٤‏ حسن الاستهاال . 
ه. العرض المنظم والمتاسب . 
.٦‏ الاهتمام بالمستمع والحرص على اجتذابه بصرياً . 
۷. استخدام اللغة المناسبة والسرعة المناسبة للحديث . 
۸. التركيز على عملية تنظيم الوقت . 
۹. تحديد الحديث بنقاط محددة وتكرارها للمستمعين . 
.٠‏ البدء بملخص سريع للنقاط التى سوف تناقشها . 


التربية الاعلامية 4۳ 


الباب الرابع + A a‏ ا 


مهارات إعلامية الفصل الأول : مهارات الحديث 


. البدء بنقاط الإتفاق‎ .١ 


۲. تحجنب التطويل . 
۴۳. استخدام الجمل القصيرة . 


؛. الخاتمة الجيدة التي تبلور الموضوع . 
ثالث :مرحلة تقويم الحديث 


عمليه التقويم يحب آن تكون مرافقة للحديث منذ آول مرحلة الإعدادء ثم آثناء 
الحديث » من خلال رجع الصدى ›وبعد الحديت باعادة اللاستماع إلىهك › آو بالاستماع 
إلى ملاحظات المستمعين › وبالتالي التعرف على الإيجابيات والسلبيات . 


۱۹٤‏ التربية الإعلامية 


الباب الرابع 
الفصل الأول : مهارات الحديث مهارات إعلامية 


ا لموضوع التاني : سمات‌المتجدث الناجح 
يتمتع المتحدت الناجح بتلاثة آنواء من السمات : 
أولاً :السمات الشخصية . 
ثانياً : السمات الصوتية . 
ثالثاً , السمات الإقناعية. 


أولاً : السمات الشخصية للمتجحدث الناجح 


. الصدق : فالمتحدث الصادق هو الآأكثر تأثيراً فى مستمعيه‎ .١ 

۲. الوضوعية : وهى العدالة فى الحكم على الأشياء » والوقوف إلى جانب الحق . 

۴. الوضوح ؛ بأن تكون اللغة بسيطة والمادة منظمة ومتسلسلة منطقياً . 

> الدقة : وهو التأكد أن الكلمات التى تستخدمها تؤدي إلى المعنى الذي تقصده 
۵. الجماس : وهو آن تكون فة للهح ووك :لقحو حيوها فقا ا عا 
.٦‏ القدرة على التدكر : وتعنى حضور الذهن أثناء الحديث . 

۷ الا تزان الانفعالي : أن يكون المتحدت متحكماً فى انفعالاته . 

۸. المظهر : يعكس | لمظهرمدىرزيةالمتحدثلنفسهوالطريقةالتىينظربهاالاخرونإليه. 


٩‏ القدرة على التعببر الحركي : وهي التي تسمى لغة الجسد »ولها أثر كبير جدأً في 
نجاح الحديث . 


التربية الإعلامية 4٥‏ 


الباب الرابع 
مهارات إعلامىة الفصل الاول : مهارات الحديث 


س 


ثانيا : السمات الصوتية للمتحدث الناجح 


۲. وضوح الصوت . 
۳. ننويع سرعهة الحديث . 
٤‏ استخدام الوقفات : 


ثالثا :السماتالاتناعية 


الإقناع هو كسب تأآييد الأفراد لرآي أو موضوع أو وجهة نظر معينة » وذلڪ عن 
لريقة تقديم الأدلة والبراهين المؤيدة لوجهة النظر › بما يحقق الاستجابة لدى 
الأفراد . 
والمقدرة الإقناعية لدى المتحدث الناجح تتضمن مجموعة من السمات وهي . 
.١‏ القدرة على العرض والتعبير . 
۲. القدرة على التحليل والابتگار . 
۳. القدرة على الضبط الانفعالي . 


. القدرة على تقبل النقد‎ .٤ 


۱۹٦‏ التربية الإعلامية 


الباب الرابع 
الفصل الأول : مهارات الحديث مهارات اإعلامية 


الموضوع الثالث : مستلزمات الحديث المؤثر 


يمكن تحديد مستلزمات الحديث المؤثر فى إطار ثلاثي الأبعاد يتضمن ما يلي : 
أو : مستلزمات متعلقة بالمتحدث . 

ثانياً : مستلزمات متعلقة بحمهور المستمعين ويضعها المتحدث فى اعتباره . 
ثالتا : مستلزمات متعلقة بالبناء اللخوي للحديث . 


أولا : المستلزمات المتعلقة بالمتحدث 


. الاستهلال الجديد والختام الجيد . 

. استخدام أكبر قدر ممكن من الحواس . 
. السيطرة على دفه الحديث . 

. تعلم حسن الاستماع . 

. تجنب تقليد الآخرين . 

. الحرص على رجع الصدى . 

. الاأتجاه الطيب نحو الحمهور . 

الخرض فل التلخافية . 

. الإقراروالاعتراف بالخطاً . 


ثانيا : مستلزمات متعلقة بالجمهوريضعها المتحدث في اعتباره 
. معرفة اتجاهات المستمعين وميولهم تجاه الفكرة أو الموضوع . 
. البدء بنقاط الاتفاق . 

. معالحة الأفكار المستترة . 

. احترام آراء اللأاخرين . 

. اجعل الآخربيشعر بآهميته . 

. دع الآخر يشعر أن الفكرة فكرته . 


التربية الإعلامية ۹۷ 


الفصل الأول : مهارات الحديث 


۷. اسال الآخرندلك من إالقاء الأوامر 
۸. لا تحادل . 
۹. نوسل بالرفق واللين . 
ثالثا : مستلزمات متعلقة بلغة البناء المنطقي للحديث 
.١‏ دعم الحجوانب الإيحابية لدى الآخر. 
۲. عدم الاستطراد . 
۳. حشد وسائل التآثير المختلفة . 
0 تحنب الأ خظاء آو السقةقطات المنتطقية ٠‏ متتل الخلط نين الرآي والحصققه أو 


التعميم › أو التسرع في إصدار الأحكام » أو عرض الأدلة فى غير سياقها .. الخ . 


۱۹۸ التربية الإعلامية 


الفصل الأول : مهارات الحديث 


الموضوع الراسع :المداخلة التلفزيونية 


أذ ل Elsa a‏ ه التلفزبونبهة عبرالهاتف للمتشاهد العادي هو أن تکون 
المداخلة مكتوبة » ومن الأفضل التخطيط لها بحيث تكون حسب الخطوات التالية : 


الإعداد للمداخلة »وآن يکون لديڪ بحق شيء تريد آن تقوله. وفي موضوع 
يهمك فعلا » وتعرف فيه الكتير . 


i قق ف‎ e 


. كتابه المداخله بحيث تكون فى حدود ۰- ۱٠١‏ كلمهة » حيبت تسنغرق 


قراءتها دقيقة واحدة فقط » ويفضل أن تكون في نقاط . 


الإقامة. 


. كتم صوت التلفزيون نهائياً » واستماع الصوت عبر سماعة الهاتف . 
. اللاستعداد النقسى للدخول فى الحوار مع المديع على الهواء . 


. عندما يوجه المذيع حديته إليك إبداً بتحية مختصرة جداً متل : السلام 


عليكم › أحيیك يا أستاذ ( فلان ) وأحيى ضيفك الكريم . ويفضل ذكر اسم 
المذيع لآن هذا يدعم مداخلتڪ آأكثر . 


. ابدأ بعد ذلك المداخلة بقولك : " مداخلتى ألخصها في النقاط التالية ٠"‏ 


واقرأً أو تحدث بطريقة تلقائية واضحة ومنسجمة مع (آجواء) البرنامج › 


) ومسار ) الحديث بين المذيع وضيوفه . 


. اختم المداخلة بالإشارة إلى انتهائها بقولك متلا : هذه مداخلتي وآمل 


منكم التعليق عليها .. وشكراً لكم . 


التربية الإعلامية 


الباب الرابع 
مهارات إعلاميه 


۱۹۹ 


الباب الرابع 
مهارات إعلامية 2 الفصل الأول : مهارات الحديث 


أنشطة مقترحة 


اول : تسجيل درك هيهاز لاقت المتتلن لوخدو لا تزید على مقیشتين. 
لعرض فكرة واحدة بشكل واضح ومفيد . 


ثانياً : المشاركة بمداخلة تلفزيونية مفيدة » فى أحد البرامج التلفزيونية المباشرة 
على القنوات الفضائية . 


2 الباب الرابع 


الفصل الثاني : مهارة الكتابة : أساس الإعلام الناجح مهارات إعلامية 


الفصل الثاني : مهارة الكتابة 


و التخطيط للكتابة المؤترة . 
القواعد العامة للكتابة الفعالة . 
الفكرة .. جوهرالاأتصال . 


أ آنواع الأفكار 


التربية الإعلامية ۲۰١‏ 


الباب الرابع ) ا 
مهارات إعلامية ۱ الفصل الثاني : مهارة الكتابة : أساس الإعلام الناجح 


الفصل الثاني : مهارة الكتابت : أساس الإعلام الناجح 


.١‏ نحن لا نتعلم مهارة الكتابة إلا بعد أن نكون قد تعلمنا مهارات الاستماع والحديث 
والسؤال والقراءة . 

۲. الكتابة تتناول جانباً كبيراً من حياتنا » بل هي تتناول الحياة الإنسانية في 
جميحع جوانبها الماديه والمعنويه › فتربط الإنسان بماضيه » وتصوغ حاضره › 
وتخطط لمستقبله . 

۳. بالكتابة نستطيعه عرض أفكارنا والتعبير عنها بوسيلة لا تنمحي على مر الأيام 
والسنين › وهي أكثر آمانة على النص من الحديث الشخصي › وتعمل على نقل 
المعلومة إلى أكبر عدد ممكن من الناس »وتسمح بالرجوع للمعلومات وقت 
الحاجه » وتسمح بتقديم جميع المعلومات بصورة تفصيلية واضحة › وإيصالها 
بفاعليه إلى الجمهور المقصود . 

“. الكتابة أيضاً هي أساس العمل الإعلامي » وتدخل فى كل عناصره وأدواته ووسائلهء 
متل المقال الصحفي »والحوارالصحفي »والخبر ›والتحقيق ›والتقرير؛ 
وكد لك الكتابه الإذاعية بشتى آنواع وقوالب البرامج الإذاعية › والكتابة 
التلفزيونيه بشتى آنواع وقوالب البرامج التلفزيونية › والفن الدرامي بشتى قوالب 
وتجليانه » المسرحية والسينمائية والإذاعية والتلفزيونية . 

ه. لكل نوع من آنواع الكتابة تقنياته الخاصة › وقواعده المحددة » وعناصره الفنية» 
التي تميزه عن غيره من فنون الكتابة الآأخرى . 


1۲ التربية الإعلامية 


Rien EI 2‏ الباب الرابع 
الفصل الثاني : مهارة الكتابة : أساس الإعلام الناجح مهارات إعلامية 


أولا : التخطيط للكتابة المؤثرة 


الكتابة المؤثرة هى رحلة ذات هدف »ولا بد لها من تخطيط وعمل ذهني يحدد 
مراحلها › ويصل بها إلى غاياتها . 
وعملية التخطيط للكتابة المؤثرة تتضمن عدة خطوات أساسية » ومنها : 

.١‏ تحديد الأهداف : فكل نشاط اتصالى له أهداف محددة › فلا معنى لنشاط 
ليس له هدف ولا مقصد » ولذلك لا بد أن نسأل أنفسنا بوضوح قبل الإعداد 
للكتانة يسؤال : ماذا تريد $ 

. نجديد الجمهور : الكتابة هي علاقة بين الكاتب والقاريء إذا كانت الصحافهء 
أو الكاتب والمستمع إذا كانت للإذاعة » أو الكاتب والمشاهد إذا كانت 
للتلفزيون» فلمن نكتب ؟ ومن هم هؤلاء الجمهور الدين نخاطبهم 5 وما هي 
طبيعتهم وخصائصهم 5 

۲. اختيارفكرة الموضوع : أهم معايير اختيار الفكرة هو مدى أهميتها بالنسبة إلى 
الجمهور › واتفاقها مع خبرة الكاتب › وملائمتها للبيتةه المحيطه . 

.٤‏ جم المادة اللازمة : فنحن لا نكتب من فراغ › وإنما فى إطار ما يتوفر لنا من 
معلومات» من مصادرها المختلفة » على هيتة حقائق » وشواهد » وأمتلة» وآرقام 
وإحصاتيات» ووسائل توضيحيهة كالصور › والجداول » والرسوم البيانيه. 

ه. نجديد الأسلوب الأمثل للكتابة : مثل زاوية المعالجة › وتحديد قالب البناء الفنى؛ 


والصياغة الآسلوبية والتحريرية » ثم المراجعة والتقويم . 


التربية الإعلامية 


ET 


الباب الرابع 


مهارات إعلامية الفصل الثاني : مهارة الكتابة : أساس الاعلام الناجح 


ثانيا : القواعد العامة للكتابة الفعالة 


.١‏ كتمال : فالرسالة المكتملة هى الرسالة التى تجيب عن الأستلة الستة المعروفة: 

(من ؟) ؛ (فتى 9 ) (١‏ ماذا 9) > (أين ؟) ( لماذا $ ).> ( كيف ) : 

1. الإيجاز: وهي المرحلة الوسط بين الاختصار المخل والتطويل الممل . 

. الدفة : وهى تعنى الصواب والتحديد. 

Ù » اموضوعية : مثل فصل الرآي عن الحقيقه » وتحقيق النزاهة والتوازن‎ .٤ 

۵. البساطة : فالكتابة البسيطة هي التي يسهل على الجماهير استيعابها وفهمها . 

١‏ لوضوح : ويكون فى الشكل والمضمون › علماً بأنه فى حالة التعبيرعن المعاني 
العميقة والآأفكار المركبة فإن البساطة والوضوح ليسا مترادفين »ولا يكون حينذاك 
معناهماواحداً. 

۷ المناسبة : وهي موافقة اهتمامات المتلقى . 

۸ الإيجابية : وهي الروح الإيجابية التي يلمسها المتلقي . 

. التأكيد : وهو إبراز قوة المعاني ذات الدلالة » ولكن بحذر ودون تكلف‎ ٩ 

٠١‏ نقنية الوسيلة : وهو توافق الكتابة مع المعاييرالتقنية للوسيلة الإعلامية › فالكتابة 
للصحافة تختلف عن الكتابة للتلفزيون وتختلف عن الكتابة للاذاعة .. وهكذا . 


4 التربية الإعلامية 


الباب الرابع 
الفصل الثاني : مهارة الكتابة : أساس الاعلام الناجدح مهارات إعلامية 


ثالثا :الضكرة .. جوصرالاأتصال 

.١‏ لا يلزم بالضرورة أن تكون مفكراً عميقا أو عبقرياً لكي تبتكر أفكاراً جديدة › يلزم 
فقط أن تكون مفتوح العينين والأذنين لكل ما يدور حولك . 

۲. إن الناس الذين تلتقى بهم هم مصدر الكثير من الأفكار › ومن الضروري جدأ لكل 
إنسان يسعى لابتكار آفكار جديدة وجيدة أن يعمق علاقاته مع الآخرين › ويستمع 
إلى تجاريهم وآحدات حياتهم . 

۳. وسائل الإعلام والنشرهى أيضاً مصدر مهم جداً لابتكارالاأفكار» من خلال الاستماع 
للمتاقشات والأحاديث والندوات » ومشاهدة البرامج التلفزيونية »› وقراءة الصحف 


الإعلام الجديد بغزارتها وتنوعها وعرضها لكل تقافات العالم . 


الباب الرابع 


مهارات إعلامية الفصل الثاني : مهارة الكتابة : اساس الإعلام الناجح 


أنواعالآفكار 


الأفكار أنواع عديدة » ولكل نوع منها طريقته الخاصة فى العرض والأسلوب المميز 
والتعرف على هذه الأنواع يساعدنا ونحن نختار الأفكار التى سنقيم عليها بناءنا 
الكتابي سواءاً للصحافة أو الاذاعة آو التلفزيون » ومن هم آنواع الأفكار ما يلي : 

.١‏ فكرة العرض المباشر : وهي الفكرة المبسطة التى تعتمد على الجانب التقريري 
والتسجيلي» وتهدف إلى عرض الشيء أو المكان أو الحادت أو الوقائع أو 
القضايا ..الخ . 

. الفكرة الوصفية : وهى فكرة شبيهة بفكرة العرض المباشر › وتتجه إلى المجالات 
ذاتها » ولكنها لا تكتفي بالرصد والتسجيل والنقل التقريري › وإنما تتجاوز 
د[ ڪڪ إلى الوصف المتشرب بالفكر الإعلامي للكاتب » ونظرته الخاص 
وزوايا المعالجة التى يختارها. 

. الفكرةالنقدية :وهي الفكرة الإعلامية التي تستخدم روح النقد الصحيح › 
وتميز بين الخطاً والصواب › وتقول للمحسن أحسنت » وللمسيء أسأت . 

.٤‏ الفكرة المقارنة :وهي فكرة عالية الكفاءة » شديدة الحساسية » تحتاح إلى 
عقليه اعلامه منمرسه وخبيرة ومتقفة » وتتمتل موضوعاتها في المقارنة 
بین زمانيین › آو عهدين › آو حادثتين» أو ثقافتين › آو تجربتين وهكذا . 

۵. ال لفكسرة التاريخيهة :وهی ا١‏ لفكرة التى تتخذ من التاريخ وآحداتثه وشخصياته 
وقضاياه ووتائقه وكتبه وآماكنه موضوعاً لها . 

. الفكرة التوجيهية :وهي الفكرة التي تتناول التوجيه والدعوة لعمل شىء محدد» 
كالمشاركه فى برامج خدمة المجتمع »أو الحد من الاستهلاك في الماء آو 
الكهربناء على سبيل المتال» وهكذا 

۷ فكرة التنبؤ: وهي الفكرة القائمة على بحث النتائج المتوقعة التى لم تحدث 
بعد » ومآلات القضايا والآحدات والأفكار » وسيناريوهات المستقبل المحتملة › 
بافتراضاتها المختلفة . 


۹ التربية الإعلامية 


الباب الرابع 


الفصل الثالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية مهارات إعلامية 


الفصل التالث : 


نعاذج من فنون الكتابة الصحفية 


الخبر الصحضي . 
# المقال الصحفي . 
يق الصحفى . 
التقرير الصحفى . 
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الباب الرابع 
مهارات إعلامية ) الفصل الثالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية 


الفصل التثالث : نمادج من فنون الكتانر الصحضبہ 


. الصحضف هي آقدم وساتل الإعلام 


.١‏ امتازت الصحفية عن وسائل الإعلام الأخرى كالاإذاعة والتلفزيون بعدة مميزات 


آأهمها التنوع والتخطية المتعمقة › حيث تستطيع إمداد القاريء بمعلومات 
مفصلة حول الأحداث وخلفياتها › والأفكار › والآراء ... الخ . 


. من المؤشرات الطريفة على اتساع مساحة الصحيفة وغزارة محتواها أن نص 


النشرة الا خبارية التلفزيونية لا بغخطى صفحة واحدة من الصحيفة الورقية. 


. تراجعت أهمية الصحافة الورقية مؤّخراً بسيب التطور والانتشار الكبير لوسائل 


الإعلام الآأخرى » وعلى رأسها القنوات الفضائية ووسائل الإعلام الجديد. 


. بالرغم من تراجع الصحافة الورقية إلا آن الصحافة النصية التحريرية بآدواتها 


المطورة لا تزال في واجهة المشهد الإعلامى من خلال الصحافة الإلكترونية › 
لكنها أصبحت مختصرة وموجزة › وتستخدم أدوات الإعلام الجديد مثل (الروابط) 
و (النصوص النشطة) » وإضافة الصوت » والفيديو » واستطلاعات الرأي » وتعليقات 
القراء ... الخ . 


التقليدية» كفكرة » ومفهوم › وآلية للكتابة » وهي على النحو الأآتي : 
.١‏ الخبر الصحفي . 
.١‏ المقال الصحفي. 
. التحقيق الصحفي . 
.٤‏ التقريرالصحفي . 


التربية الإعلامية 


الباب الرابع 


الفصل الثالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية مهارات إعلامية 


الموضوع الأول : الخبر الصحفي 


اول : معملومات أساسية 


.١‏ إن الخبر هو المادة الأساسية فى الفنون الصحفية المطبوعة › آو المسموعة › آو 
المرتيه » وهو نقل معلومة عن حدث معين آنى » بصدق وموضوعية ودقة . 
. إن السبق الصحفي وانفراد صحيفة أو إذاعة أو قناة بنشر خبر معين وأسبقيتها 
في ذلك يعد من الأهداف التى تسعى إليها وسائل الإعلام . 
۳. الخبر الصحفى يجيب على أكبر عدد من الأسئلة الخمسة وهى : 
( من 8) : (متى §) »( هاذا 5 ) > (أين 8) : (لماذا $) . 
.٤‏ عناصر الخبر التي تجعل منه خبراً ناجحاً كثيرة › ومنها ما يأتي : 
.١‏ أن يكون الخبر جديداً مجارياً للآحدات . 
۲. أن يتوفر فى الخبر فائدة تهم الناس ومصالحهم . 
۳. أن يكون الخبر مثيراً لاهتمام أكبر عدد ممكن من الناس . 
؛. أن يكون الخبر مشوقاً يدفع القارئ إلى متابعة تفاصيله . 
ه. أن يكون توقيت الخبر مناسباً لزيادة الاهتمام به . 
. الخبر المرتبط بالصراع له جاذبية آأكبر . 
۷. الخبر المرتبط بالمنافة له جاذيية أكبر . 
۸. الخبر الذي يثير التوقعات والاحتمالات لدى القاريء يعد خبراً تاجحاً. 
الغرابة والطرافة في الخبر من العناصر المهمة في الأخبار الخفيفة . 
.٠‏ كلما زادت شهرة الشخص الذى يتناوله الخبر زادت آهمية الخبر . 
.١‏ الأخبار التي تثير وتحرك العواطف الإنسانية لدى القاريء تعد من الأخبار 


nln 


الناححهةه. 
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مهارات إعلامية E‏ الفصل الثالث : نعاذج من فنون الكتابة الصحفية 


ثانيا :أنواغالخبرالصحفي 


۲. الخبر المركب : الذي يقوم على وصف عدد من الوقائع والربيط بينها . 
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ثالثا :الأشكال الفنيةللخبر 
.١‏ الخبر القائم على سرد الأحداث . 
۲. الخبرالقائم على سرد التصريحات . 
۳. الخبر القائم على سرد المعلومات . 


E O72 O | 


رابعا : القوالب الفنية لكتابة الخبر 


توجد تلاته قوالب فنيه لكتابة الخبر وهي : 
.١‏ قالب الهرم المقلوب . 

۲. قالب الهرم المقلوب المتدرح . 

۳. قالب الهرم المعحتدل . 


خامسا :قالب‌الهرمالمقلوب 


.١‏ إن أهم أنواع القوالب الفنية لكتابة الخبر 
وأكثرها انتشاراً هو قالب الهرم المقلوب › وهو حالياً أفضل أنواع القوالب الفنية 
للكتابة في الصحافة الإلكترونية بلا منازع . 

۲. يقوم هذا القالب الفني على آأساس تشبيه البناء الفنى للخبر الصحفي بالبناء 
المعماري للهرم مقلوباً » بحيث ينقسم الخبر إلى جزأين اثنين فقط : وهما قمة 
الهرم .. وجسم الهرم . 


۳. تآتي أهم حقيقة أو معلومة آو واقعة فى مقدمة الخبر . 


1۰ التربية الاعلامية 


الباب الرابع 


الفصل الثالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية مهارات إعلامية 


؛. التفاصيل تأتى بعد ذلك » فيتم إيراد المعلومات المهمة › ثم الأقل أهمية › ثم 
الأقل أهمية وهكذا . 


ه٥.‏ الشكل البياني المرفق يوضح قالب الهرم المقلوب . 


سادسا : توان الخبر 


.١‏ يجب أن يتضمن العنوان واحداً من ثلاثة أشياء » إما الموضوع الهام الذي 
يتضمنه الخبر › آو العنصرالبارز من عناصرالخبر › آو الحقيقة الجوهرية قي 
هذا الخبر. 

1. من أهم مواصفات العنوان أن يكون مفيداً ومعبراً وموضوعياً ومتيراً لالاهتمام › 
وآن يحيب على أحد الأسئلة الخمسة المعروفة أو بحعضها . 

۳. يفضل كتابة العنوان باستخدام الفعل المضارع › لأن استخدام الفعل الماضي 
قد يخلق عند القاريء إحساساً بأن الخير قديم . 

.٤‏ من المعتاد آن يكتب العنوان على سطرين » وهناك اتجاه جديد فى الصحافة 
الغالمية لكتامة العتؤان هلى خادقة أسطر تسهيلد فلفارقء 


تفاضيل أقل أحمية 
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الباب الرابع 


مهارات إعلامية الفصل الثالث : نعاذح من فنون الكتابة الصحفية 


اموضوع الثاني : المقال الصحفي 


أولا : معلومات أساسية 


. المقال الصحفي هو الأداة الرئيسية للتعبير عن الرآي‎ .١ 

۲. المقال الصحفي يختلف عن المقال الأدبي أو المقال العلمي . 
فالمقال الأدبي هو الذي يعبر عن عواطف كاتبه » وتجريته الذاتية » ومشاعره 
الوجدانية » تجاه موقف خاص آو موقف عام . 
أما المقال العلمى فهو آداة العالم المتخصص لوصف الحقائق العلمية › من 
خلال منهج يقوم على الموضوعية المطلقة . 
أما المقال الصحفى فهو وسط بين الاثنين › ففيه شىء من ذاتية الكاتب الآدبي» 
وقيه شيء من موضوعية العالم . 
۳. أهم ما يميز لغة المقال الصحفى هو السهولة والبساطة والوضوح › فتكون 
لخته هي لغة الحياة اليومية العامة . 


ثانيا : أنواع المقال الصحفي 


أنواع المقال الصحفي متعددة » وهى تشمل الأنواع الآتية : 

. المقال الافتتاحي : وهو يعبر عن سياسة الصحيفة تجاه الأحداث والقضايا‎ .١ 

۲. العمود الصحفي : وهو عمود ثابت لا يتغير » بعنوان ثابت » يكتب بانتظام» يخصص 
للكاتب ليعبر من خلاله عما براه من أراء أو أفكار آو خواطر آو اتطباعات» 
وبالآاسلوب الذي يرتضيه › وهو يقوم على أساس وجود علاقة حميمية بين 
الكاتب والقراء . 

۴. المقال التحليلي : وهو يقوم على التحليل العميق للأحداث والقضايا والظواهر 
التي تشغل الرآي العام . 


1۲ التربية الإعلامية 


الباب الرابع 


الفصل الثالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية | مهارات إعلامية 


ثالثا : كتابة المقال التحليلي 


يكتب المقال التحليلى في قالب الهرم المعتدل »أي يحتوي على مقدمة وجسم 
وخاتمة. 
أ. مقدمة المقال التحليلي يمكن أن تجتوي العناصر التالية : 

. إبراز حدث من الآأحداث الهامة الجارية‎ .١ 

۲. طرح قضية تشغل الرآي العام وتمس مصالح الجمهور . 

۳. تقديم اقتراح جديد يثير اهتمام القراء . 
ب . جسم المقال التحليلي ويتضمن العناصرالاتية : 

. معلومات الموضوع الذي يناقشه المقال‎ .١ 

. حشد الأدلة والشواهد والحجج التى تؤكد وجهة نظر الكاتب . 

۳. كشف آبعاد الموضوع ودلالاته المختلفة . 

. عرض الآراء المؤيدة » أو المعارضة لوجهة نظر الكاتب › والرد عليها‎ .٤ 
: ج . خاتمة المقال التحليلي وهي تحتوي العناصر الآتية‎ 

. خلاصة وجهة نظر الكاتب فى الموصوع‎ .١ 

۲. استثارة ذهن القاريء ودفعه للإهتمام بالقضية التي يطرحها الكاتب . 


۳. فتح حوار بين الكاتب والقراء » وبين الكاتب وغيره من الكتاب . 
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١‏ اة والب راشي والشراشد 1 الجسم 
۳ شف ابساد الوسوع ود االات 
.١‏ عرض الاراء المؤيدة وا لعارضة وسنافشتها 


١‏ خلاصة وجهة نطرالكاتب #الموضوع ار 
۲. استثارة ذهن الشاريء ودفغه اللاهتمام با لموضوع / 3 ne‏ 
۳ فتح حوار بین اتکاتب ويین القراء وبين غيره من الكتاب 


| البناء الفني للمقال التحليلي المبني | 
| على قالب الهرم المعتدل 
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الباب الرابع 


مهارات إعلامية الفصل الثالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية 


الموضوع الثالث : التحقيق الصحفي 


أولاً : معلومات أساسية 


.١‏ يقوم التحقيق الصحفى على خبر أو فكرة أو مشكلة أو قضية › بلتقطها الكاتب 
من المجتمع الذي يعيش فيه » ثم يقوم بجمع مادة الموضوع بما يتضمنه من 
بيانات أو معلومات أو آراء تتعلق بالموضوع › ثم يزاوج بينها للوصول إلى الحل 
الذي يراه صالحاً لعلاج المشكلة أ و القضية أو الفكرة التى يطرحها التحقيق . 


۲. التحقيق الصحفي أحد الفنون الصحفية » وهو يقوم على التفسير الاجتماعى 
للآحداث وللأشخاص الذين اشتركوا في هذه الأحداث » فهو يشرح ويفضسر 
ويبحث ويحلل في الأسباب والعوامل من جميع جوانبها وأبعادها . 


۳. التحقيق الصحفى يشتمل على بقية الفنون الصحفية الأخرى كالخبروالحديث؛ 
والرآي» والاستفتاء ٤‏ والحث والصور الفوتوغرافه والرسوم ( والکاریكائير › 
وفي الإعلام الجديد يشمل التسجيلات الصوتية ومقاطع الفيديو أيضاً . 


الصحفضي في كون الخبر يجيب على 

أكبر عمدد من الأسثلة الخمسة ٠‏ 

المعروفة وهي : (من؟ )» (متى؟)؛ 
(مماذا؟) (أين؟) ء (تماذا؟ ) » بنتها 
التحقيق يركز على إجابة السؤال 
الأخير (لماذا٩).‏ 
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وفي الخبر الصحفى لا تظهر شخصية | 
المحرر» بينما التحقيق الصحفي ٠‏ 
يكشف غالبا عن شخصية كاتبه . | 


1٤‏ التربية الإعلامية 


الباب الرابع 


الفصل التالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية مهارات إعلاميه 


ثانيا :كتابة التحقيق الصحفي 


هناك ثلاثة قوالب فنية لكتابة التحقيق الصحفى › تقوم جميعها على أساس البناء 
الفنى للهرم المعتدل »آي أن كل قالب ا بد وأن يتكون من ثلاث أجزاء : 

المقدمة - الجسم - الخاضفة › وهذه القوالب هى : 

. قالب الهرم المعتدل المبنى على العرض الموضوعي‎ .١ 

. قالب الهرم المعتدل المبنى على الوصف التفصيلي . 

۳. قالب الهرم المعتدل المبني على السرد القصصي . 


قالب الهرم المعتدل المبني على العرض الموضوعي 


8 ڪانة التحشيق الصحصفیى 
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الباب الرابع 


مهارات إعلامية الفصل الثالث : نعاذج من فنون الكتابة الصحفية 


اموضوع الرابع : التقرير الصحفي 


ولا :معلومات أساسية 


. التقرير الصحفي يقع ما بين الخبر الصحفى والتحقيق الصحفى‎ .١ 

. الفرق بين الخبر الصحفى والتقرير الصحفي أن الخبر ينقل الحدث فقط 
بينماالتقرير يتوسع في سرد التفاصيل › ويسمح بإبرازالآراء الشخصية › 
والتجارب الذاتية لكاتب التقرير . 

۳. الفرق بين التقرير الصحفي والتحقيق الصحفى › أن التحقيق يتصف بالعمق 
في البحث والدراسة › بينما التقرير يقدم صورة سريعة » وريما يركز على جوانب 
دون الجوانب الآأخرى. 


ثانيا :كتابة التقريرالصحفي 


أ مقدمة التقرير الصحف : 
وهي مقدمه صضروريه للتمهيد للموضوع وتهينة القاريء له › وتتحدد آهميتها في 
جذب انتباه القاريء ودفعه إلى متابعة قراءة التقرير الصحضي حتى نهايته . 
وهي قد تحتوي واقعة ملموسة »أو موقف معين .أو صورة منطقية ١آو‏ زاوية 
جديدة لموضوع غير جديد ...وهكذا . 


وهو الجزء الذي يضم المعلومات والبيانات والأآدلة والشواهد والحجح المنطقيةء 


١١‏ | التربية الاعلامية 


الباب الرابع 
مهارات إعلاميه 


الفصل التالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية 


ج. خاتمة التقريرالصحفي : 
وهي آخر جزء فى التقرير » حيث تتضمن تقييم المحرر لموضوع النقرير ؛ 
وعرض النتائنج التي توصل إليها » وأفضل أنواع خاتمة التقرير هي الخاتمة التي 
تدفع القاريء إلى التفكير في الموضوع ومتابعته . 
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مهارات إعلامية 0 الفصل الثالث : نماذج من فنون الكتابة الصحفية 


ا 


آولا : حلل أحد الآخبار الصحفية من حيث عناصر الخبر » وتحديد نوعه هل هو 
بسيط آم مركب 5 › والشكل الفني للخبر › والقالب الفنى المستخدم . 


ثانياً : قارن بين خبر واحد فى صحيفتين من حيث أوجه التشابه أو الاختلاف . 


2 


ثالناً : اكتب خبراً صحفياً . 


رابعاً :اكتب عموداً صحفياً بأقل من ٠٠١‏ كلمة . 


۲۸ التربية الإعلامية 


الفصل الرابع : البرامح التلفزيونية الباب الرابع 
اا مهارات إعلامية 


الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية 


ھ ماذا يحتوي التلفزيون ؟ 

كيف يتم تصنيف البرامج التلفزيونية؟ 
ھ ما هو البرنامج التلفريونى ؟ 

أهم قوالب البرامج التلفزيونية . 

ھ برنامج الحديث المباشر . 

برنامج المقابلة والحوار . 

8 المحلة التلقريونية . 

البرنامج الخاص . 

برنامج التحقيق التلفزنوتى . 


الباب الرابع 
وی چ چچ ج ۾ الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية 


الفصل الرابع :البرامح التلفز 


. التلفزيون هو أهم وسائل الإعلام فى العصر الحاضر وأكثرها تآثيراً‎ .١ 

۲. يتميزر التلفريون بالتطور الهائل ھی إمكانباته على مستوى الصوت والصورة 
واللون والحركة والمؤثرات بأنواعها » ونوعية الشاشات وأحجامها وإمكانياتها ‏ 
والتقنبات التفاعليه » وتقنيات الوضوح العالى . 

۳. يتميز التلفزيون بالانتشار العالمى بالبث المباشر عبر الأقمارالصناعية » حتى 
أصبحت القناة الفضائة الواحدة قادرة على الوصول إلى جميع قارات العالم من 

.٤‏ يتميزالتلفزيون بآنه متاح دوما فى متناول جميع المشاهدين »ودشکل مستمر 
ومتواصل » ولا يحتاج المشاهد إلى بذل جهد › وإنما يمكنه الأسترخاء والمتابعه. 


أولا : ماذا يجتوي التلفزيون ؟ 


يحتوي التلفريون الشامل خمسة آنواع من المحتوى : 
.١‏ الأخياو 
. الدراما » متثل المسلسلات والاأفلام والمسرحيات . 
۳. الأغاني والموسيقى . 
.٤‏ تقل المتاسبات والأحداث » سواءاً ديثية 
آو اجتماعية آو سياسية أو رياضية. 
ه. البرامج التلفزيونية بتصنيفاتها وأنواعها 
وقوالبها المختلفه. 
وهذا المحتوى المتنوع يكون غالبا في القنوات 
الشاملة › أما القنوات المتخصصة › فتقتصر | 
على نوع واحد من المحتوى » أو مجال اهتمام ٠‏ 
معین باستخدام آكتر من شكل تلفزيوني. 


التربية الإعلامية 


e‏ الباب الرابع 
الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية ا مهارات اعلامية 


ثانيا : كيف يتم تصنيف البرامج التلفزيونية ؟ 
يتم تصنيف البرامج التلفزيونية عبر عدة معايير » وهي على النحو الأتي : 
.١‏ الوظيفة أوالهدف : الإعلام - الترفيه - التتقيف - التعليم - الإعلان .. إلخ . 
. المحتوى والمضمون : ديني- سياسي - اقتصادي - ثقافي- رياضي- فني - علمي ..إلخ . 
۲. الجمهور : عامة المجتمع - الأطفال - الشباب - النساء- نخبة متخصصة ... الخ . 
٤‏ دورية البث : يومي - أسبوعي - شهري - نصف شهري- .. الخ . 
۵. وفت الب : برامج الصباح - برامج الظهيرة - برامج المساء - برامج السهرة .... إلخ . 
.٦‏ اللغة : لخة عريبة فقصحى- لهحة عامية - لغة أجنبية - لغة أجتبية مترجمة ... إلح . 
۷ الشكل أوالقالب الفني : حديث - حوار - تحقيق - مجلة ... الخ. وهذا هو آهم 
أنواع التصنيف › لأنه يمثل المدخل الذي يسهل دراسة البنية الأساسية لبرامج 
التلفزيون . 


ثالثا : ما هوالبرنامح التلفزيوني ؟ 


" هو فكرة أو محجموعة أفكارتصاغ فى قالب تلفزيوني معين › باستخدام الصورهة 
والصوت بكامل تفاصيلها الفنية » لتحقيق هدف معين 
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رابعا : أهم قوالب البرامج التلفزيونية 


١‏ قالب الحخديث المباشر. 

. كالب الحوار والمقابلة‎ .١ 

۳. قالب المائدة المستديرة ( التدوة) . 
.٤‏ قالب جمهور المشتركن . 

۵. قالب المحاكمة . 

. قالب الفيلم ومقدم اليرنامح‎ .٦ 

۷. قالب المسابقات . 

۸ گالب المتوحات.. 

۹ قالب التحقيق . 

. قالب المعالم آو البرنامج الخاص‎ .٠ 
. قالب المحله التلفزبونية‎ .١١ 


e‏ : لسر نامج ا لحديت المباتشر 


وهو أبسط أنواع البرامج › إذ يقتصر على متحدث واحد › يوجه حديثه إما لجمهور 
الشاشة » أو جمهور الاأستديو . 

وهو يعتمد كلياً على شخصية المتحدث . 

ومن مواصفات المتحدث الناجح ما يأتي : igi‏ 
.١‏ الإيناس في الشكل والصورة › والألفة في 
الصوت والنبرة . 

. القدرة على عرض الموضوع ببساطة ووضوح . 
۳. القدرة على جذب الانتباه الدائم . 


. عدم التكلف › والبعد عن التصنع‎ .٤ 


التربية الإعلامية 


الباب الرابع 


الفصل الرابع : البراعح التلفزيونية مهارات إعلامية 


سادسا : برنامج المقابلة والحوار 


وهو البرتامح الذي يعرض محادثة بين شخصين دات هدف معين . 

روصتت انحوار ن یت الهنف إلى كلذخة آقسام : 

.١‏ حوارالمعلومات : ويهدف إلى الحصول على معلومات معينة من الضيف حول قضيهة 
أو حدت باعتباره مصدراً للمعلومات U‏ آو مطلعاً عليها : 


. حوارالرأي : ويهدف إلى معرفة رأي الضيف فى قضية » أو آراء الناس العاديين 
في شيءَ معين . 

۲. حوارالشخصية : ويهدف إلى تعريف المشاهدين بجوانب شخصية الضيف › سواءا 
كان من الناس المشهورين أو غير المشهورين . 

ومكونات الحوارالناجح تشمل عناصر عديدة تتعلق بالمقدم » والضيف »والموصوع؛ 

والأسئلة » والزمن › والمكان » واللغة › والجمهور . 


سابعا : المجلة التلفزيونية 


وهو قالب آو شكل تلفزيوني يعرض بصفة دورية » ويتضمن فقرات متنوعه من حيث 
الشكل والمضمون › تربطها وحدة عضوية › وتقدم بأسلوب يكسبها خصائص المجلة 
المطبوعة . 

وأحباناً يطلق على حلقة البرنامح اسم «العدد» » وتآخذ فقرات اليرنامج عناوين 
المجلة المطبوعة مثل موضوع الغلاف › الافتتاحية › شخصية العدد ... وهكذا . 
وبصفة عامة فإن المجلة التلفزيونية تجمع القوالب الأخرى بشكل مصغر › ففيها 
الحديث المصغر» والحوار المصغر» والخبر المصغر› والتقرير التلفزيوني المصغر. 


التربية الإعلامية ۲۳ 


الباب الرابع | 8 
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ثامنا:البرنامح الخاص 


وهو البرنامج ذو المحور الواحد »الذي يسعى لإبرازالموضوع بمختلف القوالب 
الفنية » مثل الدراما » والحوار » والأغنية › والتحقيق › والرسوم › والصور »› وعناوين 
الصحف » واللقطات الأرشيفية » مع إضفاء عناصر الحركة والتنوع والانتقال 
بين اللقطات والمواقف والفقرات » وإبراز التناقض فى الأراء والمواقف المختلفة» 
ونحقيق التشويق والقلق والترقب › وتعميق التفاصيل والشرح والتوضيح وعفد 
المقارنات » ليعطي معلومات شاملة عن مشكلة معينة أو موضوع معين . 

وهو يرنبط بذاتيه المنتج وأسلوبه الخاص بتوصيل فكرته إلى الجمهور . 


داسعا : برنامج التحفيق التلفزيوني 


وهو البرنامج الذي يعرض الموضوعات بأسلوب يتسم بالعمق »استنادا على 
التحليل الواقعي › ولقاء الأشخاص أصحاب العلاقة › والمعايشة الحقيقية » فى 
المكان والزمان والظروف والأشباء ذات الدلالة . 

وهو ثلاتة آنواع آساسية : 


" الاول : التقرير الإخباري : وهو يستلزم الحيوية والسرعة والعرض المختصر . 
الثاني : تحقيق الحدث :وهو التحقيق الذي يبحث عما وراء الأحداث الآنية › 
ويوضح الخلفيات » والعلاقات الكامنة» والآأسباب غير الظاهرة › وهو مثل 
التحقيق الصحفي الذي يركز على إجابة سؤال ( لماذا؟ ) ولا يكتفي بإجابة 
أسثلة الخبر الصحفى ( من ؟ ) » (متى؟) » ( ماذا )٩‏ >( أين )٩‏ . 

" الثالث : نجحقيق المعالم : وهو لا يستلزم أن يكون هناك حدث يبنى عليه البرنامج 
وهو يشمل آنواع متعددة » مثل تحقيق المشكلات › تحقيق الإنجازات › تحقيق 
الشخصية » تحقيق المكان » تحقيق الاستفتاء › التحقيق التاريخى . 


أ التربية الإعلامية 


ا ٣‏ چ ) ا[ صححاقهةه 
لوذ EK‏ ( او 
> + # أو E. u۹‏ ) بالبرامج ١‏ نا e‏ 
ور ج چ تھ »چ 12 ر ۴ حمر که 2 9 
E‏ ھی آ هلي ايراج اافريونية وة وسرو 


التربية الإعلامية 


۲۵ 
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مهارات إعلامية الفصل الرابع : البرامج التلفزيونية 


اختر خمسة قوالب للبرامج التلفزيونية › واذكر لكل قالب نموذجاً واقعياً من برامجح 
القنوات الفضاتية ٤‏ مع ذڪر اسم البرتامج واسم القناد . 
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الباب الرابع 
الفصل الخامس : خطوات موجزة لصناعة برنامج تلفزيوني مهارات اعلامية 


الفصل الخامس : خطوات صناعة البرنامج التلفزيوني 


مرحلة ما قبل الإنتاج . 


ه مرحلة الإنتاج . 

مرحلة ما بعد الإنتاج . 

" فريق الإنتاج التلفزيوني . 

«# أنواع اللقطات التلفزيونية . 


زاويه الكاميرا فى التقاط الصورة . 
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مهارات إعلامية الفصل الخامس : خطوات موجزة لصناعة برنافج تلفزيوني 


القصل الخامس : خطوات موجزة لصناعى برنامح تلفزیونی 


تمر عملية صناعة البرنامج التلفزيونى بثلاث مراحل أساسية : 
.١‏ مرحلة ماقبل الإنتاج . 
۲. مرحلة الإأنتاج . 


مرحلةمابعدالانتاج . 


المرحلة الأولى : مرحلة ما قبل الإنتاج 


وهي فترة التحضير »› ومعاينة المواقع › وتشمل العناصر الأتية : 

.١‏ اختيارالفكرةونجديدها : وأهم عناصرها أن تكون جديدة » ومبتكرة › جذابة» 
بسيطة غير معقدة › تلامس الواقع › تراعي قيم المجتمع › تخدم الهدف . 

۲ الإعداد : وهو يشمل البحث المعلوماتي والميداني » وحصر كافة المستجدات 
حول الموضوع › والعمل على ابتكار ما هو جديد . 

. إعداد خطة العمل : وتشمل الفكرة الرئيسية »اسم البرنامج › نوعه ›القالب 
الفني »المقدمين »الضيوف › المواضيع ›الفقرات › المدة › عدد الحلقات › 
الجمهور المستهدف › جدول الإنتاج الزمنى › الموازنة العامة أو التفصيلية . 

كتابة السيناريو : وفيه يتم التخيل الكامل لشكل البرنامج بكامل عناصره 
مكتوياً على الورق › تماما كأنك تراه على الشاشة » ويشمل النص والصوت 
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الباب الرابع 


الفصل الخامس : خطوات موجزة لصناعة برنامج تلفزيوني مهارات إعلامية 


المرحلة الثانية : مرحلة الإنتاج 


وهي مرحله الننفيد الفعلى وتشمل : 
.١‏ إعداد الموقع والديكور ونحديد كوادر التصوير . 
۲. تتخطيط وتصميم وتنفيد الإضاءة التى تسهم فى بناء المشهد البصري › 
واتراء لغة البرنامج › وتحقيق آهدافه . 
۳. تنفين عملية التصوير : وهي لغة التلضفزيون فى التعبير عن الرسالة الإعلامية 
أو الفنية › وهو الفن الذي يقوم بجذب انتباه المشاهد والسيطرة على حواسه» 
ويهدف التصوير الناجح المتميز إلى خلق رؤية مؤترة وجذابة لموضوع 
التصوير والشيء الذي نصوره › وليس مجرد التعرف عليه أو نقل صورته › لان 
قوة البرنامج وامتاعه وتاثبره لا تأتي مما نصوره بل كيف نصوره . 
؛. وفى تنفيذ عملية التصوير تبرز مهنية المخرح ولمساته الساحرة فى استخدام 
عناصر اللغة البصرية» للتعبير عن رسالة البرنامج وآهدافه . 
" متال :اختلاف زاوية التصوير : 
على سبيل المتال فان زاويه التفاط الصورة في الكاميرا بارتفاعها وانخفاضها 
تحظی مماتی مسختا » ومن ڈنک ماد ' 
تة وات اترو لمج ا ج ج اک و وجا وق : 
وتعزز من سبطرته داخل اللقطة . 
ب . اللقطة ذات الزاوية المرتفعة » حيث توضع الكاميرا أعلى الشخص المصو ر 
تظهره أقل من حجمه الطبيعي › وتعطى ظلالا من ضعف الموقف والهزيمة. 
وھهکدا فی سائر آدوات 
المعبترة في 
لفون 
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المرحلة الثالثة :مرحلة مابعدالانتاج 


وفي هذه المرحلة تجري العمليات الاتية : 
.١‏ تفريغ اللقطات المصورة › وفهرستها وتصنيفها والاختيار من بينها . 
۲. تنفيذ المونتاج » بجمع اللقطات المطلوبة فى سياق متتابع حسب 
السيناريو. 
۳. تسجيل نص التعليق . 
؛. نسجيل المؤترات الصونية والموسيقى التصويريه . 
۵. مزح الصوت . 
.٦‏ استخدام الجرافيك » مثل كتابة آسماء المتحدثين . 
۷ النسح . 
انیت : 
وبيلاحظ أن كل عتنصر من هذه العتاصر له قواعد فة وإيداعية خاصة » ولغه 


آداءِ ممبرة ا القرق بن مخرح ومخرح ( وبرنامج وبرنامج 
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فريق الإنتساج التلضزيوني 
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( من كتاب طريقك إلى الإخراج والإنتاج التلفزيونى للأستاذ كاظم القلاف ) 
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ألواغ اللقطات التلفزبوئية 
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أو ع اللقطات 
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| لفطة كبرة دا أو قر سه دا 4V CU» -very Close up-‏ . 
٣ |‏ ۔ لقطة قر بب سن عوoاء‏ «اC»‏ 
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| ۷ لقطة َ سطة طو بلة أ0ط؛ ها Num‏ «118» أو لقطة الجسم كMaI «FLS» Full‏ 
length‏ 
۸ - لقطة متناهية القرب. أو لقطة متتاهية اÛکآر Extreme close up «ECU»‏ 
٩‏ لقطة طو بل «18» )510 10n‏ 


«ELS» Extreme long shot لقطة متناهية العد‎ ١ ١ 


ا کیچ ہے ہے ر ہے سے 


( من كتاب الإنتاج التلفزيوني وفنون الإخراج للدكتور كرم شلبي ) 


۳۲ التربية الإعلامية 


الباب الرابع 


الفصل الخامس : خطوات موجزة لصناعة برنامج تلفزيوني ) مهارات إعلاميه 


زاوية الكامبرا في التقاط الصورة 


زاوية الكاميرا 
لقطة مستوى النظر تون عادة عند 
)۱( مستوى الصدر ويكون ارتفاع 
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( من كتاب الإنتاج التلفزيوني وفنون الإخراج للدڪتور ڪرم شلبي ) 


الباب الرابع 


و الفصل الخامس : خطوات موجزة لصناعة برنامج تلفزيوني 


تنفيد مشهد تلفزيوني بواسطة كامبرا الهاتف المتنقل » وذلك على النحوالتالي : 
.١‏ اكتب حوار تلفزيوني بسيط بين شخصين قي عشرة آسطر . 
۲. دراب الزملاء الذين سيشاركون فى أداء الحوار التلفزيونى . 
۳. قم بتصميم شكل الجلسة وموقع كل منهم بالنسبة إلى الأاخر. 
.٤‏ حدد منظور الرؤية الذي ستصور منه اللقطات . 


0, قم بتصوبر الحواريين الزملاء والتنويع في ححم اللقطات وزوانا التصودر 
باستخدام خاصية ( الإيقاف المؤقت ) في كاميرا الهاتف المتنقل . 


". كرر العملية حتى تخرح بنتيجة مناسبة . 


۳٤‏ التربية الإعلامية 


الفصل السادس : فن التصوير 


الفصل السادس : فن التصوير 


آنواع التصوير . 

ه عناصر الصورة الناححهة . 

فن التصوبر والفرصة المتاحة . 
# كيف نستفيد من الصورة ؟ 


ه كلمة من آحد محترقى التصوير . 


الباب الرابع 
مهارات إعلامية 


التربية الإعلامية 


۳۵ 


مهارات اعلامية القصل السادس : قن التصوير 


القصل السادس : هن التصودر 


.١‏ لقد كان يقال : « الصورة تساوي آلف كلمة » » أما اليوم فقد أصبحت الصورة 
آهم عنصر فى الخطاب الإعلامي كله . 

۲. إن الصورة أكتر قوة وأبلغ مفعولية وأوسع انتشاراً من أي كلمات تقال أو 
تكتب » فقد كسرت الحاجز الثقافى › والتمييز الطبقي بين الفئات › ووسعت 
دوانر الاستقبال » وشمل ذلك كل البشر › فهي لا تحتاج إلى مستوى تعليمي 
لقراءتهاء ولا جهد دهني كبير في تلقيها . 


۳. ونظراً لآهمية الصورة وتآثيرها فسوف نستعرض بإيجاز ملامح من فن التصوير. 


۲۳٢‏ التربية الإعلامية 


ولا 


الباب الرابع 


القصل السادس : قن التصوير مهارات إعاڈمية 


:أنواعالتصوير 


من الأقسام» ومن ذلك أنواع التصويرالتي تبلغ عشرين نوعاً وهي على النحو 


mE 


الاني : 


١ 


ا 


۳ 


.۸ 
۹ 


١ه‎ 


1 


تصوير الطبيعة ) Natural Landscapê‏ ( . 
حياة المدن ( |1٤‏ را ). 
التصودرا لالس ) Nieht‏ (. 


. تصوير الحياة البرية ( W11d111€‏ ) . 
. التصوير القريب ( M1310‏ ) . 

. تصودر الأشخاص ( ا۴0۲۲ ) . 

. التصوير التجريدي ( ۸55۲4٥‏ ). 


التصوير الصحفى ) Photo Journal1m”‏ ( . 
تصوبر الحياة الصامتة ( ]1٤‏ أأ1)؟5 ) . 


. السليويت ( كع)اueمطآ51‏ ) وفيه يظهر الجسم المصور آسود »› والإضاءة 


خاف الموصضصوح المراد تصودرد . 


التصوير المعماري ( Arch1)e٥C]1۲€‏ ) . 


. ) Pan012172 ( اليانوراما‎ .\ 

. التصوير الإعلانى ) Commercial photography‏ ( „. 
. تصوير الأعراس . 

. التصوير الرياضي . 

. تصويرالحركة . 

. تصوبر الماء . 

الآأبيض والآسود : 

. التصوير الجوي . 

التضو ترفن اتجلفاز: 


التربية الاعلامية ۷ 


االباب الرابع 


مهارات اعاڈمية الفصل السادس : فن التصوير 


ثانا : عناصر الصورة الناجحجة 


هناك عدة عنتاصر لصناعة صورة ناجحة وميدعة » وفهم هده العناصر يساعد على 
تحسين الأداء > وعلى القدرة على تقييم الصورة › وهده العناصر على النحوالاتي : 
١.الفكرة:‏ وهی حجر الأساس قى صناعة الصورة المدعة . 


. روايا الالتفاط : فكل فكرة لها زاوية التقاط معينة » توضح الفكرة وتضضفي 
عليها الجمال . 


. لإضاءة : فلكل فكرة إضاءتها ولكل إضاءة خصائصها‎ ١ 


. عناصر النكوسن : متل تقسيم الصورة إلى آثلاتث › آو نظاح التوازن أو النظام 
الإشعاعي ْ آو المنحنيات ( آو النظام المفنوح 
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۳۸ التربية الإعلامية 


الفصل السادس : فن التصوير 


الباب الرابع 
مهارات إعلاميه 


ثاثا : فسن التصودر والفرصهة المتاحة 


. إن الصورة الفوتوغرافية التاححةهة ذات المضمون الدذكى تمتل خدمة كبيرة 
للوطن والمحتمع :ولڪ قي ابراز تفقافته الخاصة .وأآصالة قيمه الفريدة ؛ 
وحياته اللاجتماعية المميزة » وتطاعات آأبنائنه نحو مستقبل مشرق . 


. إن تورة الصورة الرقمية › ووسائل نقلها وتوزيعها › ونشرها عبر آدوات الإعلام 
الجديد »تتيح للشاب الصغير » وللفتاة الصغيرة » من المبتدئين فى التصوير 
الفوتوغرافى آو الهواة أو المحترفين أن يكون لهم دور إيجابى فى خدمة ثقافة 
وطنهم » وقيم مجتمعهم . 

. إن ثقافة الصورة الرقمية فى العصرالحاضر جعلت وهم الهيمنة المطلقة لثقافة 
كونية واحدة غير صحيح » وآدت إلى ظهور آنساق ثقافية متعددة ومتنوعه › تنتج 
وتسو ق صوراً مضادة » فأصبحت الصورة مقابل الصورة . 

. مع إعلام الصورة المتدفق الغزير الهانل › فان الصورة تتميز بقابليتها السريعه 
للنسيان. حيت تتعاقب الصور تعاقبا كنيفا . فيلعي بعضها بعضا . ويلغى 
الجديد كل ما سبق › بسبب خاصية الصورة المتبدله » وهذا يعطي فرصه 
سانحة للمتسابقين الجدد للدخول في السباق والمنافسة فيه » قتكون الصورة قي 
مواجهة الصورة . 


التربية الإعلامية 


is 


االباب الرابم 


مهارات إعلامىة الفصل السادس : فن التصوير 


رابعا : كيف نستفيد من الصورة ! 


إن أفضل توظيف للصورة هو باختيار الموضوعات والأفكارذات الأفق الأخلاقي 
والإنساني »والقيم التقافية والحضارية »التي تبرز هوية المجتمع وأصالته » ومن 
هذه الموضوعات على سبيل المتال ما يآتي : 

.١‏ آفكار للتصوبر مرتبطة بالحوانب الروحبة والمقدسات والعبادات مثل : آداء 
الصلوات - عمارة المساجد - قراءة القرآن - أداء الزكاة - صيام رمضان - 
شعائر الحج - الخشوع - السكينة - الطمأنينة . 

۲. أفكار للتصوير مرتبطة بالعلاقات الاأجتماعية مثل : برالوالدين - الأبوة 
- الآمومة - الأخوة - الصداقة - صلة القريى - حسن الجوار - عيد الفطر 
- عيد الآأضحى - المحبة - إفشاء السلام - الألفة - الابتسامة - اللمسة 

الإنسانية. 


۳. أفكار للتصوير مرتبطة بالقيم الأخلاقية » مثل : الصدق - الأمانة - الإخالاص 
- العدل - الرفق - الشجاعة - الكرم - العفة - التواضع - الرحمة - الإحسان 
- الوفاء - الحياء - التضحية - الإيتار . 

؛. آفقكار للتصوير مرتبطة بالوطن والتنمية متثل : الانتماء الوطني - التعلم 
- المتابرة - الاجتهاد - التحدي - الاهتمام - الابتكار - الإبداع - الاختراع 
- التدريب - الأعمال والمهن - الجوانب التنموية - التنشاطات الاقتصادية - 


النهضة العمرانية - القطاعات الأمنية - القوات المسلحة - الروح الوطنية . 
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4٠‏ التربية الإعلامية 


الباب الرابع 


الفصل السادس : فن التصوير مهارات اعلامية 


خامسا : كلمة من أحد مجترفي التصوير 


في ختام مذكرة تدريبية راثعة حول فن التصوير بعنوان «خطوة أولى تجاه الضوء» 
قام معد المذكرة المصور المحترف الأستاذ خالد العبد الغفور بكتابة الكلمات الآتية 
١‏ تصرف » : 
( قيل قديما : طريق الألف ميل يبدأ بخطوة » فها نحن خطونا خطوتنا الأولى تجاه 
الضوء» وآدركنا الأسس والمكونات الفنية والتقنية الرئيسية فى هذا الطريق › إلا أننا لم 
نذكر الأسس الحقيقية فيه : وهي القيم والآأخلاق . 
ولذلك فقد أحببت أن أذكر بأساسين منها بأسطر قليلة « فإن الذكرى تنفع المؤمنين: 
.١‏ تصويرجميل + فيم - فن حفيفي : 
إن تعلم التصوير بحد ذاته آمر سهل › وإنتاج صورة جميلة فنيا أصبح 
شيناً يسيراء ومنتشراً من حولنا » لكن ما ينقصنا هو ذلك الفن الذي يربط 
التصويرالجميل بقيمنا الإسلامية السامية › مكوأناً لنا صوراً ترسخ في 
النقوس معاني تعجز الأحرق والكلمات عن ترسيخها . 
۲ الكاميراسلاح دوحدين : 


ڪخيرها من أدوات | لتكنولوجيا المختلفة : تعتبر الكاميرا سلاحاً ذا حدين» 


إن استخدمتها فى تصوير الخلاعة والقيم الفاسدة أثمت وخسرت › وإن 
استخد متها فى الخيروفى القيم الخيترة جرت وريحت ؛ وكنت مالا اتلمصضور 
المسلم . فالخيار بين يديڪ › والنتائنج آمام عينيڪ › ولڪ آن تسلڪ 
الطريق الذي تشاء ) انتهى . 


الفصل السادس : فن التصوير 
االباب الرابع 
مهارات اعالامية ) 


٣ : .‏ | ۴ ت 
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المتنقل» وتكون فكرة الصورة صمن إحدى الافكار المقتر 
الهاتف ھی 
القصل . 


١‏ | التربية الإعلامية 


الباب الخامس 


الفصل الأول : ألعاب الفيديو وسائل الترفيه الحديثة 


الفصل الأول : ألعاب الفيديو 


ه واقع آلعاب الفيديو . 

فوائد العاب الفيديو . 

سلبيات ألعاب الفيديو . 

بعض الظواهر الخطيرة قى 
ألعاب الضديو . 


و كيف نتعامل مع آلعاب الفيديو ؟ 


التربية الإاعلاصية | ٣٤١‏ 


Te 


الناب الخامس 
وسائل الترفيه الحديثة الفصل الأول : ألعاب الفيديو 


الفصل الاو : آلعاب الضديو 


اول : واقع ألعاب الفيديو 


.١‏ أصبحت ألعاب الفيديو الإالكترونية تشكل جزءا لا بتحزاً من حياة الأطفال 


والمراهقين والشباب . 


. بدأآت آلعاب الفيديو قبل ٠١‏ عاماً بداية بسيطة › تعتمد على الرسوم المتحركة 


الظريفة » وحققت نجاحاً كبيراً بسبب جاذبيتها وقدرتها على الترفيه والتسلية . 


۳. وصلت آلعاب الفيديو في السنوات الأخيرة إلى مستوى هائل من التطور التقنى» 


الدي يمرج دن التآثير اليصري والصوتى والحرڪي والمحاحاد والتفاعل 
مع الحركة البشرية لاسلكيا وأصبح التصوير التلفزيوني ممزوجاً مع الرسوح 
المتحركة » مما جعل اللاعب يحس بأآنه يعيش عالماً حقيقيا داخل تلڪ 
اللعبة . 


.٤‏ آأصبحت صناعهة ألعاب الفيديو صناعة كبرى تسيطر على آسواقها بضعهةه 


۵. تنوعت وسائنل آلعاب الفيديو وتعددت »بين التابتة والمحمولة › الصخيرة والكبرةد» 


السلكية واللاسلكية » وكذلك ألعاب الهاتف الجوال بطرازاته وتقنياته وأجياله 
المختلفة » فضلا عن اللعب الجماعى عبرالانترنت مع أناس لا تعرفهم من 
مختلف آنحاء العالم 


.٦‏ أصبحت هناك منات الشركات الصغيرة والكبيرة التى تنتج الآلعاب بمختلف 


تخصصاتها ومجالاتها › سواءاً المخصصة لأطفال ما قبل المدرسة » وحتى تلك 
الآلعاب المخصصه للكبار ‏ المحظور تداولها واللعب بها لمن هم دون ۸ عاما 
حسب الأنظمة الخرببة . 


التربية الإعلامية 


الباب الخامس 
وسائل الترفيه الحديثة 


الفصل الأول : ألعاب الفيديو 


ثانيا : فوائدالعاب الفيديو 

. ألعاب الفيديو وسيلة ترفيه ممتعة ومسلية › تلبي الحاجات العاطفيهة والعقليه › 
بطريقة لا يمكن آن تقوم بها آي وسيلة آخرى . 

. ألعاب الفيديو وسيلة للتواصل والمشاركة والتفاعل الاجتماعي › مع الأصدقاء 
والإخوة والأشقاء › وبين الأباء والأآبناء » فكثيراً ما يتم اللعب ضمن إطاراجتماعي 
متفاعل . 

. آلعاب الفيديو تنمي الذكاء عند الطفل › وتجعله يستجيب لما حوله › ويصبح 
تقکیره آكتر توسعاً 

. آلعاب الفيديو تزيد مستوى التركيز والتدقيق والفهم › وتنمى التفكير بطريقه 
حل المشكلات » والتوجه إلى الهدف › واتخاذ القرارات. 


اي 


ثالثا :سلبياتألعاب الفيدبو 


. ضياع الوقت › والجلوس لساعات ممتدة يومياً لممارسة اللعب › بما يعود بالتأثير 
السلبى على الآداء الدراسي والتحصيل العلمي . 

. حدوث يعض الآثار الصحية » متل قلة الحركة والسمنة واليدانة » وآتار الجلوس 
الخاطىء على العمود الفقري والعضلات والعظام › وإاجهاد العينين . 

. حدوث بعض الآتار العقلية » متل التوتر العصبى والنوبات المرضيه ؛ والتشنجات 
العصبية. 

.العزلة عن المجتمع › والابتعاد عن الحياة الحقيقية » وعدم تطوير العلاقات 
الاجتماعية» بسبب إدمان ألعاب الفيديو وقضاء الوقت فى عالمها . 

. التأتير السلوكي غير المحسوس ببعض الألعاب » مثل ألعاب السرعهة والقيادة 
المتهورة »التي تنعكس فيما بعد على السلوك الواقعي في قيادة السيارة الحقيقية . 
. تنمية العنف والطبيعة العدوانية » من خلال كتافة التفاعل واللعب بألعاب 


القتل » حيت أن الانتصار فى آلعاب العنف يعني قتل الخصم وتدميرد . 


التربية الإعلامية 


EY 


الناب الخامس 
وسائل الترفيه الحديثة الفصل الأول : ألعاب الفيديو 


رابعا : بعض الظواهر الخطيرة في العاب الفيديو 


: لإجرام الد موي‎ ١| 

توجد بعض ألعاب الفيديو التي تحتوي قدراً هائلا من العنف البشع › والآإجرام 
الدموي »والقتل الفظيع » مثل إلقاء الأعداء على مسامير ضخمة وتقطيع أجسادهم» 
والقذف بهم في آلات كبس معدنية عملاقة تقوم بسحق عظامهم» وصور الجثث 
المتدلية من الحبال » ورقاب الضحايا المسحوقة تماما › والهجوم على الضحايا 
وغرس الأنياب فى أعناقهم » وتدفق كميات هائلة من الدماء » وتصوير ممتلات 
شبه عاريات يقوم اللاعب بقطعح رؤوسهن وامتصاص دمائهن › وإحدى الألعاب تصور 
خمس نساء يجري نعديبهن بالكهرباء » ثم يقتلن بواسطة حفر رقابهن بالمثقاب 
الكهرباني »› وآنواع الضرب والقتل والسحق والخطف والتخريب والتدمير . 

فهل هذه ألعاب ؟ 

وإذا كانت الدراسات آثبتت سلبيات مشاهدة أفلام العنف » فما هو أآثر هذه الأآلعاب 
على من يمارسها بنفسه » بطريقة تفاعلية » وليس مجرد متفرج ومشاهد متل 
التلفزيون ؟ . 


. الجنس والمشاهد الحارسة : 

توجد بعض ألعاب الفيديو التى تتضمن الجنس والمشاهد العارية » سواءاً كان 
دلك بطريقة مباشرة أو غير مباشرة » كجزء من اللعبة › أو هدية الفوز للفائز › 
ويكون دلك بصور الفتيات العاريات وشبه العاريات » كتشخصيات رئيسية يلعب 
مسون اتلاسب وولا لى ممارمة اقجتن والهجاهرة الجتسية . 

فهل هذه آلعاب ؟ 


۴. المساس بالمفدسات : 

توجد بعض الألعاب التى وصلت حداً من الانحراف يصل إلى المساس بالمقدسات ؛ 
بل والتطاول على الذات الإلهية › بطريقة لا يمكن وصفها آو التعبير عنها » فسبحان 
الله العظيم رب العزة والجادل » وتعاتى الله عما بقولون غلواً كيرا . 


۲٤۸‏ التربية الإعلامية 


الباب الخحامس 
الفصل الأول : ألعاب الفيديو وسائل الترفيه الحديثة 


خامسا : كيف نتعامل مع أالعاب الفيديو ؟ 

ألعاب الفيديو مثل جميع منتجات التقنية » تمثل سلاحاً ذا حدين » وكلما كان 
الإنسان واعياً وصاحب إرادة فإنه يستطيع التعامل معها بنجاح » فيستفيد من 
إيجابياتها » ويتجنب سلبياتها » وذلك من خلال عدة عناصر » نوجزها فيما يلي : 

. استشعار الرقابة الذاتية‎ .١ 

۲. حفظ الوقت . 

۳ سن الانتقاع:, 

؛. الحذر من الانزلاق فى إدمان الألعاب . 

ه. الحذر من الوقوع في فخ الألعاب الإجرامية . 

. إبلاغ الجهات المختصة عن أي آلعاب مخلة ومنحرفة توجد في الأسواق‎ .٦ 

۷. تشجيع الألعاب ذات الهوية العربية والإسلامية باقتنائها وشرائها » حتى يكون 

ذلك وسيلة لتطويرها وتنميتها » لأنها مبادرات عملية نبيلة وشجاعة تستحق 


الدعم والنسجيعح 


التربية الإعلامیة | ۲٤۹‏ 


الباب التخامس 
وسانل الترفيه الحديثة 


الفصل الأول :ألعاب الفيديو 


نشاط مقترح وسؤال للنقاش 


أو لا : حاول البحث والاطلاع على تجرية مجلس تقويم برامج الترفيه › وڪٽ لڪ 
بعض نماذج الألعاب ذات المحتوى العربى والإسلامي . 


تانياً : ما هو رأيك الشخصى ووجهة نظرك الشخصية فى ألعاب الفيديو المدفوعة 
التمن في الإنترنت» ما هي سلبياتها وما هي إيجابياتها 5 


الناب الخامس 


الفصل الثاني : الانترنت والاباحية وسانل الترفيه الحديثة 


الفصل الثاني : الانترنت والإباحية 


ه الحنس والمدفاآة . 

« الانترنت والإباحية . 

مؤشرات انتشار الإباحية . 

« تأثير المواد الإباحية على الفرد والمجتمع . 

ه مراحل إدمان الآأناحبة. 

# هل الجميع يمرون بهذه المراحل ليكونوا 

مجرمين ؟ 

حجب المواقع الإباحية هل يعد حلا ؟ 

نماذج من صفحات الححب المستخدمة فى 
عدد من الدول . 

نموذج لصفحة حجب طريفة في دولة 
الإمارات العربية المتحدة . 


ه الرقابة الذاتية وتقوية الإرادة الإنسانية . 


التربية الإعلامية ۲٥1‏ 


الباب الخامس ڪڪ 
وسائل الترفيه الحديثة الفصل الثاني : الانترنت والاباحية 


لفصل الثاني : الانترنت والإباحية 


اوا :الجنس والمدفأة 


.١‏ ما آجمل المدفآة المشتعلة بالجمر الملتهب فى ليلة باردة حالكة السواد » حيث 
متك افافة اقتجي دا اهاد اهاه ; تعدو افر اضر دقا وراخة 
ورومانسيه. 

. ولكن إذا أخذنا الحطب والجمر الموجود فى هذه المدفآة وألقيتا به داخل 
الخيمهة آو بيت الشعر آو غرفة الجلوس » فان كارثة سوف تحدث » وستحرق 
التيران المنزل › ويمكن آن تقتل كل من هم بداخله . 

۳. الحنس هو تماما مثل النار » إذا كان الحنس داخل الحياة الزوجية فقط فسوف 
بكون بحسلا ودا وو تاقسا مكل ا اهل اة آما اذا كان الجتس 


خارج علاقة الزواح فسيكون مدمراً ومؤذياً . 


الفصل الثاني : الانترنت والإباحية 


الناب الخاصس 
وساتل الترفيه الحديته 


ثانا :الانترنت والاناحية 


. لقد فاضت الانترنت على العالم بفواندها وإيجابياتها ومكتسباتها › واستطاعت 
تغيير وجه العالم والتأثير في كل المجالات › بمنتجاتها وأدواتها ووسائلها › 
وقوتها الرهيبه في المزج الهاتل بين المحتوى r‏ البشري. 

. وقى الوقت نفسه أصبح وجود الانترنت عاملا مؤ ثراً وداعماً ومسانداً ومنتجاً 
لكل أنواع الانحرافات الإجرامية والسلوكية والاآخلاقية والفكرية » على مستوى 
الحريمة المنظمة » والمخدرات › والأرهاب » والأفكار المدمرة . 

.في مقدمة هذه الانحرافات تآتي الإباحية » التي شيت اتتشارا عالساً هات 
كان لوحود الانترنت دور بارز کی تحقىقه . 

. لقد آأصبحت المواد الإباحية كالنار تحت الرماد » ولديها القدرة على الوصول 
لکل کرد ناء يميد جن اي ريست »او تی اید آو تحديد »وآصبح جمهورها 
تمد فن لاال ى اتس : حا ونساءاً » وانتشرت فى مجتمعات العالم 
أجمع » متل المرض الصامت الخطير . 


ثالثا : مؤشرات انتشارالإباحية 


. الصفحات الإباحية تمتثل بلا منافس آكتر فنات صفحات الإنترنت بحتاً وطلبا 
وتصفحا على مستوى العالم . 

. صناعة المواد الإباحية أصبحت من الصناعات الكبرى التى تستتمر فيها مليارات 
الدولارات. 

. تشهد صناعة المواد الإباحية نموا لحظياً متسارعاً » وبذلك انتشرت ملايين 
الصفحات الإباحية »واقترنت الممارسة البهيمية للجنس مع الاأغتصاب والعنف؛ 
بل وأشنع جرائتم الاعتداء » وأكثرها بشاعة وانحطاطاً . 


Tor 


الباب الخامس 


وسائل الترفيه الحديثة الفصل الثاني : الانترنت والإباحية 


رابعا : تأشرالمواد الإباحية على الفردوالمجتمع 


› الإصابة بالأضرار والاضطرابات النفضسية » وفقدان احترام الإنسان لذاته‎ .١ 
. وإحساسه بالضياع والقلق والدمار النفسي‎ 

. إضاعة الوقت فى السعي وراء هذه المواد » والتكاليف المادية للاشتراك في 
المواقع الإباحية» وطرق الوصول إليها . 

۳. تضرر العلاقات العائلية للمدمنين » إضافة إلى فقدان الاحترام › والعدوانية 
والعصبية فى التعامل مع آأفراد العاتلة › وانهيار وتصدع قيم الحياة الزوجية 
وآأسس استقرارها . 

. الأنصراف والعزوف عن الزواج‎ .٤ 

ه. ظهور الممارسات غير الأخلاقية في المجتمع . 

. انتشار الأمراض الخطيرة المرتبطة بالممارسات الحنسية المنحرفة‎ .١ 

۷. إغراق شباب وشابات المجتمع في مستنقعات منحطة وقذرة › وتحعطيل جهود 
التنمية › والتقدم العلمي والحضاري . 

۸. تعتبر المواد الإباحية هي السبب الأول وراء زيادة وشيوع الجراثم الجنسية وجرائم 
اللاغتصاب» وجرائم الشذوذ الجنسى » وجرائم الاعتداء على الأطفال . 

۹ تؤدى المواد الإباحية إلى الاستهانة بجرائم الزنا والاغتصاب والتقليل من 
شأنها. 

.٠‏ تؤدي المواد الإباحية إلى تكوين صورة 
وهميه عن العلاقات الجنسيه » حيت تصور 
للمدمن بان الجنس هو شيء يمكنڪ 
الحصول عليه متى آردت › وفقى آي مكان؛ 
مع آي شخص »دون آية عواقب » وإذا لم 
يتحقق ذلك تحصل العصبية والعدوانية 
واللحوء إلى الاغتصاب» والاأعتداء على 
النساء والأطفال › وإرغام الآخرين على 


الفضاحثتة . 


o٤‏ التربية الإعلامية 


اللاب القامس 


الفصل الثاني : الانترنت والإباحية وسائل الترفيه الحديثة 


خامسا : مراحل ادمان الإباحية 


کے 


التعرض : وهى مرحلة المشاهدة والتصفح بدافع الفضول »أو الوصول خطاً 
الإلكتروني 1 


1 الاعتياد: وهى مرحلة تنشاً من التفكبر فيما شاهده الفرد عرضا فى المرة 
الأولى» وفيها يحدث الصراع الداخلى هل يعود مرة أخرى أم لا » فإذا ضعفت 
الآإرادة اللإنسانية فانه يعود مرة أخرى › وتالتة » ورابعة » حتى بيدا صوت الضمير 


چ 


فی اللاأضمحلال » وبعتاد هذه المواد تدربنحبا . 


. الإدمان : وهى مرحلة المعاودة المستمرة للتصفح والمشاهدة » حتى تصبح جزءا 
من الحياة اليومية » ويكون الشخص عالقا ومتورطاً لا يستطيع الانسحاب. 

اللصاعد : وهى مرحلة البحث عن الحدند الغريب إباحياً » الذي يختلف عما 
شاهده المدمن سابقاً » وريما يكون الشىء الذي كان يثير اشمنزازه سابقاً هو 
الذى يجذبه فى هذه المرحلة › لغرابته واختلافه عما هو معتاد . 

۵ لتججر: وهى المرحلة التى يصبح فيها المدمن فاقد الإحساس تجاه الصور 
والأفلام الإباحية »فما عاد يثيره شىء منها › فيصبح يانسا › يبحث عن تلك 
الإأتارة محدداً فالا يستطيع إيجادها . 

. التصرف جنسياً : فى هذه المرحلة يقفز المدمن قفزة حرج ة ليحت كن الإكاة 
المفقودة» بممارسة ما قد رآه مع آناس حقيقيين › على آرض الواقع › وقد يكون 
ذلڪ ‏ بطرق مدمرة ذات عواقب 
وخيمة » بل يصل آ اقا ائ رة 


الإجرام . 


التربية الإعلامية ۵ 


الباب الخامس 


E a IT‏ الفصل الثاني : الانترنت والإباحية 


سادسا : هل الجميع يمرون بهذه المراحل ليكونوا مجرمين ؟ 


الخوات: :ا 

كما آننا لا نتوقع من كل شارب للخمر أن بقترف جريمة . 

ولا نتوقع من كل متناول للمخدرات أن يصبح سارقاً . 

ولا نتوقع من كل ممارس للفاحشة آن يصاب بالاإيدز. 

كذلك نحن لا نتوقع من كل مدمن على المواد الإباحية أن يكون مجرماً . 
ولكن السؤال هو : 

كم نسبة المدمتين على المواد الإباحية الذين من الممكن آن يتحولوا إلى 
مجرمين 5 


سابعا : حجب الموافع الإباحية هل بعد حلا ؟ 


.١‏ إن الحل الحقيقى يكمن فى التزام الشخص بذاته »وامتناعه عن التعاطي مع 
المواد الإباحية بدافع ذاتى › نايع من قيمه وأخلاقه » وهذا الأمر متفق عليه ؛ 
ولكن البعض يستخدم هذا المفهوم كدريعة للمطالبة برقع الحجب عن المواقع 
الإباحية » ويرفع شعارآن الحل هو الالتزام الذاتى فقط . 

ولگی تقاقق هذا الماع قافنا فقول دلا إا كان امحل سو فق حل دات 
للشخص تفسه ولا نقبل علولا اأخرى مسائدة فليتم إذن السماح للمواد الإباحية 
وجواز الوصول إليها في الانترنت »آو فتح متاجر في المجمعات التجارية لبيع 
المنتجات الإباحية » وأن تكون متاحة للجميع بسهولة » لأن ذلك هو الامتحان 
الحقيقى لأخلاقيات الشخص وقيمه وتربيته . 


۳. وينفس المنطق يمكن أن نمتحن أخلاق الناس أيضاً بإاباحة بيع المخدرات ؛ 
ونمتحن أخلاق الناس بإباحة بيع الخمور › ونمتحن آخلاق الناس بإباحة الدعارة 
الرسمية المنظمة تحت إشراف صحى »› ونمتحن أخلاق الناس بافتتاح صالات 
القمار وألعاب الميسر واليانصيب › وهكذا إلى آخر أنواع الامتحانات . 


۲٦‏ التربية الإعلامية 


الفصل الثاني : الانترنت والاباحية 


الباب الخامس 
وسائل الترفيه الحديته 


. وهكذا يعيش أفراد المجتمع من المراهقين والمراهقات › والشباب والفتيات › 
والرجال والنساء »في امتحانات متتابعة لآأخلاقهم ومدى التزامهم › ومعرفة مدى 
صمودهم › مع توفير كل شيء متاحا ومباحا بين أيديهم › فلا يسلم الشخص من 
امتحان حتى يقع في امتحان آخر › ويتم تبديد طاقات المجتمع وقدرانه وتنميسه 
وتقدمه فى هذه الأمتحانات المتتابعة. 


. لا نعلم كم نسبة الذين سينجحون فى هذه اللامتحانات 5 وكم نسبة الذين 
سيسقطون فيها 5 وهل الناجح يوماً ما لن يسقط في الامتحان ذاته مرة آخرى ؟ 
آو اللامتحان الدى يلبه؟ 
ويصورة خاصة نريد أن نعرف كم النسبة المقبولة لعدد الساقطين في امتحانات 
الأخلاق المذكورة ؟ وإذا تم تجاوز هذه النسبة هل نوقف الامتحان ونلجاً إلى 
الحجب والمنع أم ماذا ؟ 


. من آجل ذلك وآكتر فقإن مصلحه الفرد والمجحتمع تفقتضى حجب المواد 
الإباحية في الانترنت » رغم قصور النظام وسهولة الاحتيال عليه أحيانا » إلا أنه 
أحد الحلول التي تقوم بها الدول لتقليل تعرض المواطنين والأسر والأطفال 
للمحتويات الإباحية . 


. على هذا الأساس تقوم العديد من دول العالم بترشيح شبكة الانترنت » وحجب 
بعض محتوياتها الإباحية »وفق معايير مختلفة من دولة إلى آخرى › حسب 
طبيعة نظامها القيمي والأخلاقي › بالإضافة إلى وجود عمليات ترشيح داخل 
المدارس والمكتبات العامة للدول التي لا تقوم بالترشيح على مستوى الدولة ؛ 
قضلا عن وجود برامج الترشيح العائلية النقية »التي تساعد الأسر والشركات 
على ترشيح شبكة الانترنت المستخدمة فى أجهزتها الداخلية . 


التربية الإعلامية 
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الباب التامس 
وساتل الشرفيه الحديثة 


الفصل الثاني : الانترنت والاباحية 


نماذج من صفحجات الحجب المستخدمة في عددمن الدول 
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الباب الخامس 
وسانل الترفيه الحدينه 


الفصل الثاني : الانترنت والإباحية 


نموذج لصفجة حجب طريفة في دولة الإمارات المربية التجحدة 


يالله بالستر ...! 


تصفح بأمان! 

غذراء هذا الموقة غير متاغ في دولة الإمارات الغربية المتحدة, 
تشخل شبكة الانترنت وسيلة للتواصل والمعرفة وخدمة متطلبات 
حياتنا اليومية. وقد تم حجب الموقئ الذي ترغب بدخوله لاشتماله 
محتوق مدرج تحت "فئات المختويات المخظؤورة" تسب تصنيف 
"السياسة التتظيمية لإدارة النفاذ للإنترنت" لهيئة تنظيم الاتضصالات 
بدؤاة الإفارات العربية المتخدة. 


إذاخانت لديك وجهة نظر مخثنفة, الرجاء انقر هلاء 


Surf Safely! 


This website |§ hot accessible in the UAE. 


The Internet is a powerful medium for communication, sharing and 
şêrving our dally learning needs, Howaver, the site you aro trying to 
access centains content thal Îs prohibited under the Internet Access 
Management Regulatory Polley’ of the Teleecornmunicationg 
Regulatory Authority of the United Arab Emirates. 


If you belleve the wekslte you are irying to access does not contain 
any such content, pleaşe ¢llgk herê. 


شخصيبة ( أم سعيد ) الكرتونية» إحدى الشخصيات الشهيرة بطيبتها وصفاء نيتهاء 


التربية الاعلاصیة | ۲١۹‏ 


الباب التخامس 


وسائل الترفيه الحديثة الفصل الثاني : الانترنت والاباحية 


ثامنا : الرقابة الذاتية وتقوية الإرادةالإنسانية 


رغم الحجب والترشيح › والتوعية بمخاطر الإباحيه في الانترنت وغيرها › فإن 
التعرض للمواد الإباحية يبقى دائماً هو قرار الفرد بذاته واختياره الشخصي › حيث 
أصبح آي فرد يستطيع التحايل للوصول إليها » ومشاهدتها في سرية تامة › ودون أن 
يعلم عنه آحد» ويستطيع آن يشاهد هذه المواد في الكمبيوتر أو فى الهاتف المتنقل 
أو حتى فى ألعاب الفيديو ..إلخ. 

لذلك فإن قرار البعد عن التلوث العقلي والأخلاقي بهذه المواد هو قرار الشخص 
الدي يمتلك الإرادة الإنسانية » ويتميز بالرقابة الذاتية » ويؤمن بأن تحريم 
الشريعة الإأسلامية للنظر إلى المحرمات والعورات هو لحكمة عظيمة › للحفاظ 
على مجتمعاتنا وعلى أفراد هذه المحتمعات . 


نشاط مفترح وسؤال للنقاش 


أو لا : ابحث واطلع على كتاب : 
'الإباحية وتبعاتها.. ظاهرة تفشي المواد الإباحية في الإعلام والاتصالات 
والإنترضت" للدكتور مشعل بن عبد الله القدهي » وهو أهم وأفضل وأشمل 
مرجع عربي في هذا الموضوع . 


ثانياً : من وجهة نظرك الشخصية » ما هى أهم العناصروالأفكاروالرسائل الإعلامية 
التي يمكن آن تتضمنها حملة إعلامية للتوعية بمخاطر الانترنت 5 


ê aa Fe 


ماذا تقترح في هذا الشأن ؟ 


8 التربية الإعلامية 


الباب الخامس 


الفصل الثالث : أطفالنا في خطر 7 وسائل اتترهنه الحدردة 


الفصل الثالث : أطفالنا في خطر 


الطفولة آمانة. 
# محعظم وسائل الإأعلام ووسائل النقنية 
الحديثة غير صالحة للآطضفال . 
ه يعض آتار التعرض للمحتوى القاتم 
على العنضف . 
۸ بعض آتار التعرض لمحتوى الإتارة الجنسية . 
الآثار السلوكة والآأسربدة لاإدمان 
وسائل الإعلام والتقنية الحديثة. 
عواقب الإهمال . 


ولل 
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الباب الخاصس ) 
وسائل الترفيه الحديثة الفصل الثالث : أطفالنا في خطر 


الفصل الثالث : أطضالنا ے2 خطر 


أولا : الطفولة أمانة 


. الطفل كائن ضعيف » يولد ببراءة طبيعية » كالورقة البيضاء المعدة لاستقبال 


وتلقى كل ما يكتب فيها » وينقش على سطحها › بدون ممانعة » أو معارضة › لأنه 
لا يوجد هتاك إدراك سايق » آو معلومات سابقة »أو خبرة سابقة . 


. إن مرحلهة الطفولة هي مرحلة التشكيل العقلى والفكري والسلوكى »وما يتم 


غرسه فى مرحلة الطفولة من مكتسبات ومؤثرات ومدخلات يظل مترسباً مدى 
الحياة » وما يكتسبه الطفل من قيم وآخلاقيات » وسلوكيات حسنة آو سيثة › 


سابية آو إيجابية » فإنها ستظل مقترنة به حتى نهاية العمر . 


ثانيا : معظم وسائل الإعلام ووسائل التقنية الحديثة غير صالحة للأطفال 


. إن ظاهرة التلوث الإجرامي تصبغ كثيراً من وسائل التقنية الحديثة التي 


يتعامل معها الأطفال › وهى ظاهرة خطيرة تعانيها كل دول العالم دون 
استتناء. 


. إن وسائل الإعلام والتقنية الحديثة التى يستعملها الطفل حالياً كالقنوات 


الفضائية » وشبكة الانترنت › وألعاب الفيديو » ومحتوى الهاتف الجوال » وفى 
ظل انعدام الرقابة على استخدامها › وإدمان الطفل علبها › فانها يمكن أن تشكل 
خطراً حقيقياً على نفسية الطفل وصحته ومستقبله . 


. تقوم هذه الوساتل بعمليه تنشتة اجتماعية متواصلة ودائمة وشاملة › تخذي 


الآأطفال بالقيم . ولتعهدهم بالرعانه نحدت أثاراً سلبية عميقة الأثر فى 
نفوسهم الخضة › التي تتعرض لهذه المؤثرات بشكل مستمر»› شديد الكثافة 
والتركير . 


التربية الإعلامية 


الباب الخامس 
وسانل الترهيه الحدينه 


الفصل الثالث : أطفالنا في خطر 


سنستعرض بإيجاز بعض الآثار السلبية التي تؤثر في الأطفال بسبب التعرض 

للمحتوى القائم على العنف › ومحتوى الإثارة الجنسية » وأخيراً الآثار السلوكية 

والآسرية على الطفل والآأسرة »الناتحة عن الإدمان على متابعحة القنوات 
لفضائية» ووسائل التقنية الحديثة » مثل الانترنت وألعاب الفيديو . 


ثالشا :يعض آثارالتعرض للمجتوى الفانم على | نف 


. قي آلعاب الفيديو العنيفة يشارك الطفل بنفسه قي العنف › بالقتل والضرب 
والتخريب والتفجير والسحق والخطف وغير ذلك › وربما كان ذلڪ بأداة 
تحكم على هيئه مسدس في يده » فتكون بمثابة تدريب شخصي فردي له . 

. إن الإدمان على مشاهدة العنف يؤدي إلى تراكم المشاعر العدوانية › والعزلة ؛ 
وقد يقود الطفل إلى خطر الانحراف نحو جانب العنف » ومعاداة المجتمع. 

. الإدمان على ألعاب الفيديو العنيفة يؤدي أحياناً إلى إصابة الأطضال بتشنجات 
عصبية » تدل على توغل سمة العنف والتوتر الشديد في أوصالهم ودمانهم › حتى 
ريما يصل الآمر إلى أمراض الصرع الدماغي . 

بعض الألعاب تعتمد على أن قتل الشرطة نوع من البطولة » بدلا من أن ينشا 
الأطفال على حب النظام واحترام الشرطة › ورجال الأمن . 


. إدمان العنف يؤدي إلى تبلد إحساس الطفل تجاه ضحايا العنف »وعدم الشعور 


التربية الإعلامية 
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وسائل الترفيه الحديثة ) الفصل الثالث : أطفالنا في خطر 


رابعا : بعصض آثارالتعرض لمحتوى الإثارةالجنسية 

.١‏ إن مواقع الانترنت الإباحيهة » وآلعاب الفيديو ذات المشاهد الخلاعية › والقتوات 
الفضائية الهابطة » تقتل البراءة في الأطفال » وتشوش آفكارهم › وتشوه جمال 

۲. إن تعرض الطفل للمحتوى الإباحي يؤثر سلبياً على شخصيتةه » ويوجهه نحو 
مناطق تفكير أكبر من سنة › لا يقدر نموه العقلي على استيعابها » ويطلق 
بداخله نوعا من الخلل والاضطراب » ويؤدي إلى الاغتراب بين الطفل وأسرته 
ومجنمعه . 

۳. إن الطفل يتعلم السلوك الذي يشاهده › دون إدراك لصحة هذا السلوك أو خطته»› 
وحتى عندما يدرك خطاً هذا السلوك فإنه يختزن فى العقل الباطن › ويخرج 
عندما تتاح له ظروف خارجية محفزة . 

؛. إن حب الاستطلاع لدى الطفل يتحول أحياناً إلى محاكاة وتقليد الشىء الذي 


شاهده . 


EL‏ التربية الاإعلامية 


الفصل الثالث : أطفالنا في خطر 


الباب الخامصس 
وسال الترفيه الحديثة 


خامسا : الآثارالسلوكية والأسرية لإدمان وسائل الإعلام والتقنية الحديثة 


تقليص العلاقة بين الطفل والأسرة › بل واغتراب كل فرد في الآأسرة في عالمه 
الخاص بعيداً عن الأخر. 

القضاء غلى كثير من التشاطات والضعاليات المهمة للنمو المتوازن للطفل ؛ 
كاللعب الحقيقى الجماعى المشترك »وممارسة الرياضة › والقراءة › والهوايات 
المفيدة . 

. السهر وتغيير عادات النوم › واعتياد سلوكيات غذائية غير صحيهة في الوجبات 
والأطعمة والمشروبات . 

. تعرض الطفل بسبب الأوضاع السينة فى الجلوس والمتابعة لساعات طويله 
يومياً إلى أضرار صحية » مثل تشوهات العمود الفقري » وضعف البصر › والسمنة 
والبدانة . 

. التعرض للإخفاق الدراسي » وضعف تطوير المهارات الدراسيه › وتدني المستنوى 
التحصيلي» وقتل روح الإنتاج والاإبداع لدى الطفل . 

. استنزاف طاقة الطفل الفكرية واستهلاكها » وشحن ذاكرته بكل ما هو سلبى 
وغير مفيد . 

. تمرد الأطفال وإصابتهم بالغضب والعنف » عند محاولة وضع حدود وضوابط 
الاستخدام وسانل الإعلام والتقنية الحديثة من قبل الوالدين › آو تحايل بحضهم 
لاستخدامها والدخول إليها كالائترنت مثلا من دون علم الوالدين » أو تحدياً 


س 
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وسائل الترفيه الحديثة الفصل الثالث : أطفالنا في خطر 


E 


الناب الخامس 


سادسا : عواقب الإهمال 


› إن ترك الطفل وحيداً فى مواجهة وسائل الإعلام ووسائل التقنية الحديثة‎ .١ 
كالإنترنت وآلعاب الفيديو ومحتوى الهاتف المتنقل والقنوات الفضانية سيكون‎ 
. دا عواقب وخيمه على عقله وفكره وذاته ومستقبله‎ 

. من الملاحظ أن الطفل المتروك وحيدا فى مواجهة وسائل الإعلام ووسائل 
النقنيه الحديته يتعرض للاضطراب النفضسي والقلق الروحي والشعورالدائم 
بالخوف » والافتقار إلى الأمان. 

۳. يصل الطفل الذي تهمله أسرته إلى مرحلة ضياع » وعدم القدرة على فهم ذاته › 
ونحديد هويته وبناء شخصيته » بسبب كترة المؤتثرات المضطرية المتناقضه 
التى تحيط به » بين الأسرة والمدرسة والقنوات الفضائية › والانترنت وألعاب 


القديو ومحتوى الهانف المتنقل. 


التربية الإعلامية 


الباب الخامس 
الفصل الثالث : أطفالنا في خطر وسائل الترفيه الحديثة 


المشكلةوالحل 


E i 


التعامل مع وسائل الإعلام والتقنية الحديثة »فما هي الحلول المقترحة لحماية 
أطفالنا من هذه الأخطار ؟ 


لقد استعرضنا بإيجازأهم الأخطارالتى تحيط بالأطفال » بسبب الإهمال في 


= یی جد د 4+ تچ چت د کے چ ڪ ر ی‎ as iii i 5 si iî ihi 
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الباب التخامصس 


OT‏ الفصل الثالث : أطفالنا في خطر 


نشاط مقترح وسؤال للنقاش 
أولا : ابحث واطلع على المنظمات والمشروعات الأجنبية المتخصصة بالعناية 


بالأطفال وحمايتهم من أخطار الانترنت والتقنية الحديثة . 


ثانياً : .١‏ ما هى المؤسسات العربية ذات الاهتمام المشابه ؟ 
1. كيف يتم تفعيل هذا الاهتمام عريياً من وجهة نظرك ؟ 
۳. ماذا تقترح من حلول فى هذا المجال ؟ 


۸ التربية الإعلامية 


الباب الخامس 


الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك وسائل الترفيه الحديثة 


الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 


ه قواعد عامة لتوجبه الأطفال للتفاعل 
الواعي مع وسائل الإعلام . 

آدوات توجيه الأطفال للتفاعل الواعى مع 
وسائل الإعلام ووسائل التقنية الحديثة . 

بهحة آطفالنا .. آنن تكون ؟ 

ه حملة التوعية من هينة الاتصالات 
وتقنية المعلومات فى المملكة العربية 
السعودية حول الاستخدامات الصحبحة 


التربية الإعلامية ۲۹ 


الباب الخامس . neni‏ 
وسائل الترفيه الحديثة الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 


.١‏ من المسلمات المعروفة أن تعلم الأطفال لوسائل التقنية ومهارة استخدامها 
تتجاوز في الغالب مهارات آبائهم وأمهاتهم .. الذين يستعينون بأطفالهم أحيانا 
لتشغيل جهاز آو برمجة قناة فضائية › آو فتح ملف الكتروني › آو تصفح موقع.. 
الخ . 

1. بعض الآباء والأمهات لفرط طيبتهم وعدم معرفتهم يظنون أن أضرار مشاهدة 
القنوات الفضائية هى مجرد إجهاد العينين »أو عدم آداء الواجبات‌المدرسيهة «..»!!. 
وأن آلعاب الفيديو محرد تسلية للآطفال « ..... » !! 
وآن جلوس الإبن آو الإبنة الصغيرة على جهاز الحاسب المتنقل لتصفح الإنترنت 
لساعات طويلة هو تحليق فى عالم المعرفة › ودليل الذكاء والاجتهاد والمثابرة 


۳. من هذا المنطلق تآتىي مسؤولية الشاب والشابة فى أسرتهم الصغيرة › لمساعدة 
الوالدين في توجيه إخوانهم وآخواتهم الصغار ورعايتهم والعناية بهم › وحمايتهم 
من الوقوع فى فخ التلوث الأخلاقى والإجرامى والفكري والسلوكي الذي تحمله 
بعض القنوات الفضائية»؛ وبعض مواقع الانترنت › وبعض آلعاب الفيديو » وبعض 
المحتويات فى الهاتف المتنقل . 


س 


الباب الخامس 


الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك وسائل الترفيه الحديثة 


أولا : قواعد عامة لتوجيه الأطفال للتفاعل الواعي مع وسائل الإعلام 


.١‏ الاعتراف بوجود جوانب سلبيه في وسائل الإعلام والتقنية الحديتة وآنها ليست 
۲. إدراك استحالة تجنب تعرض الأطفال لوسائل الإعلام والتقنية الحديثة بصورها 
المختلفة» بصفة مباشرة أو غير مباشرة . 
۳. وجود قدر من الاتفاق بين الوالدين وأفراد الأسرة فى النظرة إلى وسائل الإعلام 
والتقنية الحديثة » وفى أساليب التعامل معها . 
١‏ وجود قدوة حستة تلاستفال » تکون مالا بسلوكها ؛ قى تقاعلها آلواعى مح وساثل 
الإعلام والتقنيةه الحديتة . 
ه. بناء مهارة التفاعل الواعى مع وسائل الإعلام والتقنية الحديثة من خلال ثلاثة 
جوانب متكاماة : 
أ الجانب المعرفي ( التفكبر ). 
ب الجانب الوجداني ( المشاعروالعواطف ). 


ج الجانب السلوكي ١‏ الممارسة والتصرفات ). 
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الباب الخامس E‏ 
وسائل الترفيه الحديثة الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 


ا 


ثانيا : أدوات توجيه الأطفال للتفاعل الواعي مع وسائل الإعلام ووسائل التقنية الحديثة 


.١‏ تنظيم الوفة :يعد تنظيم الوقت › وتحديده بساعات معينة » وريطه بأداء الواجبات 
المدرسية وغيرها » من آهم وسائل التوجيه » فلا تضيع الساعات تلو الساعات» 
بين مشاهدة القنوات الفضائية › وتصضح الانترنت »واللعب بآلعاب الفيديو › 
وإنما يتم الاتفاق على تحديد وقت معين لهذه الأنشطة › والحرص على إقناع 
الطفل بأن تحديد الوقت مفيد لصحته وسلامته. 


. تنظيم المكان :من المهم أن تكون ممارسة هذه الآأنشطة فى مكان مفتوح فى المنزل؛ 
مثل الصالة العائليةء ولا يسمح للطفل بممارستها بصورة منعزلة › أو فى غرفته 
الخاصة . 


۲۷۲ التربية الاعلامية 


القصل الرابع : ساعد أباك وأمك وسائل الترفيه الحديتثة 


۴. انتفاءالمحتوى : يتضمن انتقاء المحتوى تحديد ما هى القنوات التى يمكن آن 
يشاهدها الطفل »والتآكد من طبيعة المواد التي يتصفحها في الانترنت ؛ 
ومن توافر أنظمه الحماية فى الجهاز › والابتعاد عن الصفحات والمواقع التي 

شكل خطراً على الطفل حتى وإن كانت مفتوحة لا تخضع للحجب › ويفضل 
استخدام آنظمة الترشيح الخاصة بالأطفال التى تعمل وفق مبدا « القائمة 
الىبضاء » » ومن المهم التحدير الشنديك من التواصل الإلكتروني مع الأشخاص 

الغرياء أو الحديث معهم › وكذلك الاهتمام بانتقاء ألعاب الفيديو المناسبة ؛ 


الخالية من الانحراقات» وشراء الآلعاب اتی ترق الذوق وتنمى الذاكره :وهكدا . 


التربية الإعلامية VY‏ 


V4 


الباب الخاصس 
وسائل الترفيه الحديثة الفصل الرابعم : ساعد أباك وأمك 


. تفعيل المشاركة العائليسة :من المفيد أن يكون تعرض الطفل لهذه الوسائل فرصة 


لتفعيل المشاركة العائليةء مثل ألعاب الفيديو التي تتضمن عدداً من اللاعبين. 
والتواصل عبر برامج المحادتةه في اللانترنت بين أفراد العائلة » والمشاهدة 
الجماعية للتلفاز بصورة تزيد ترابط العائلة » وتزيد الأطفال قرياً من والديهم 
وأشقاتهم › وهکدا . 


۵. تشجيح الجوارلتنمية التفكبر الناقد :تعد المشاركة العائلية للمشاهدة فرصة لتشجيع 


الحوار » وطرح التساؤلات › والبحث عن الإجابة » حول ما يشاهده الطفل على 
الشاشة مثل ( هل ما تراه حقيقياً ٩‏ » ما الذي تشعر به عندما ترى هذا المشهد ؟ 
هل تحبه ؟ »ما الذي لا تحبه فيه ؟ › لماذا ٩‏ » ما الذي سیحدث بعد ذلك $ › لو 
كنت مكانه كيف كنت ستتصرف ؟ هل تعتقد أن هذه النهابة مناسبة $ » هل 
تعتقد آن هذا هو الحل الأفضل ؟ »هل يمكن أن تضع نهاية مختلفة ؟ ...إلخ . 
إن هذه الأسئلة والتساؤلات عندما يطرحها الوالدان والأشقاء على الطفل تدفعه 
للتفكير بمضمون البرامج التلفزيونية »ولا ياخذها ڪمسلمات » وهو ركن 
أساسي من آركان التفاعل الواعى مع وساتل الإعلام . 
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الباب الخامس 


الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك وساثل الترفيه الحديثة 


.٦‏ تنمية الحصانة الذاتية : إن الفكرة الطيبة عندما يتم شرحها وغرسها فى النضس 
غراساً صحيحا » ستثمر عنها عواطف ومشاعر نبيلة » تحرك الإنسان ( في 
الغالب) دون مؤثر خارجي للقيام بسلوك إيجابي › يترجم تلڪ الفكرة وتلڪ 
المشاعر ‏ كما آتها تولد لذ الإنسان امتناغا تلقائياً ذاتياً يضرفه عن السلوك 
السلبى »الذي يتعارض مع تلك الفكرة وتلك المشاعر النبيلة. 


۷ إيجادالبدائل : بتشجيع الطفل على ممارسة الرياضة والآلعاب الرياضية › والاألعاب 
الحماعية » والألعاب ذات الطبيعة التركيبية والتفكيرية » وألعاب الذكاء والبناء 
والألعاب التعليمية » وتوجيه الطفل إلى ممارسة هواية مفيدة » ودعمه بالمال 
والأدوات والمكان والتشجيع المستمر لممارسة الهواية » وتوجيه الطفل إلى 
حب القراءة ومتعة التعلم الذاتى» والمشاركة فى الأنشطة الاجتماعية › وزيارات 
الآأسرةء والنزهات العائلية » وهكذا يمتلىء وقت الطفل خارح المدرسة بكل ما هو 
مفيد وممتع وإيجابي »ولا نتركه وحيد أ أمام القنوات الفضائية › والانترنت ؛ 
وآلعاب الفيديو . 


التربية الإعلامية 


۷۵ 


الباب الخاصس ن ي 
وسائل الترفيه الحديثة الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 


ثالثا : بهجة أطفالنا .. أين تكون ؛ 


.١‏ لا بد آن نوقن نحن اآباء والأمهات والأشقاء والشقيقات بأن البهجة التى يبحت 
عنها أطفالنا » والفرحة الحقيقية » والضحكات النقية الصافية » إنما تنطلق من 
أعماق هؤلاء الأبرياء بدون أية مؤثرات الكترونية خادعة » أو شاشات براقة › أو 
وسانل الكترونية معقدة » آو أصوات هستربة مصطتعة . 

i:‏ يجب آن نتیح لأطفالنا أن يعبروا عن مشاعرهم المرهفة بدون تكلف » وآن 
يستمتعوا بالحياة دون خوف أو وجل » ودون استفزاز للمشاعر › أو غرس لاأفكار 
عدوانية » ولا تخريب لأخلاقيات الفطرة السليمة . 

۳. إن أطفالنا يحتاجون منا إلى الحنان الحقيقى »وإلى مشاعرالأبوة والآأخوة › 
وأحاسيس المحبة › النابعة من القلوب الكبيرة المحيطة بهم . 

.٤‏ لذلك ... يجب أن نحرص على تطبيق هذه الأفكار وتنفيذها » ونطلق العنان 
لتفكيرنا لإيحاد آفكار ووساتل متجددة تسعد آطفالنا وتزرع البهجة في نفوسهم؛ 
وتنمى قدراتهم ؛ لإعدادهم للمستقبل »بدلا من تضييعهم وإهمالهم » وإفناء 
حياتهم » فيما يعود بالضرر البالغ عليهم › لا قدر الله . 


۷ | التربية الإعلامية 


ع الباب الخامس 
الفصل الرابع : ساعد اباك وامك وسائل الترفيه الحديثة 


AT ya pq aa meer ra IEE I e j, 


الباب الخامس 1 YE?‏ 
وسائل الترفيه الحديثة الفصل الرابع : ساعد أباك وأمك 


حملة التوعية من هينة الاتصالات وتقنية المعلومات في المملكة العربية السعودية حول الاستخدامات 
الصحيحة للتقنبة . 


هيئة اإاتصاات وتقنية المعلومات 


Communications and Information Technelogy Commission 


۷۸ التربية الإعلامية 


احرص علي متابعة إسنخدام أطفالك اللإنترنت والموافع التي يزورونها 

ف اخبرهس عط لرشادهم للإستكدام الأمثل والأمن لل(إنترنت 

١‏ اقش اطفالك بامستمرار سول مفاشع اسفشدام الإنقرنت وفشاط ها 

» اخرس أن يكون الصاسوب في مكان عام في المنرل وليس دلاخل غرف عطاقة 
تلظ من تريب براعح الحخماية وآلا مان الادزمة على اتحاسوب 


الإنترنت تقنية 
سخرها لك وليس عليك | مم تخبات... 


ڪڪ هينة اإاتصاات وتقنية المعلومات 
رک یہ) چا ین خم 


الاب الخامس 


وساتل الترفيه الحديته 


خالد).. تعال شوف 
اللى وصلني علي 
البلوتوث » واو 


, uh 


سگا طا لت ولاال ديك 


كن آنا .. 

١‏ تقل ساط البلرنوت محهواة االسضصضر 

د لا ترسح الأخرين بارسال رساتل بلونوث غير مطبولة 

تاد من خبط الهاتف الستقل علي و خد اعدم الطيور اللا شرب شد 


بتكن بعص الأشفاسن س البكول للباتف عير تففبة البلوتزت 
البلوتوث تقنية 


كے ية ااتصاات متقنبة المعلومات 


| omi kil [foraitkia Techn oman 


www.GitE.ğov.sa 


لحملات التوعية آثار إيجابية 
فی ترشيد استخدامات المنتجات 
التقنية. 


چ 
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آخي القارئ .. آختي القارئة : 

بهذا نصل إلى خاتمة المطاف في هذا الكتاب » ونتمنى آن يساعدكم 

على تحقيق الأهداف الآتبة : 

.١‏ القدرة على فهم الوسائل الإعلامية وتفسيرها › واكتشاف ما 

. القدرة على تقديم آراء نقدية للمضامين الإعلامية سلباً آو إبحاباً. 

۳. القدرة على الاختيارالواعي لوسائل الإعلام والمضامين الإعلامية. 

؛. القدرة على التواصل مع وسائل الإعلام للتعبير عن الرآي . 

.١‏ القدرة على إنتاج المضامين الإعلامية وإيصالها إلى الجمهور 
المستهدف . 

". القدرة على توجيه الأسرة للاستفادة المتثلى من وسائل الترفيه 
والتقنية الحديثة . 


" والله ولي التوفيق ' 


ماهو مفهوم ال لنمودح ؟ 
۴ ماهي وظائف النمادح ؟ 
8 ڪيف يتم E‏ يیم ا لنمو دج ب 


" نموذج فهد للتربية الإعلامية. 


نموذج فهد للتربية الإعلامية 


مالتق( ) 
نموذج( فهد )للتريية الإعلامية 


ولا : ماغفومةهوم النهوذج ¦ 


النمودج هو تمتيل نظري مبسط للعالم الحقيقى آو لعملية ما »وهو طرنقة مفيدة 
للتفكير » لآنه وصف واضح يتيح لنا النظر إلى الأجزاء الرئيسية بدون أن يغخطيها 
غموض التفصيلات » وهو يلعب دوراً هاماً فى صياغة النظرية فيما بعد . 


ثانيا : ماهي وظائف النماذج ؟ 


أهم وظائف النماذج هي الوظيفة التنظيمية › وهى تتمتل فى مقدرة النموذح على 
تنظيم المعلومات وريطها › وإظهار آوجه التشابه والعلاقات بين البيانات » كما تقوم 
النماذج بالوظيفة التنبؤية › والوظيفة الموجهة لتشجيع القيام بالأبحاث والدراسات» 
وكد لك وظيفه القياس › ووظيفة التحكم . 


ثالثا : كيف يتم تقييم النموذج ؟ 


يمكن تقييم النموذج من خلال عدد من المعايير متل : إلى آي مدى هذا النموذج 
هو نمودذج عام ؟ وإلى آي درجة تكون عناصره منظمة 5 وما مدى فعاليته ؟ وإلى آي 
مدى يكتشف العلاقات والحقائق والمناهج الجديدة ؟ وما هي المقاييس التي يمكن 
تطویرها مع النمودج ٩‏ وما هو مدى بساطته وواقعيته 5 . 


رابعا : نموذج فهد للتربية الإعلامية 


هدا النمودج هو محاوله للإجابة على السؤال التالي . 

مادا نحتاج لاكتساب مهارة التعامل مع الإعلاح 5 

وقد تم تمتيل النمودج بشكل موجز › وبشكل جدول كامل › وسيتم إفراده بمشيئنة 
الله ببحث شامل فى الفترة القادمة بعد تحسينه وتطويره بشكل أكمل وأفضل إن 
شاء الله. 


التربية الإعلامية 


نعوذج فهد للتربية الاعلامية 


خامسا: مکونات| للمودج 
أولا:المدخلات. 
وهي تشمل معرفة البينة الإعلامية والإطار العام للتربية الإعلامية . 
" المهارات والعمليات المطلوية : 


ا . الققرفة والتذ كي . 
ب . الفهم والاستيعاب . 
ج . التطبيق . 
# الكلمات المفتاحية : 
\.الاساسبات : 
°١‏ كيف تعمل وسانل الإعلام ؟ 


۲ التأثير؛: 
* كيف تؤثر وسائل الإعلام ؟ 


۲. الجعونق والواجبات : 
* ما هى مقومات المتلقى 5 
* ما هى واجبات وسائل الإعلام 5 
* ما هي القوانين التي تحكم أداء وسائل الإعلام ؟ 
* ما هي الأخلاقيات المهنية التي يجب أن تلتزم بها وسائل الإعلام ؟ 
؛. التفكبرالناقد : 
* كيف نقرأً الرسالة الإعلامية ونتلقاها ونحللها ؟ 
* كيف نحكم عليها سلباً أو إيجاباً ؟ 
۵ . الضعل الإيجابي : 
* ما هو دورنا الإيجابي المؤثر في مجال الإعلام 5 
* كيف نمارس هذا الدور ؟ 
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نعوذج فهد للتربية الاعلامية 


ثانيا :المعالجة والأدوات . 
وهي نشمل نحليل الرساله الإعلاميه والحكم عليها . 
" المهارات والعمليات المطلوية : 


# الكلمات المفتاحية : 

|. ملن؟: 
* من الذي يملك الوسيلة الإعلامية ؟ ولماذا ينفق عليها ويتحمل تكاليفها ؟ 

وما هی آهدافه 5 

* من ‌هوالمسؤول عن صياغة ا لخطابالإعلامى وإدارةالسياسة الإعلامية في الوسيلة ؟ 
* من الذي قام بتصنيع المحتوى وتجميع المضمون › وتركيب الرسالة الإعلامية ؟ 
* هل يتصف بالخبرة والإطلاع والمعرفةه في مجاله 5 
* هل يتصف بالاأمانة والاستقلالية 5 
* هل هو محل للتقه والمصداقيه ؟ 


.قول ماذا؟ : 


* هل هذه الرسالة والمحتوى : خبر »آم رآي › آم حقيقة › آم انطباع › آم خيال 5 
* ما هي المعلومات آو وجهات النظرالتى حذفها المرسل واستبعدها »فلم تظهر فى 


الرسالة ؟ 
* ما هی المعلومات آو وجهات النظر التي آقحمها المرسل على الووصوح »> وهی لا 
ترتبط به ؟ 
. بأيةوسيلة؟: 


* هل لتقنيات الوسيلة وإمكانياتها تأثير على الرسالة والمحتوى 5 
متل : حجم الصورة › وزاوية التقاطهاء وإضاءتها › ونوعية الصوت »والمۋترات 
الصوتية ..الخ . 

* ماذا لو كان المحتوى نفسه معروضاً في وسيلة إعلامية آخرى »ما الذي سيتغير ؟ 
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نعموذج فهد للتربية الاعلامية 


.لمل ؟: 


* من هو الجمهور المستهدف ؟ 
* هادا بستهدفک هدا الحمهور ؟ 


.اى تاتير!؟؛ 
* من هو المستفيد من هده الرساله والمحتوى والمضمون ؟ 
* ما هو هدف المرسل من الرسالة ؟ 
* ما هو الهدف الذي تحقق 5 
* ماذا فهمت من هدد الرسالة ؟ 
* ما هو أثرها علیڪ ورد فعلڪ عليها ؟ 
* هل جميع الجمهور فهموا نفس الفهم ؟ 
* كف كان اخنلاف رد الفعحل لدى الحمهور ؟ 
ثالتا : النتائج والمخرجات : 
* وهى تشمل وصف السلوك الواعي إعلامياً . 
المهارات والعملبات المطلوية : 
| :اك اة , 
ج . الاهتمام . 
. تكوين الاتحاه . 
و . الىلوك . 
ز . الممارسه . 


Lz 


جح الابداع 


: الكلمات الفتاحية‎ ١ 
: .اجار‎ | 
اتتخاذ قرار التعرض الانتقانىي لوساثل الإعلام والمحتوى والمضمون › واكتساب‎ 


مهارد حسن الآ ختبار : 


التربية الإعلامية YAO‏ 


نعودج مهد للتربية الاعلامية 


۲ نواصل : 
التواصل مع الوسيلة الإعلامية للتعبير عن الرآي سلباً أو إيجاباً» وتطبيق آلية 
وشا 

ا مشاركة : 


تقعيل الحوار والمشاركة قى الرسالة والمضمون والمحنوى نفسه ْ بطرح 
الأستلة › والتعليق › والتعقيب » والمداخلة . 


.الاج : 
إنتاج المحتوى الإعلامي الذي يعبر عن دات ورؤيتك ووجهة نظرك» وإيصاله 
إلى اتجدورالمستيدف 

نمودج فهد للتريية الإعلامية مختصرا 


المعالسجسة والآأدوات * ا سسس ج ۶ا مشر ھی ہے 


* بالاستناد إلى نموذج ( لازویل )۱۹٤۸‏ . 


۲۸٠‏ أ الالتربية الإعلامية 


اورا 


نموذج فهد للتربية الإعلامية 


FaHaD’'s MopEeL FoR MEnıa EDUCATION VOL. 1.0‏ 
هذا النموذج محاولة لبناء نظرية عربية للتربية الإعلامية . التي تيدف الى اقساب الضرد مهارة التعامل مع الإعلام. 


ما هي حقوق المتلقي ؟ 
ما هي واجيات وسائل الإعلام 5 
ها هي القوانين التي تحكم أداء وسائل الإعلام ؟ 

ما هي الأخلاقيات المهنية التي يجب أن تلتزم بها وسائل الإعلام ؟ 
كيف قرا الرسالة الإعلامية ونتلقاها ونحالها ؟ 
كيف تحكم عليها سلباً او ايجاباً ۹ 
iS sk la‏ الإيجابي المؤثر 4 مجال الإعلام ؟ 
كيف تمارس هذا الدور؟ ‏ 
من الذي يملك الوسيلة الإعلامية # ولاذا ينفق عليها ويتحمل تكاليفها 5 وما هي آهدافه 3 
من هو المسؤول عن صياغة الخطاب الإعلامي وإدارة السياسة الإعلامية ب4 الوسيلة ؟ ۰ 
هن الذي قام بتصنيع المحتوى ‏ وتجميع المضمون ؛ وتركيب الرسالة الإعلامية 8 

هل يتصف بالخبرة والإطلاع والمعرفة بل مجاله ‏ 
هل يتصف بالأمانة والاستقلالية¶ ٠‏ 

| هل هو محل للثقة والمصداقية : 
| کل کک اتاد ب اماو فين ء اغ رات 
ما هي المعلومات أو وجهات النظر التي حذفها المرسل واستبعدها » فلم تظهر ب3 الرسالة ؟ 


ما هي المعلومات أو وجهات النظر التي أقحمها المرسل على الموضوع › وهي لا ترتبط به ؟ 
| هل لتقنيات الوسيلة وإمكانياتها تأثير على الرسالة والمحتوى ؟ ) 
مثل ؛ حجم الصورة » وزاوية التقاطهاء وإضاءتهاء ونوعية الصوت ‏ والمؤشرات الصوتية الخ . 
ماذا لو كان المحتوى نفسه معروضاً 2 وسيلة إعلامية أخرى » ما الذي سيتغير 8 ٠‏ 
هن هو اتجهور الستهدق # ) ۰ 
لماذا يستهدف هذا الجمهور ؟ 
من هو المستفيد من هذه الرسائة والمحتوى والمضمون ؟ 
ما هو هدف المرسل من الرسالة 8 
ما هو الهدف الذي تحقق ٩‏ 
ماذا فهمت من هذه الرسالة ؟ 
| ما هو آڈرها علیڪ ورد فلڪ انها ؟ 
هل جميع الجمهور فهموا تفس الفهم ؟ . 
| ڪيف ڪان اختلاق رد الفعل لدى الجمهور ؟ 


أم حقيقة » ام انطباع ١‏ آم خيال ؟ 


| اتخاذ قرار التعرض الانتقائي لوسائل الإعلام والمحتوى والمضمون : ae‏ 
انت سان س تة تة لقم من ازاق فا أ أو إنجاياًء» وتطبيق الية" رجع الصدى *. 


تفعيل الحوار والمشاركة في الرسالة والمضمون n‏ تقسه : بطرح اللأسئلة الىق : 
والتعقسب MEG‏ 


إنتاج المحتوىي الإعلامي الذي يعبر عن ذاتك ورؤيتك ووجهة نظرك وتاه الى التي 
المستهدف . 


التربية الإعلامية 


TAY 


: الدراسات والآبحاث وأوراق العمل . 


مقالات الرآي والمعلومات فى الصحف 


: كتب ومراجع أجنبية . 


4۰ 


أولاً : الكتب العربية والكثب الأجنبية العترجمة 


أو لا : الكتب العربيت والكتب الأجنبيت المترجمت 


. إبراهيم ياسين الخطيب ومحمد عيد الله عودة وآحمد محمد الزيادي ) e (fee‏ 
أتر وسائل اللإعلام على الطفل » عمان : الدارالعلمية الدولية ودارالتقافة للنشر 
والتوزيع . 


س 


۴ إبرهيم بن عبدالله العبيد ( )۲٠٠۹‏ » تعزيز ثقافة الحوار ومهاراته لدى طلاب 
المرحلة الثانوية ( الدواعى- المبررات - والآأسياب ) . الرياض : مركز الملڪ 
عبدالعزيز للحوار الوطني . 

۳. أحمد بن راشد بن سعيد ( )٠٠٠١‏ » قولبة اللآخر - قصة التشويه الحضاري 

.٤‏ أديب خضور ( ۱۹۹۸) » دراسات تلفزيونية . دمشق : سلسلة المكتية الإعلامية. 


. أديب خضور( )۲٠٠١‏ » نظربة التلفزيون -( دراسات أجنبية متعددة ) » دمشق : سلسلة 
المكتبه الاأعلاميهة. 


0 


.٦‏ إفريت م.روجرز ترجمه سامی تاشد ( ۱۹۹۲) الآفكار المستحدثة وكيف تنتشر 
القاهرة : عالم الكتب. 

۷. جيهان آحمد رشتى ( ۱۹۷۸) » الأسس العلمية لنظريات الإعلام › القاهرة : دار 
الفكر العربي . 

۸. حسن جعفر خليفة ( )٠٠٠١‏ » المنهج المدرسى المعاصر»الرياض : مكتبة 
الرشد - ناشرون 

۹. حسن حسين زيتون ( )۲٠٠۸‏ » تنمية مهارات التفكير »الرياض : الدارالصولتية 


۰. حسن عماد مكاوي - ليلى حسين السيد ( )۲٠١١‏ » الاتصال ونظرياته المعحاصرة» 
القاهرة : الدارالمصرية اللينانية . 


التربية الإعلامية 


ygİ‏ : الكتب العربية والكتب الأحنبية المنرجمة 


۵ 


١ 


ا 


. حسن عماد مكاوي ( )۱۹۹١‏ › أخلاقيات العمل الإعلامى - دراسة مقارنة ›القاهرة: 


. حسيلن محمد تصر( أ۰ ۰( مقدمة فى الاأتصال الجماهيري = المداخل 


والوسائل › الكويت : مكتبة الفلاح للنشر والتوزيع . 


. حمد بكر العليان » من قضايا الفكر من وسائل الإعلام - دراسة في الفكر الذي 


تبثه وسائل الإعلام . الرياض : تقديم المربي الشيخ عثمان الصالح رحمه الله. 


حمید جاغد محسن الدلیمی( ٠۰۰۲‏ ۲( علم اجتماع الإعلام . عمان : دار 


الشروق للنشر والتوزيع . 


. خالد العبد الغخفور ( )۲٠٠٠١‏ › التصوير التجاري للهواة . الكويت . 
. خالد العبد الغفور ( )٠٠٠١‏ ..خطوة أولى تجاه الضوء .الكويت . 


. خالد اللحام ( )۲٠٠۷‏ » صناعة الرآي العام › بيروت : دار النفائس للطباعة 


والنشر والتوزيع . 


. دويدارالطاهردويدار( )٠٠٠٠١‏ »التلفزيون .. ذلك المجهول .القاهرة : الدار 


للنشر والتوزيع 


. رويرت ميليارد ترجمة مؤيد حسن فقوزي ( )۲٠٠١‏ »الكتابة للتلفزيون والإذاعة 


ووسانل الإعلام الحديتهة »العين - الآإآإأمارات العربية المتحدة : دارالكتاب 


ريثيه بلند وميكاثيل بول - الترجمة حسن حتاحت )۲٠٠۰۸(‏ » مخاطرالشاشة . 
الرياض : مكتبة العبيكان. 


زين العابدين الركابي ( )٠٠٠۳١‏ » الأدمغة المفخخة » الرياض : غيناء للنشر . 


سامية أحمد على وعبد العزيز شرف ( )۱۹۹١4‏ »الدراما في الإذاعة والتلفزيون. 
القاهرة : دار القيصر للنشر والتوزيع 


التربية الإعلامية 


۵ 


۳١ 


أولا : الكتب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 


. سليمان صالح ( )٠٠٠٠١‏ »أخلاقيات الإعلام »الكويت : مكتبة الفلاح للنشروالتوزيع. 


. سهير جاد وسامية أحمد على ( ۱۹۹۹) » البرامج الثقافية من الراديو والتلفزيون. 


القاهرة : دار الفجر للنشر والتوزيع . 


لااك توا ساداتي الشنقيطى ( ۰٩‏ ۰( ْ الأسس الفكرنة للإعلام ) آیدولوجبا 
الإعلام ) » الرياض : دار الحضارة للنشر والتوزيع . 


. شاكر عبد الحميد ( )٠٠٠١‏ » عصر الصورة : السلبيات والإيجابيات . الكويت : 


المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب . 


. شاهيناز طلعت ( )۱۹۸١‏ » الرأي العام » القاهرة : مكتبة الانجلو المصرية . 


. صالح خليل أبو أصبع ( )۱۹۹١۹‏ » الاتصال الجماهيري » عمان : دارالشروق للنشر 


والتوزيع . 


. صفاء جبارة ( )۲٠٠۹‏ » الخطاب الإعلامى بين النظرية والتحليل › عمان : دار 


آسامة 


نشر والتوزيع . 


. عائض بن بنيه بن سالم الردادي ( )۲٠٠١‏ »ضياع الهوية في الفضائيات العربية . 


الرياض : المجلة العريية. 


عبد الرحمن ين حمود العناد ( ۱۹۹۳) » تخطيط الحملات الإعلانية » الرياض. 


۲ عبد الرحمن بن حمود العناد ( ۱۹۹۳) » تخطيط وإدارة برامج العلاقات العامة 
الرياض . 
۳. عبد الرحمن الصالح الشسسنالي (۰. ۰( ( الإعلام قي المملكه العربية السعوديهة. 
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۹۲ 


الزناقی . 


عبد الرحمن الصالح الشبيلى (۱۹۹۳) › نحو إعلام أفضل › الرياض . 


. عبد العزيز شرف ( )٠٠٠١‏ » نماذج الاتصال فى الفنون والإعلام والتعليم وإدارة 


الأعمال . القاهرة : الدار المصرية اللبنانية . 


التربية الإعلامية 


أولا : الكتب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 
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۸ 
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عبد الفتاح أيو معال ( ۱۹۹۷) » أثروسائل الإعلام على الطفل . عمان : دار 
التروق للنشروالتوزيع . 

عبد الله محمد الغذامى ( ٠٠٠٠))ء‏ الثقافة التلفزيونية - سقوط النخبة وبروز 
n‏ ٰ الدار السضاء : المركز النقافیى العريي 

عبد الله الطويرقى ( ۱۹۹۷) » علم الاتصال المعاصر › الرياض : مكتبة 
العبيكان. 

عبد المحسن بن آحمد العصيمى ( )۲٠٠٠‏ »الآثارالاجتماعية للانترنت .الرياض: 
قرطبة للنشر والتوزيع- قرطبة للدراسات الاجتماعية . 


. على بن إبراهيم النملة ( )۲٠٠۸‏ » صناعة الكراهية بين الثقافات - وأثرالاستشراق 


فی افتعالها . دمشق: دارالمکر . 


. على بن صالح الخبتى ( )۲٠٠۹‏ › صورة العرب والمسلمين في مدارس إسرائيل › 


الرناض ٠‏ مكتة المسكان : 


. عمرالخطيب ( )۱۹۸١‏ الإعلام التنموي »الرياض : دارالعلوم للطباعة 


والنشر. 


. فارس عطوان ( ۲٠٠۹‏ ) » الفضائيات العربية ودورها الإعلامي › عمان : دار آسامة 


. فاروق أبو زيد ( )۱۹۹١‏ ›» فن الكتابة الصحفية › جدة : دارالشروق للنشر والتوزيع 


والطباعة . 
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: فاروق آنو زد ) ۹A4‏ ( قن الخبرالصحمفى - دراسه مقارنه ؛ حدة . دارالسشروق للنشر 


والتوزيع والطباعه. 


. فهد العرابي الحارثي ( )٠٠٠١‏ › أمريكا التى تعلمنا الديمقراطية .. والعدل › 


( تآمالات فى سلوكيات البطل : من الهندي " القذر " إلى العربي " الكريه " .. 
قاتا ماد وفحهك ) اتركاقى : اسار هرسات ةا تو وا عاك . 


التربية الإعلامية 


۹۳ 


۲۹٤ 


أولا : الكتب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 


. فهد العرابی الحارثی ( )۱۹١١‏ » وقت للعار › الرياض . 


. فؤاد عبد السلام الفارسي ( ۱۹۸۷) » الإعلام والصراع العالمي › جدة : مكتبة 


تهامه - سلسله الكتاب العربى السعودية . 


. فيصل بن جاسم بن محمد الأحمد آل ثانى ( )۲٠٠۸‏ » إدارة الجودة الشاملة في 


المؤسسات الإعلامية › بيروت : دار المعرفة . 


. كارول ريتش - ترجمة عبد الستار جواد ( )۲٠١٠١‏ » كتاب الأخباروالتقارير 


الصحفيه - منهج تطبيقى العين :) الإمارات العربية المتحدة ) : دارالكتاب 
الحامعى . 


kk 


(۹۹۳)ء التغطية الإخبارية للتلفزيون .القاهرة : المكتبة الآأكاديمية . 


. كرم شلبي ( ۱۹۸۷) › الإنتاج التلفزيونى وفنون الإخراج » جدة : دارالشروق 


٤‏ کرم شلبی ( ۱۹۸۷) »فن الكتابة للراديو والتلفزيون » جدة : دارالشروق للنشر 


والتوزيع والطباعه . 


. لاري كينج بالإشتراك مع بيل جيلبرت ( )٠٠٠٠‏ ( مترجم ) › أسرارفن الاتصال- 


. مركز الملك عبدالعزيز للحوار الوطنى )۲٠٠۹(‏ › الحوار الأسري ( آهميته .. 


وطرق تفعيله )» الرياض . 


. مركز الملك عبدالعزيز للحوار الوطني › اللقاءات الوطنية للحوار الفكري › 


الرياضن . 


. مركز الملك عبد العزيز للحوار الوطني ( )۲٠٠۸‏ › قضايا الشباب - الواقع.. 


والتطلعحات :الرياض : مركز الملڪ عد العزيز للحوارالوطنى - ساسله 
الدراسات . 


التربية الإعلامية 
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مجموعة باحثين ومفكرين ( ١٠٠٠)ء‏ السعوديون والإرهاب - رؤى عالمية › 
الربياض: غبناء للنشر . 


محموعهة من الاحتين ) ۰( ؛ صورة العرب والمسلمين في المناهج الدراسية 
حول العالم الرياض : كتاب المعرهفه - وزارة الترييه والتعليم . 


مجموعة باحتثين ( )۱۹۹١‏ » ثقافة الإعلام - إعلام الثقافة » الشارقة : منشورات 
داثرة الثقافة والإعلام . 


محمد جمعة غباشی  )۲٠٠۸(‏ كيف تعد برنامجاً تلفزيونياً » القاهرة : دار الفاروق 
للاستثمارات‌الثقافية. 

محمد حيدر مشيخ » صناعة التلفزيون فى القرن العشرين › الرياض : الشركة 
السعوديهةه للآبحاث والنشر . 

محمد بن سعود البشر ( )۲٠٠۸‏ › أيديولوجيا الإعلام » الرياض : غيناء للنشر. 
محمد بن سعود البشر ( )٠٠٠۳‏ » نظريات التآثير الإعلامى › الرياض : غيناء 
فا . 

محمد ين عبد الرحمن الحضيف ( ۱۹۹۸) » كيف تؤتر وسائل الإعلام - دراسه 
فى النظريات والأساليب. الرياض : مكتبة العبيكان . 

محمد عمارة » معركة المصطلحات بين الغرب والاأسلام » القاهرة : نهضه 
مصر للطباعه والنتر والتوزيع. 

محمد معوض ٠‏ المدخل إلى فنون العمل التلفريوني ›القاهرة . دارالفكر 


محمد معوض إبراهيم وبركات عبد العزيز( )٠٠٠١‏ › إنتاج البرامج الإذاعية 
والتلفزنونية » الكوبت : متشورات ذات السلاسل . 


: ل 4 - > حاب ) (۲۰٦‏ > الإأعلام والتنمية الشامله ل القاهرة ٠‏ دارالفحر 


للنشر والتوزيع. 


التربية الإعلامية 
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أولا : الكتب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 


. محمد متير حجاب ( )٠٠٠١‏ » مهارات الاتصال » القاهرة : دار الفجر للنشر 


والتوزيع . 

محمد متير سعد الدين ( )۱۹۹١‏ » دراسات فى التربية الإعلامية › بيروت : 
المكتبة العصرية للطباعة والنشر . 

مشعل بن عبد الله القدهي ( )٠٠٠٠‏ › الإباحية وتبعاتها ( ظاهرة تفشي المواد 
الإباحية في الإعلام والاتصالات والانترنت ) ,الرياض : دار كنوزاشبيليا للنشر 
والتوزيع 

مفرح بن سليمان بن عبدالله القوسى ) ۲٠٠۹(‏ ) » ضوابط الحوار فى الفكر 
الإإسلامى » الرياض : مركز الملك عيد العا للحوار الوطنى . 

می سعد الحديدي - سلوی إمام علي ) ۵ ۰( » الإعلان - آسسه .. وساتله .. 
فنونه » القاهرة : الدار المصرية اللبتانية . 


نادي دبي للصحافة - برايس ووتر هاوس كويرز ( )۲٠٠۹‏ » نظرة على الإعلام 
العربي ( )۲١٠۲-۲۰۰۸‏ دبى - الإمارات العربية المتحدة . 


. نجم عبود نجم ( )٠٠٠١‏ › أخلاقيات الإدارة ومسؤولية الأعمال » عمان : مؤسسة 


الوراق للنشر والتوزيع. 


نعوم تشومسکی ( ۰.٥‏ ¥( ترجمه إبراهيم يحيى الشهابي › هيمنة الإعلام - 
الإنجازات المذهلة للدعاية: دمشق : دارالفكر . : 


. نوال محمد عمر ( ۱۹۹۳) » فن صناعة الخبر في الإذاعة والتلفزيون » القاهرة: 


دار الفکر العربى َ 


هاني رصا ورامز عمار( ۱۹4۸( الرآي العام والأعلام والدعابه »ببروت : المۆؤسسه 


الجامعية للدراسات والنشر والتوزيع . 


هبه شاهين ) ۸( النلفزنون الفضاتي العريىي القاهرة : الدارالمصربة 
اللىتانىة . 


التربية الإعلامية 


: الكثب العربية والكتب الأجنبية المترجمة 
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Ak 


۷۹ 


هريرت شيللر (۱۹۹۹) » المتلاعبون بالعقول - ترجمة عبد السلام رضوان › 
الكويت : سلسلة عالم المعرفة- المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب . 
هشام محى الدين ناظر( ۱۹۹۹4) » قوة من النوع الثالث › محاولة الخرب 
استعمار القربة العالمىة . 

هلال حسين فلمبان ( ۲٠٠۹‏ ) » دور الحوارالتريوي فى وقاية الشباب من الإرهاب 
الفكري . الرياض : مركز الملك عبد العزيز للحوار الوطني . 

هويدا مصطفضى ( ۱۹۹4) » الإعلان فى الأنظمة الإذاعية المعاصرة › القاهرة : 
الدارالمصربة اللبنتانية 


. تعددية الإعلام » الرياض : غيناء للنشر‎ › )۲٠٠۸ ( باسر على الشهرى‎ ٠۰ 
يه الإ علام ص‎ : : 


التربية الإعلامية 4۷ 


pF 


ثانيا : الدراسات والأبحاث وأوراق العمل 


ثانا :الدراسات والأبحاث وآوراق العمل 


> آروی دنت محمد خير الغلاينى (ee¥)‏ . 


دور الأسرة في التضاعل الواعي مع وسائل الإعلام . 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولى الأول للتربية الإعلامية فى الرياض المملكة 
العرنبةه السعودية ) صفر ۲۸٤۱ھ‏ مارس ۷ 21 . 


. أسبار للدراسات والبحوث والإعلام ( )۲٠٠٤‏ . 


استخدامات الانترنت في المحتمع السعودية . الرياض . 


. آسبار للدراسات والبحوث والاإعلام . 


تعرض الشباب السعودي للفضائيات واستخدامهم للانترنت . الرياض . 


: أسبار للدراسات والحوت والإعلام 


نعرض الشباب السعودي لوسائل الإعلام وأدوات الثقافة . الرياض . 


. اباد الداود ( )۲٠١۸‏ . 


للمتدربين ) مركز الجزيرة الإعلامي للتدريب . 


. حسن بن عایل آحمد تحیی (۲۰۰۷) . 


رؤى حول التريبيه والإعلام وآدوار المتاهج لتنميه التفكير قى مضامين الاإعلام 
لتحقيق التربية الإعلامية ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولى الأول صفر ۸١١٠ه‏ 
- مارس TA‏ 


. حسن نيازي الصیيفی (۲۰۰۸) . 


الأسرة ووسائل الاتصال . 


. حصة بنت عبد الرحمن الصغير )۲٠١۷(‏ . 


مناهج العلوم للمرحلة المتوسطه وتنمية التفكير الناقد لوساتل الاأعلام . 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية فى الرياض المملكة 
العرنبه السعودية» صفر ٤۲۸‏ اه مارس ۷ م ه 


التربية الإعلامية 


ثانياً : الدراسات والأبحاث وأوراق العمل 


۹ خالد سليمان ظاهرة الاسلاموفوبيا - قراءة تحليلية . 


: )۲١٣۷( راشد تن خسين الغبد الكرية‎ ٠١ 
. المناهج الدراسية وتنمية ملكات النقد لوسائل الإعلام‎ 
بحث مقدم للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة العربية‎ 
. م۲٠٠۷ السعودية » صفر ۲۸٤۱ھ - مارس‎ 


۱ سعد عبد الله عاشور - حسن سلیمان حلس ( ۲۰۰۷) . 
المصطلح الإسلامى في مواجهة المصطلحات الغازية ( بحث ) 
بحث مقدم إلى مؤتمر " الإسلام والتحديات المعاصرة ' المنعقد بكلية أصول 
الدين فى الجامعة الإسلامية . 


۲ سعید عید الله حارب (۲۰۰۷) . 
التقافة التريوية والثقافة الإعلامية تكامل أم تناقض ؟ 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة العربية 
السعودية» صفر ۲۸٤۱ھ‏ - مارس ۷١٠۲م‏ . 


۳. طلال بن عقیل بن عطاس الخیري ( ۲۰۰۹ ). 
تفعيل التربية الإعلامية في المرحلة الجامعية من وجهة نظ ر آأعضاء هينه التدريس 
فى الجامعات السعودية. بحث مكمل لدرجة الدكتوراه في الأصول الإسلامية 
للتريية - باشراف سعادة الأستاذ الدكتور عبدالله بن محمد حريري - جامعة أم 
القرى - كلية التربية - قسم التربية الإسلاميه والمقارنة . 

. )۱۹۹۰ ( عادل آحمد الماجد‎ .٤ 


التشکیر شرورة ا( یسك ایر ستشدون)]. 


.)۰۹ ( عباس مصطفی صادق‎ ٥۵ 
. التطيقات التلفزبونية المستحدتقة فى منظومة الإعلام الجديد‎ 


( ورقة عمل ) فى لقاء كرسي الجزيرة للإعلام الجديد في جامعة الإمام محمد بن 


التربية الإعلامية 


۹4 


ثانيا : الدراسات والأبحاث وأوراق العمل 


. )۲٠٠۷( عبد الرحمن بن إبراهيم الشاعر‎ .١ 
التريية الإعلامية الأسس والمعالم . ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الأول للتربية‎ 


۷. عبد الله جودت رزق الله )۲٠١۸(‏ . 
تخطيط وإنتاج البرامج التلفزيونية ( دورة تدريبية ) . 


۸. فاطمة فيصل العتيبى )۲٠٠۷(‏ . 
الإعلام والتعليم شركاء فى التنمية . 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية فى الرياض المملكة 
العربية السعودية » صفر ۲۸٤۱ھ‏ - مارس ۷١٠۲م‏ . 


. )۲٠۰٠۷ فايزة بنت محمد ين حسن أخضر(‎ .٩۹ 
تعرض المعلمين لوسائل الإعلام وانعكاساته على الناشئة‎ 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمرالدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة‎ 
. م۲٠٠۷ العريية السعودية » صفر ۲۸٤۱ھ - مارس‎ 


. )۲٠٠۷( فتحية بنت حسین القرشی‎ .٠ 
. أثر الآسرة في تشكيل التفاعل الواعى مع وسائل الإعلام‎ 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة‎ 
۰ aes هھ - مارس‎ ۱٤۲۸ العريبة السعوديه » صفر‎ 


. )۲٠٠۷( فهد العرابي الحارثي‎ .١ 
. عن التماهي بين " الأهلي " و " الحكومي " فى الإعلام السعودي‎ 
ورقه عمل قدمت إلى المنتدى الإعلامي السنوي الرابع للجمعية السعودية‎ 
. م۲۰٠۷ للإعلام والاتصال المنعقدة بجامعة الملڪ سعود بالرياض › فى‎ 


۲. مبارك لخضر تریکی (۲۰۰۸) . 
معركه المفاهيم بين الغرب والإسلام » دراسة تقويمية فى مصطاح ( الأورو 
متوسطی ) " 


۳. محمد بن شعبان الخطيب )۲٠٠۷(‏ . 


التربية الإعلامية 


ثانياً : الدراسات والأبحاث وأوراق العمل 


دور المدرسه فى التربيه الآأعلامية . 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الآول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة العربية 
السعودنة » صفر ۱٤۲۸‏ ه- مارس ۷١٠۲م‏ . 


محمد بن على السوید )۲٠١۷(‏ . 
صورة الطضل في الإعلان التلفزيوني وعلاقتها بالقيم الأجتماعية والتربويه . 
دراسة تحليلية مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض 
المملكة العريية السعودية » صفر ۲۸٤۱ھ‏ - مارس ۷٠٠۲م‏ . 
6 مقذاة بالجن (¥؟) : 
التقافة التريوية والتقافة الإعلامية تكامل أم تناقض ؟ 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة العربية 
السعودیه» صر ۸٩٤۱ھ‏ - مارس ۷١٠۲م‏ . 
.٦‏ هدی ینت محمد الغقیص (۲۰۰۷) . 
أثر الرسوم المتحركة على القيم العقدية للآطفال . 
ورقة عمل مقدمة للمؤتمر الدولي الأول للتربية الإعلامية في الرياض المملكة 
العربيهة السعوديه » صفر ۲۸٤۱ھ‏ - مارس ۷١٠۲م‏ . 
۷. نيبيل المساعفة )۲٠۰٠۸(‏ . 
تخطيط وإنتاج البرامح التلفزيونية ( دورة تدريبية ) . 


التربية الإعلامية 


ثالث : مقالات الرأي والمعلومات في الصحف والمجلات وعلى شبكة الإنترنت 


ثالثا: مقالات الرآي والمعلومات ے الصحف والمحلات وعلى شبك الانترنت 


. أحمد دعدوش‎ .١ 
. ) [آساليب الدعاية المعاصرة (الغابة تبرر الوسيلة‎ 


۲. آحمد زين الدين . 
الصورة كبديل من الواقع 
۳. إقبال التميمى . 
التآثير السلبي للفضائيات على سلوكيات المشاهد العريي . 
.٤‏ باسم الجسر . 
الإعلاموقراطية فى عصر حضارة الصورة . 
۵. بتينه شعبان . 
المصطلح الإعلامى ودوره السياسيى ھی القضابا العربية الراهنهة . 
.٦‏ بدر عبد الله الصالح 
التربية الإعلامية .. وضرورتها قى هذا العصر . 


که 


. درهان شادي : 
ملاحظات حول مفهوم الصورة فى التقافة العربية والإسلامية . 
۸. جبار محمود . 
استلابات الحرب النفسية الإعلامية . 
الآخلاق الإعلامية بين المباديء والواقع . 
مقال عن كتاب بالعنوان نضسه للدكتور جورح صدقه . 


5 حارت الخبون . 
محو الآمية الإعلامية . 


ات التربية الإعلامية 


ثالثا : مقالات الرأي والمعلومات في الصحف والمجلات وعلى شبكة الإنترنت 


العاب ايديم . الكظر واتيديل , 


. ریجیس دوبریه (۲۰۰۷) . 
البرمجه الإلكترونيه للمتخيل البشري 
الصورة والهويات الجماعيه ونرجسيه الخرب 
ترجمة وإعداد للنشر عبد الصمد الكباص . 


"نے 


۲ 


. ريم حنيني - ڪارولين عاڪوم‎ .٣ 
. حتمية الصورة فى الفضائيات العربية‎ 
. ستیفن فرانکلین‎ ٥ 
عش وات تجو الصحافة التعبة هلي الإنترقت..‎ 
. سعد سلوم‎ .۱٦ 
. حرب الأفكار وتحديات عصر نهابة الكلمه المطبوعهة‎ 
. سعد محمد رحیم‎ .۷ 
. تقافة الصورة .. تقافة المتاهدة‎ 
. سيف الدين حسن العوض‎ .۸ 
. محو الأمية الإعلامية للمعلمين‎ 
ك ساف الستة ۽‎ 
. وهم الصورة الذهنية والصورة النمطية للعرب والمسلمين بالسينما الأمريكية‎ 
. منتدى الإقلاع‎ 
: طلعت رميح‎ ۰ 
> تفانة فمقولة " الضصورة لا تكذ ت ايد"‎ 


التربية الإعلامية انا 
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ثالثا : مقالات الرأي والمعلومات في الصحف والمجلات وعلى شبكة الإنترنت 


عبد العريز السماري . 

بروياجندا ( شمولية ) » ومقالات أخرى . 

عبد القادر على ورسمة . 

آلعاب الفيديو تنشر ثقافة الفجور وتغتال براءة الأطفال . 
عبد الله محمد الفوزان . 

كيف نحمى آأطفالنا من وساتل الإعلام 5 » ومقالات آخرى . 
تف الله سکره : 

عمار بكار . 

المعلمون يملكون سر إصلاح الإعلام العربي › ومقالات آخرى . 
محمد ين سعود اليشر . 

حتى لا ننهزم بسلطهة الإعلام » ومقالات آخرى . 

وسائل الإعلام هل تهدد نظامنا القيمي والاجتماعي . 
محمد عبد الله السلومى . 

الاستعمار بالمصطاحات . 


الفارق بين الآإأعلام .. والدعاية هو الفارق بين الحقيقة .. والتضليل . 


. محمد قراط‎ .۳١ 


التربية الإعلامية 


ثالثا : مقالات الرأى والمعلومات في الصحف والمجلات وعلى شبكة الإنترنت 


۲. محمود قتطهة . 


۳. مصلح المصلح ( ۲٠٠١‏ ) 


عالم خاقه ١‏ لصور .. 19 لهبته . 


. ناصر عبد العزيز‎ .٤ 
. التربية الإعلامية ومواجهة أخطار القنوات الفضائية‎ 


. نورة خالد السعد‎ ٥۵ 
. الخطر فى آلعاب الفيديو للآطفال‎ 
. نوره خالد السعد‎ 1 
. حقوق المستهلك كيف نحمبها » ومقالات آخرى‎ 


۷ يسري حسن : 
التريية الإعلامية ضرورة فى عصر الفضانيات والانترنت . 


التربية الإعلامية ۳.۵ 


رابعاً : كتب ومراجم أجنبية 


رابعا: كتب ومراجع آجنبير 


1. Five Key Question That can change the World 
Jeff share/Tessa Jolls 

Elizabeth Thoman 

© 2005.2007 Center for Media Literacy . 


2. Literacy for the 21st century 
Tessa Jolls/ Elizabeth Thoman 


© 2008 center for media literacy . 


3.Media education 
editor : Divina Frau-Meigs 


© UNESCO - 2008 . 


4. Core Principles Of Media Litercy Education In The Unitd States 
National Association For Media Litracy 


Education 


5. Mapping media education policies in the world 
United Nation 

Alliance of Civilization 

UNESCO. 


European Commission 


Grupo Comunicar 2009. 


www.saudimediaeducation.org 


« السيرة الذاتية للمؤلف : 

فهد بن عبد الرحمن الشميمري . 

۴ ولد عام ۱۹۷۰م . 

2 تخرج من جامعه الملك سعود بالرياض بكالوريوس تخصص الحاسب الالي عام ۱۹۹۲م . 

" قام بتآأسيس مجموعة المجد التجارية بالمشاركة ›ولها استنمارات متعحددة مثل آسواق المجد بالریاض ۱۹۹۷م . 

& عضو مجلس إدارة وشريك فى العديد من الشركات فى قطاعات الاتصالات والإعلام والاستتمارالعحقاري مثل 
( شركة إبرام لالاستثمار - شركة الدار للاتصالات - شركة سواري العقارية - شركة ضحى المجد القابضة ) . 


د أعمال سابقة : 

قام بممارسة مهنة التعليم لمدة سنة واحدة في تدريس مادة الحاسب الآلي لطلاب المرحلة الثانوية في 
مدرسة عبد الرحمن الغافقی بالریاض ۱۹۹۳م . 

" تولى مهمة الآمين العام للهيئة الإسلامية العالمية للإعلام التابعة لرابطة العالم الإسلامی ٠- ۲۰٠۰۳‏ ١٠٠۲م‏ . 


د المعارسة الإعلامية : 

أنتج العديد من البرامج التلفزيونية معدا ومخرجاً فی الفقترة ۱۹۹۰ - ۱۹۹۳م . 

" قام بتأسيس باقة قنوات المجد الفضائية وكان رئيساً لمجلس الإدارة ورئيساً تنفيذياً لمدة عشر سنوات 
وذلك على النحو التالي : 


* قناة المحد الفضائية ........ ( م ) - مفتوحة 
* راديو دال للآطفال م مشفرة : 
* قناة المجد للأطضال r CREE Be E STE‏ 
* قناة المجد للقرآن الكريم .. ٠٠٠١(‏ م ) - مفتوحة 
* قناة المجد العلمية وة 
* قناة المحد الوتائقبة 4 )د مش هرة. 
* قناة الخدمة الإخبارية TEE E NE‏ 
* قناة المجد للحديث النبوي ۲٠٠١(‏ م ) - مفتوحة . 
* قناة المحد الطبيعية TO EE O KE‏ 
* قناة بسمة e Rae‏ اة 
* قناة فكر وألحعب e Reiss‏ ر2 
* قناة روضة ae a RSS‏ 


* تعمل هذه القنوات من خلال نظام تشفير يشترك فيه أكثر من ريع مليون مشترك وهو الرابع على 
مستوى العالم العربي . 
* قام ببيع حصته بالكامل في مشروع قنوات المجد الفضانیه فی ۲۰۰۹/۵/۱۱ م . 


ه الجوائز التقديرية : 

١‏ حصلت باقة قنوات المجد على جائزة المركز الثاني لآأسرع الشركات السعودية نمواً في منتدى التنافسية 
الدولي بالریاض في ینایر ۹٠٠۲م‏ . 

. م۲٠٠۹ حصل المؤلف على جائزة الأمير سلمان لشباب الآعمال فی دورتها الأولی لعام‎ ١ 
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